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Saps que vol dir formar part del Dow Jones Sustainability Index?
L. .
El reconeixement a la feina de molta i molta gent

CaixaBank no tan sols ha tornat a ser inclosa entre les empreses més
responsables del moén, sin6é que ha superat la puntuacié de I'any passat en
I'indicador més exigent i prestigios: el Dow Jones Sustainability Index.

Aquest index qualifica amb el maxim rigor les empreses per la gestioé social i
mediambiental i pel bon govern corporatiu.

Per aix0, volem donar les gracies a tots els qui fan que el compromis que tenim
amb els clients i la societat vagi, cada dia, més lluny.
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HURADE DIR PROU

“La primera victima d’una guerra, és la veritat”. Aquesta frase es
pot aplicar al periodisme actual. La nostra professi6 ja fa mesos
que esta atrinxerada en una situacié que sovint distorsiona la re-
alitat. El dossier d’aquest nimero analitza les manipulacions i les
informacions interessades al
voltant de la situacié del pais
que han arrossegat el perio-
disme a deixar-se portar per
emocions pro o anti, oblidant
que els fets son sagrats i les
opinions, lliures.

A tot plegat, s’hi ha afegit la
dificultat de practicar el nos-
tre ofici amb llibertat, sigui
per les pressions o les agressi-
ons de les quals som victimes.
Des del Col'legi,amb la
necessaria unié de profes-
sionals, sindicats, consells
professionals 1 comites de mitjans pablics i1 privats, audiovisuals,
en digital o paper, universitats i organitzacions que ens donen

"ENS HEM DEIXAT PORTAR PER EMOCIONS PRO 0
ANTI, OBLIDANT QUE ELS FETS SON SAGRATS | LES
OPINIONS, LLIURES”

suport, hem aixecat la veu per dir prou. El dret a la informacid
de la ciutadania és un pilar basic per a la democracia i la nostra és
una feina de servei essencial. I ’'exercim amb honestedat perque
només una informacié professional i responsable, compromesa
amb al Codi deontologic, i lliure d’agressions 1 pressions, sera la
garantia d’independéncia i pluralitat.

En aquest nimero també trobareu informacid sobre la precari-
etat, ’aluminosi del periodisme. La crisi economica i del sector
ha agreujat un problema que ens afecta i interpel-la a totes i a

tots. Especialment els joves acabats de llicenciar que busquen la

primera feina, els autonoms, els periodistes de I’ambit digital o els

fotoperiodistes. Poques professions tenen tanta precarietat.

Per al Col'legi de Periodistes, la lluita contra la precarietat és una

prioritat, si bé es tracta d’una qiiestié molt complexa que no és

facil abordar 1 que necessita de la unié de tots els sectors, especi-

alment dels que contracten.Ara fa un any, en el VI Congrés de

Foto: Arxiu

Periodistes ens vam marcar com
a objectiu prioritari analitzar la
situacié amb un grup de treball
creat per trobar-hi solucions.

En aquestes pagines podeu
llegir el que va donar de si

la Jornada sobre precarietat
impulsada des del Col'legi i
que, entre altres iniciatives,
recull la posada en marxa de la
campanya #GratisNo Treballo a
les xarxes.

Lobjectiu és denunciar les
empreses que fan ofertes sense

unes condicions laborals dignes i que contribueixen a alimentar

la precarietat. També s’ha posat a disposiciod dels periodistes una

bustia on denunciar les ofertes precaries, fer propostes o aportar

idees per lluitar contra la precarietat. El Col-legi estudiara totes

les propostes rebudes. I mai ens cansarem de dir que el Col-legi

el fem entre totes 1 tots,1 que només amb la implicacié de TOT-

HOM podrem trobar solucions als reptes de la nostra professio.

Ben cordialment,

Neus Bonet Bagant

Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

. o
L’”—ilf.]"‘f;. B2l |

degana@periodistes.org
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PRECARIS

El Col-legi de Periodistes denuncia, amb noves dades, a precarietat
de la professid i anuncia una campanya contra les ofertes abusives

El 10 de novembre, el Col-legi de Periodistes va organitzar la “Jornada
sobre la precarietat laboral®” amb intervencions i taules rodones
que van oferir una fotografia més exacta de la situacié. També es
va donar a conéixer una enquesta, impulsada des del Col-legi, amb
dades actualitzades sobre la situacié laboral dels professionals i es va
presentar una campanya —*“Gratis no treballo”— destinada a denunciar
les empreses que fan ofertes abusives.

TexT MARTA ARBOS
Foros EupaLp CoLL

Flisenda Rovira

satumasbura afe iddinrad
v armih

Elisenda Rovira, coordinadora de Media.cat, presentant els resultats del seu estudi. Al seu costat, Adrian Caballero, que va presentar I'enquesta del Collegi.



“La precarietat és 'auténtica aluminosi del periodisme”. La
frase, pronunciada per la degana Neus Bonet, el 9 de novembre,
durant la Jornada commemorativa dels vint-i-cinc anys del Codi
deontologic i dels vint anys del Consell de la Informaci6, prenia
encara més importancia I'endema en la mateixa sala d’actes del
Col'legi de Periodistes, on tenia lloc la “Jornada sobre la precari-
etat laboral”, organitzada per aquesta institucid, que va permetre
el debat sobre una xacra que afecta la professid, presentar un se-
guit d’iniciatives destinades a combatre-la 1 conéixer noves dades
sobre la realitat laboral catalana.

Sovint es pot pensar que la precarietat que es viu tant a Catalunya
com a la resta de I'Estat és un problema d’aqui o, com a molt,

del sud d’Europa. Res més allunyat de la realitat. Aquesta és la
principal conclusié que es desprén de la intervencid inaugural

de la Jornada, a carrec de Ricardo Gutiérrez, secretari general de
la Federacié Europea de Periodistes (EJE, en les sigles en anglés) i
amb vint-i-cinc anys d’experiéncia com a periodista.

MENYS PER MES

El retrat de la professié que va fer Gutiérrez —que il-lustraria amb
nombroses dades— deixava clar que la precarietat és un problema
global. Prova d’aixo és que, segons un estudi de la Federacid,

un 80,85% dels afiliats pensen que els periodistes no reben una
retribuci6 justa per la feina. A més, les condicions laborals han
empitjorat en poc temps a tot arreu. “Hi ha menys periodistes
que cobreixen més temes en més plataformes”, va resumir

"HI HA MENYS PERIODISTES QUE COBREIXEN
MES TEMES EN MES PLATAFORMES”

RICARDO GUTIERREZ, FEDERACIO EUROPEA DE PERIODISTES

Gutiérrez.“Avui en dia, el periodista ha de treballar en diferents
plataformes, s’ha convertit en una marca i se suposa que ha de
treballar les 24 hores del dia”, va afegir.

Com a conseqiiencia de la insatisfaccié a la feina, el secretari
general de la Federacié Europea de Periodistes va revelar que un
estudi sobre el risc de patir burnout (la sindrome d’estar “cremat”)

+ CRONICA +

en la professié mostrava una alta probabilitat de patir-lo. Un

45% dels enquestats creuen que entre un quart i la meitat de la
professié pateix burnout. Com era d’esperar, dins aquest context,
la situacid a Espanya també és preocupant. Gutiérrez va recordar
que en els tltims dotze anys a I’Estat han perdut la feina 12.000
periodistes, sobretot als diaris 1 a la televisio, 1 que el salari mitja
dels periodistes espanyols s’ha redimensionat clarament a la baixa,
passant dels 32.000 euros bruts del 2010 als 27.000 del 2015.

ESTRES CONSTANT

De les xifres fredes, pero contundents, de Gutiérrez es va passar
als casos concrets amb noms i cognoms, com el de Monica Ber-
nabé, cap d’Internacional de I’ 4r4, que va explicar com després
de vuit anys a I’Afganistan on es va anar fent un nom com a pe-
riodista col-laborant amb diferents mitjans espanyols —fet que va
comportar que fins i tot guanyés premis de renom com el Julio
Anguita Parrado o el Cirilo Rodriguez—, va patir la precarietat al
tornar a Barcelona, quan es va adonar que 'experiéncia a I’ Afga-

"TOTHOM ESTA 'CREMAT". NO TENS
FORCES, NO TENS GANES'

MARIA GARCIA, FREELANCE

nistan “no valia per a res”.“Vaig passar a cobrar 35 euros bruts per
peca”’, recorda.“Encara que paguin una merda, qualsevol esta dis-
posat a treballar per aquella merda”, va afirmar, contundent. “Feia
el que podia, produia el que podia i ingressava el que podia”, va
resumir. Per tot plegat, va patir estrés posttraumatic, tot i que no
ho va explicar a ningti per por a quedar-se sense feina.

Altres persones que van relatar la situaci laboral van ser Agnes
Llorens i Maria Garcia. Llorens, periodista freelance de Tarra-
gona, ja fa quatre anys que és autonoma, després de perdre la
feina en un mitja local.“Al moén local feina n’hi ha, pero esta mal
pagada 1 has de fer de tot, des de fotografies fins a disseny grafic”,
va detallar.“I si et queixes i et veuen desesperada, potser encara
et paguen menys’”’, va advertir. Segons Llorens és important que
totes aquestes coses se sapiguen.“No és facil i hem de comencar
a dir-ho”, va afirmar.

CapcaLERA 7/
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LES XIFRES DEL PROBLEMA

Una enquesta del Col-legi de Periodistes ofereix noves dades sobre la situacio laboral.

La precarietat laboral esta instal-lada als mitjans de comuni-
cacié catalans i espanyols, i fins i tot provoca que bona part
dels professionals no puguin treballar a temps complet en
una redaccié.

Aixi ho avalen les dades de la darrera enquesta (Estat del
Periodisme 2017) realitzada en els darrers mesos des del
Col-legi de Periodistes de Catalunya, en la qual han parti-
cipat fins a 270 col-legiats i que es va donar a conéixer a la
Jornada sobre Precarietat Laboral, que va tenir lloc el passat
10 de novembre.

De lenquesta, publicada el mateix dia de la Jornada pel
setmanari digital del Col-legi, Report.cat, sextreu que un

71% dels periodistes que actualment treballen en mitjans de
comunicacié no tenen cap problema a definir la seva situacié
laboral com precaria, mentre que aquest percentatge baixa
fins a un 33% quan es tracta dels professionals dels gabinets

de comunicacié.

EN QUE TREBALLEN ELS PERIODISTES

Mitjans, gabinets i altres

6.1%

Altres feines no
periodistiques

12,1%

Mitjans de
Mitjans i comunicacié
gabinets 36 10/
0
8.7% '
Gabinets
més altres

6.1%

Mitjans més
altres feines

1.6%

Gabinets

22.1%

8  Cargarera

Altres dades que mostren la delicada situacio actual son,
d'una banda, que un 41% dels enquestats admeten que
han de combinar feines diferents per poder arribar a final
de mesi que un 12%, fins i tot, no treballa en res relacionat
amb el periodisme.

A més, el fet que els enquestats suspenguin l'estat de

la professié amb un 4,38 és també significatiu de fins a
quin punt aquests veuen el mal moment que esta vivint el
periodisme a casa nostra.

Preguntats sobre qui pot fer més per lluitar contra aques-
ta situacié, el 36% dels enquestats aposta pel Col-legi de
Periodistes, a qui se li demana, entre altres coses, que

es converteixi en “un auténtic lobby" i que presenti una
relacié de preus minims. Aixo Ultim, perd, li va comportar
anys enrere al Col-legi una multa de 30.000 euros per
part del Tribunal de la Competéncia, tal com va recordar
la degana, Neus Bonet, durant la Jornada.

PUNTUACIO DE LA PROFESSIO SEGONS L'EDAT

9,1

4,58 132 o

3,2

55 a 64
anys

Menys de
24 anys

25a34
anys

35a54
anys

65 anys
o+



DADES PREOCUPANTS

1%
Un I1/0 dels periodistes que treballen als mitjans de

comunicacié qualifiquen la seva situacié laboral com precaria.

4,38 és la nota que els periodistes posen a l'estat de |a
professio

0
Un 12,1/0 no treballa en res relacionat amb el periodisme.

1 de cada 5 arriba a final de mes gracies a les altres feines
fora del periodisme.

0
Només un 4[],5/0 dels professionals diuen estar fent el
periodisme que els agrada.

/ € ee e teniler er e nom
No éSU 45OC| ‘S{I’ \anc t i sats rautb oms
]

quan va iniciar |a carrera.

0
Un 12,7/{] dels enquestats diu penedir-se d'haver estudiat

periodisme.

Un 33,4% dels homes periodistes cobren més de 1100%,
per un 14,4% en el cas de les dones.

+ CRONICA «

També, Maria Garcia, que treballa per a mitjans locals a Girona,
va mostrar la cruesa de la situacié.“He arribat a treballar set
setmanes seguides sense parar”’, va dir. Un ritme de feina afecta

la qualitat de la mateixa:“Quan estas treballant per a diferents
mitjans quinze hores al dia, no tens temps ni de documentar-te ni
de contrastar”. A més, estd mal pagat.“Tenint en compte que em
pago els autonoms, Internet, el mobil,'ordinador i el cotxe, en
moltes feines acabo perdent diners”, va reconéixer. Garcia, que
no gaudeix d’unes vacances des de 'estiu de 2013, no es planteja,
a trenta-tres anys, ser mare.““Si hagués tingut fills, no em veurien
més que un cop al mes”, va admetre.“Tothom esta cremat. No
tens forces, no tens ganes”, va dir, lligant el seu testimoni amb les
dades sobre burnout que una estona abans havia presentat Ricardo
Gutiérrez.

LES DONES, PITJOR

Que la majoria dels testimonis que van explicar el seu cas fossin
dones no ha d’estranyar. Tal com va explicar Isabel Muntané —del
Collectiu #Onsoénlesdones— la precarietat els afecta de manera
més intensa. Les dades que va mostrar demostren que els homes
cobren un 25% més que les seves companyes malgrat que a les
facultats de Periodisme i a la formaci continua les dones seguei-
xen sent majoria. Hi ha, doncs, una masculinitzacié de les empre-
ses periodistiques combinat amb una diferéncia en els salaris.“La
precarietat de les dones és el reflex de la societat”, va concloure.
Un altre collectiu que també pateix un alt index de precarietat

UN ESTUDI DE MEDIA.CAT DEMOSTRA
COM ALGUNS MITJANS DE RENOM ACTUALMENT
ESTAN PAGANT 10 0 20 EUROS PER PECA

és el dels fotografs de premsa.“El reconeixement dels fotoperi-
odistes és nul 1 la indefensid és absoluta. Alguns fa vint anys que
estem col-laborant amb mitjans sense cap mena de contracte 1
cobrant molt menys que el 19957, va denunciar al seu torn el
fotoperiodista Eddy Kelele.“Necessitem una regulacié. La situa-
¢i6 no pot anar pitjor. Estem anant enrere”, va advertir.“Tinc la
sensacié que entre tots plegats estem matant el periodisme”, va
afegir. D’altra banda, David Messeguer, periodista freelance, va
criticar la “falta unitat entre periodistes freelance i fotoperiodis-
tes”1va alertar de la figura del periodista orquestra.““Abans havies
d’escriure i prendre notes, i ara estas obligat a dominar diferents
llenguatges”, va recordar.

Aixi doncs, la situacié dels col-laboradors externs —ja siguin re-
dactors o grafics— és extremadament delicada. Pero no sempre es

fa public.“Tots els mitjans de comunicacié haurien d’estar obli-

CapcaLera 9
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Questions practiques:

els teus drets

# "-—&

Diferents moments de les taules rodones que van tenir lloc durant la Jornada

sobre la Precarietat Laboral.

10 Carcarera

gats d’informar de les tarifes que paguen als seus col-laboradors.

I que els lectors, espectadors 1 oients jutgin el que paguen”, va
indicar Bernabé.““A les redaccions —va afegir—no saben el que pa-
guen als collaboradors. I crec que els comites d’empresa haurien
de defensar-los també”.

Unes hores després, Ramon Espuny, del Sindicat de Periodistes
de Catalunya, va recordar que tots els convenis diuen que els
col-laboradors estan fora de les plantilles i que només els comites
molt conscienciats amb la seva situacié pensen en ells. I, final-
ment, va recordar que “els col-laboradors a la peca, a molts paisos
com Franca o Portugal, per un minim de feina que facin a I'any,
ja estan inclosos a la Seguretat Social i tenen uns drets”.

L'ORIGEN DETOT PLEGAT

Lorigen d’aquesta precarietat no només s’explica per la situacié
economica, sind que té a veure amb la gran oferta de periodistes.
“El sistema no pot aguantar 500 estudiants graduats cada any”, va
alertar Maria José Recoder, degana de la Facultat de Ciencies de

EL COL-LEGI IMPULSA LA CAMPANYA
"GRATIS NO TREBALLO" PER DENUNCIAR
LES OFERTES LABORALS ABUSIVES

la Comunicacié de la uaB. I és que cada any finalitzen els estudis
uns $20-530 nous periodistes a Catalunya.“S’ha de regular el
nombre de places de Periodisme a les universitats”, va assegurar
Recoder.1 el problema, va afegir, no és tan sols els nous graduats,
sin6 també com algunes redaccions s’aprofiten dels becaris.“Hi
ha mitjans que s’estan aguantant per la quantitat de becaris que
els hi enviem”, va afirmar.

També Carme Basté, vicedegana d’Empresa i innovacié de la
Facultat de Comunicacié i Relacions Internacionals Blanquerna-
URL, va recordar que, segons la darrera enquesta de I’aQu (Ageéncia
per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya), un 88%
dels recents graduats o masters han trobat feina, la xifra més alta des
del 2008.7Si fem cas d’aquestes xifres, els joves es col-loquen. Una
altra cosa és com es col'loquen”, va dir Basté, que va assegurar que
els joves que finalitzen la carrera son conscients de la situacié del
mercat laboral.“Saben que no tindran una feina, aixi que s’establei-
xen pel seu compte. S6n experts de buscar-se la vida”.

CONTRAELS ABUSOS

Ara bé, davant de la precarietat, qué s’hi pot fer? El primer de tot
és donar-ho a conéixer per denunciar publicament les condici-
ons vergonyoses. Aixi ho creuen els impulsors d’una campanya
de Media.cat —’Observatori critic dels mitjans impulsat pel Grup
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CONSELLS LEGALS I FISCALS

Una de les taules de la “Jornada sobre la precarietat laboral”
va comptar amb els experts en temes legals i fiscals del
Col-legi de Periodistes. Aquests sén alguns dels consells
practics que van donar als assistents.

Cooperatives problematiques

“Les cooperatives funcionen i tenen avantatges com les tri-
butacions més baixes, perd tenen problemes d'organitzacio,
de gestié interna. Els membres s'acaben barallant”, va dir
Jordi Masvidal, assessor fiscal d/Afisec Serveis empresarials,
que tambeé va aconsellar doblidar-se de les cooperatives
que permeten als autonoms no haver de donar-se d'alta.
“Juridicament, tenen poca base i les inspeccions de treball ja
hi estan actuant”, va afirmar.

Els contractes ja no sén el que eren

Antoni Solano -soci director de l'oficina de Barcelona de
Gay-Rosell&Solano Advocats, expert en dret laboral i pro-
pietat intel-lectual-, va advertir els joves periodistes que no
sobsessionin a aconseguir un contracte laboral perque arran
de la darrera reforma laboral, en el cas dels que comencen,
“la diferéncia entre un autdbnom i un contractat ja no és tan
diferent”.

Aprofitar els coneixements

“Tots ens anem reorientant a ser empresaris individuals, ja
que a partir d'una certa edat és dificil que ens contractin.
Recomanem a la gent que aprofitin els contactes i vagin
cap a la comunicacié corporativa’, va explicar Josep Maria
Brugués, assessor professional i consultor de comunicacid
corporativa. “El know-how del mén del periodisme és molt

Util en el mén de l'empresa’, va afegir.

de Periodistes Ramon Barnils— que han comencat a recollir
dades sobre el que es paga als col-laboradors en els mitjans. Ates
que els mitjans son reticents a donar a conéixer les seves tarifes,
des de I’observatori van demanar als freelance que els diguessin el
que cobren per les diferents peces periodistiques. Una iniciativa
que es basa en Who pay writers,un web que, des de 2013, informa
de queé paguen diferents mitjans anglosaxons.

Elisenda Rovira, coordinadora de Media.cat, va presentar els resul-
tats preliminars de I'estudi A tant la pega, que va comencar a I'abril i
que ja ha recollit 78 respostes. El resultat és demolidor. Aixi, peces
de mitjans de renom amb extensions entre 8.000 1 12.000 caracters,
per exemple, son retribuides amb tarifes que se situen entre els deu
iels quaranta euros com a maxim. I a partir d’aqui ve la feina per

+ CRONICA «

cobrar. La mitjana a I’hora de pagar, segons I’estudi, és de 45 dies.
“Alguns tarden tres mesos a cobrar per una peca per la qual paguen
deu euros”, denunciava Rovira. “Estem permetent coses que en
altres sectors son impensables”, va afirmar. La coordinadora de
Media.cat va explicar que es plantegen reactivar 'enquesta en els
propers mesos 1 que volen crear un web on penjar tota la informa-
ci6 disponible.“La societat no és conscient de fins a quin punt els
periodistes estem en precari”’, va dir.

En aquest sentit, una altra iniciativa que es va presentar durant la
Jornada va ser la campanya “Gratis No Treballo”, que s’ha impulsat
des de la Comissid de Precarietat del Col'legi de Periodistes. La
periodista Laia Fores va presentar aquesta campanya, que es moura

"EL SISTEMA NO POT AGUANTAR 500 ESTUDIANTS
GRADUATS CADA ANY"

MARIA JOSE RECODER, UAB

per les xarxes 1 que esta basada en una de similar que va tenir lloc a
Madrid.““Gratis No Treballo” consisteix a recollir les ofertes labo-
rals vergonyoses per denunciar-les. També es posaran en contacte
amb les empreses responsables d’aquestes ofertes per demanar-los
unes de dignes. Tots aquells que vulguin denunciar una oferta abu-
siva ho poden fer al mail gratisnotreballo@periodistes.cat.

La campanya es va presentar després de recordar les accions
contra la precarietat laboral que s’estan fent des del Col‘legi, tant
des del Centre de Formacié com des de la Borsa de treball, que
ja compta amb 1.895 col-legiats inscrits i 902 ofertes publicades.
D’altra banda, Dolors Sierra va presentar una Guia de Bones
Practiques per a I’Administracié Pablica, impulsada des del Grup
de Treball de Gabinets de comunicacid, per a la contractacio pa-
blica de periodistes,amb I'objectiu que des de I’ Administracié es
tingui clara la categoria del professional o les tasques que poden
fer els periodistes, entre altres aspectes. (;

Més informacio a:

https://www.periodistes.cat/actualitat/noticies/ja-pots-
veure-els-videos-de-la-jornada-sobre-la-precarietat-laboral
— Videos de la “Jornada sobre la precarietat laboral”.
http://onsonlesdones.blogspot.com.es — Web del Col-lectiu
On so6n les dones

www.media.cat — Web de Observatori critic dels mitjans
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WHATSAPP

La missatgeria mobil guanya terreny

com a difusora de noticies

TexT LAURA SAULA
IL-LUsTRACIO MARTA VILCHES
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Laltim estudi del Digital News Report, elaborat

. - pel Reuters Institute, afirma que I’as del WhatsApp
com a vehicle per a trobar, llegir, veure, comentar
i compartir noticies ha crescut un 32%. Unes
dades que ja s’equiparen a la utilitzacié que es fa
de les xarxes socials per a la mateixa finalitat i que
permeten entendre que, avui en dia, tant WhatsApp
com plataformes similars com Telegram o Signal,
cada cop siguin més usades a nivell informatiu.

Aquella tarda d’agost, mentre la Rambla de Bar-
celona era evacuada després de patir un atrope-
llament massiu, mig pais estava paralitzat davant
del mobil. Les noticies i informacions d’altima
hora corrien com la pdlvora entre els dispositius.
I enmig de tot aquest vertigen, els comptes
oficials de Twitter dels Mossos d’Esquadra o de
Proteccié Civil feien crides insistents perqueé els
ciutadans només seguissin les informacions de
fonts oficials. I aixi va ser com els missatges dels
Mossos es van difondre massivament a través del
WhatsApp.“Semblava que tinguéssim un canal
propi de missatgeria, quan en realitat tota la
informacid s’extreia del nostre Twitter”, recorda
un dels responsables de comunicacié del cos de
policia.

No és casualitat que, segons 'altim estudi del
Digital News Report, que ha estat elaborat pel
Reuters Institute 1 presentat el passat mes de
juny, s’hagi arribat a la conclusié que la missatge-
ria instantania
cada vegada

CREIX COM A PLATAFORMA PER A ENVIAR  guanya mes
| REBRE NOTICIES. EN CANVI, CAU LS terreny com

a plataforma
DEL FAEEBUUK' TWHTER per a enviar 1

rebre noticies,
alhora que cau I'tis del Facebook 1 Twitter per a
la mateixa finalitat. Concretament, ’'increment
de I's de WhatsApp o Facebook Messenger
per trobar, llegir, veure, compartir o comentar
noticies ha estat d’'un 26% a un 32% d’usuaris des
de 'estudi anterior.

+ REPORTATGE

“El'WhatsApp es troba en un 98% dels mobils
del pais, és accessible a tothom i no té barreres
generacionals”, explica Silvia Llombart, perio-
dista especialitzada en Internet 1 professora del
curs “Fes servir WhatsApp com a eina de mar-
queting”, que s’imparteix al Col'legi de Perio-
distes de Catalunya. Per a aquesta experta, I’éxit
de I'eina és la transversalitat i la facilitat d’Gs.

COMBATRE LA CENSURA

Per comencar, la missatgeria mobil esta demos-
trant ser molt efectiva pel que fa a la difusi6 de
les crides ciutadanes.“Amb el procés indepen-
dentista es veu clarament com el WhatsApp és
una eina de comunicaci6 salvatge. Tothom sap
quan i on ha d’anar a una manifestacié només
mirant el mobil”, explica Llombart. De fet, a
ning se li escapa que entitats com Omnium
Cultural o I’Assemblea Nacional Catalana (aNc)
compten amb diferents canals de difusié d’infor-
macid via missatgeria mobil on s’envien totes les
convocatories 1 informacions oficials.

Tot 1 aix0, sempre recomanen 1'as d’altres pla-
taformes com Telegram o Signal, que disposen
de sistemes d’encriptacié de missatges. “El
WhatsApp és una aplicacié poc ferma pel que
fa ala seguretat”, explica el responsable, anonim,
del canal de Telegram d’un Comite de Defensa
de la Reptblica (cDR) local.“Si no fos per
aquest sistema, seria molt dificil comunicar-se i
organitzar-se amb els veins per a fer les nostres
mobilitzacions”, admet el responsable.
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Fundat pels germans Pavel 1 Nikolai Durov, la
plataforma de Telegram ja presumeix de tenir

ments de comunicacié d’empreses, grups politics
més de cent milions d’usuaris arreu del mon. o per als mitjans de comunicacio.
‘. Part del gran éxit és el sistema d’encriptacid
T . de missatges, que permet tenir petits espais de Es tracta de canals oberts on els bots, robots in-
‘. llibertat a paisos on la censura és evident. Turquia  formatics, publiquen informacié d’interés per a
‘. o I'Iran sén dos indrets on I'Gs del Telegram esta l'usuari en exclusiva, sense que hagi de rebre els
‘. molt estés i dona I'oportunitat a la poblacid de comentaris dels altres membres del canal. Pero
° trobar canals privats on poder conversar tranquil-  no tot s’hi val.“S’ha de tenir en compte que el
. lament sobre idees politiques o compartir arti- que s’envil als usuaris tingui un valor afegit per
. cles contraris al régim. a ells”, remarca Silvia Llombart. Aixi doncs, la
. publicitat a través de plataformes com WhatsApp
" De fet, el poder de la missatgeria mobil és tan té, de moment, poca sortida.“Seria considerada
" gran que bastants governs intenten controlar-la.

automaticament com a correu brossa o spam”,
afegeix. En canvi, es donen casos d’éxit com

n E L"‘W H ATSAPP ES TRU BA E N U N 9 8 % [] ELS el juny del peixateries que informen els clients del preu del

2016, quan un

N p ) producte cada dia, o xats d’atencié al client que
MUB-HS’ ES ACCESSIBLE A TOTHOM I NO TE jz{}eflllerlgciiilsrs estan donant molt bons resultats.
BARRERES GENERACIONALS” Sitvia Liowsser

va denunciar

Com va passar

Encara que timidament, a poc a poc, diferents  *
publicament mitjans de comunicacid també es van sumant *
L
que durant una visita als Estats Units dues agen-

" al’euforia dels canals de Telegram. Es el cas  «
. cies van subornar els desenvolupadors perque d’Eldiario.es, que compta amb més de dinou mil
. els facilitessin una porta d’accés a les seves dades seguidors i que va fer les primeres proves durant
N confidencials. Davant d’aquesta inseguretat, les eleccions generals del 2015. Altres mitjahs
. exanalista de la Nsa, Edward Snowden,vareco- ~ que compten amb canals propis son El Pdis, amb
. manar I'Gs de l'aplicacié Signal, perqueé utilitza el gairebé vuit mil seguidors o EFE Noticies, amb
. protocol ZRTP, que permet Xifrar els missatges de  prop de quatre mil. Per als responsables:d’aquests
" manera segura. canals, la idea és establir una nova via de comuni-

cacié més directa i personalitzada amB els lectors.

VALOR AFEGIT )

i Arreu del mén també hi ha nombrosos mitjans
Meés enlla de la censym;caﬁafs de missatgeria * *com Clarin o Forbes que compten amb bots de
com Telegr%m téhen una funci6 orientada a Teleérém,que envien les noticies al$ usuaris
informar &l ptiblic massiu a qui es dirigeixen. Per  depenent dedes opcions que conﬁ.gurin, des de
. .
.
*

.
*
L N e
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aixo, ha resultat ser una eina ideal per als departa-

.



N saber el temps que fara fins a les retencions de
. transit. També sol passar que els mitjans crein
un canal de difusié amb motiu d’algun esdeve-

niment concret. Per exemple, The Washington

Post va crear unes llistes de difusié a WhatsApp,

Facebook Messenger i Telegram perque els usu-

PLATAFORMES COM TELEGRAM 0 SIGNAL

SON MES SEGURES PEROUE DISPOSEN DE
SISTEMES D'ENCRIPTACIO DE MISSATGES

aris poguessin
seguir les
eleccions del
passat setem-
bre a Alema-
nya.“Durant
les setmanes

segiients volem escoltar els vostres pensaments,

esperances 1 pors davant d’aquest vot crucial”,

anunciava el diari en la noticia d’aparicié

d’aquests canals.

A més, també asseguraven als lectors que rebrien

cada dia informacid exclusiva i detallada de la

campanya electoral. Un altre mitja que va utilit-
zar amb exit les llistes de difusié del WhatsApp
va ser The Guardian durant la cobertura de I'alti-

ma campanya electoral dels Estats Units.

PERILLS I REPTES

El que és cert és que, deixant de banda la infor-

macib que prové de fonts o mitjans de comu-

nicacid oficials, cada dia rebem noticies a través

de missatgeria mobil de dubtosa procedencia.

Inevitablement, ’éxit de WhatsApp ens ha dut,

també, a la proliferacié massiva de noticies falses.

“El principal perill és creure’ns que aquests

canals son suficients per estar ben informats”,

THE GUARDIAN. EL PAIS 0 CLARIN
JA INFORMEN AMB AQUEST TIPUS DF
COMUNICACIO MES PERSONALITZADA

explica Ferran
Lalueza,
professor de
Comunicaci6
i Social media
de la voc.

Per a aquest

expert, el risc de difusi6 es multiplica ja que,a

diferencia de plataformes com Facebook, els

responsables de WhatsApp no tenen (encara) cap

responsabilitat sobre el que es difon.“Basicament

perqué, en un inici, la missatgeria mobil no es-

tava contemplada com a una eina per a difondre

noticies”, assegura.

Per a Lalueza, hi ha diversos factors que con-

tribueixen a fer un mal Gs de les aplicacions de

+ REPORTATGE

4

COM COMBATRE LES
INFORMACIONS FALSES

Encara que hi hagi cada cop més consci-
&ncia davant de la proliferacié de noticies
falses, segueix sent un repte combatre-les
a través d'aplicacions com el WhatsApp o
Telegram. “S'ha de vigilar que la font sigui
sempre d'un mitja o organisme oficial i en
cas de dubte, mai redifondre-la”, aconsella
Ferran Lalueza, professor de Comunicacié

i Social media de la uoc. Aquest expert
també apunta que s'hauria dexigir als res-
ponsables de l'aplicacié mobil que controlin
els continguts que s'hi difonen, igual com

ja ha comencat a fer a Facebook. “Com a
periodistes, també tenim el deure de reba-
tre les informacions que rebem i no esperar
que un altre usuari faci aquesta tasca, per

a la qual potser no esta preparat” afegeix
Lalueza.

missatgeria.“En ser mobil 1 poder veure la infor-
macié en qualsevol lloc i moment, fa que siguem
menys curosos a I’hora de reflexionar sobre el
contingut i ser més reactius a ’hora d’enviar-ho
a tercers”, reflexiona.

Un altre factor seria el fet de rebre la informacid
de part d’algti de la nostra agenda de contactes.
“Automaticament, solem confiar en allo que ens
envien 1 abaixem la guardia”, exposa Lalueza, qui
recorda com molts missatges vénen refor¢ats per
a ser creguts, com el classic “tinc un amic que és
mosso...”.

D’altra banda, pero, en un moment politicament
tan polaritzat, també sol passar que 'usuari rep
un missatge que, tot 1 que intueix que no ¢és cert,
com que li agradaria que ho fos, el comparteix
igualment.“A més, es juga amb la carta de voler
ser el primer a enviar la informacio als contactes
i convertir-se en un efimer lider de difusié”, afe-
geix. Davant d’aquesta situacid, Lalueza creu que
els professionals del periodisme haurien de jugar
amb la carta del rigor, de la veracitat i del criteri
professional per rebatre aquestes informacions
que circulen.
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Entrevista a Gemma Nierga, periodista

"HEM D'APRENDRE

A ESCOLTAR”

Una de les professionals més veteranes de la SEr, Gemma Nierga, va
ser acomiadada, al juliol, davant de la sorpresa dels oients i de molts
periodistes que en coneixen el taranna i la professionalitat. Des de llavors,
ha treballat en televisiod, radio i premsa en una nova etapa que afronta
amb il-lusié renovada. Amable i aliena al “divisme’’, Nierga encara no
té els anims suficients per escoltar la cadena on va treballar durant quasi
tres décades, en canvi, manté intactes les ganes que li permeten seguir

Després de veure, escoltar i llegir
entrevistes que has concedit després
del teu acomiadament de la SER, he
conclos que ets una dona alliberada.
(Riu) Si, tens rad. S6¢ una dona alliberada
d’una época en la qual vaig viure unes certes
frustracions. Potser no m’adonava que no
era feli¢ 1 ara m’he alliberat d’aquell males-
tar. La SER ha estat la meva vida, hi he estat
vint-i-vuit anys, pero en els darrers temps
les coses van canviar una mica i ja no era tan
feli¢,no em sentia tan estimada ni amb tanta
llibertat com abans. I 'acomiadament va ser
un bany d’humilitat molt gran. De cop et
diuen que no tornis més, que funcionaran
millor sense tu, que ja no et necessiten. Es
molt dur, encara que n’he tret una llicé molt
positiva.

Dius que les coses havien canviat. En
quin sentit?

Empresarialment, hem viscut uns anys de
crisi que ens han fet molt mal. I,de sobte,
vaig tenir la impressié que I'época en la

aprenent i afrontar nous reptes.

TexT JorDI ROVIRA
Forto MaNu FERNANDEZ

qual dedicaves tots els esfor¢os a fer bons
programes, bons continguts, canviava i havia
de dedicar massa esforcos a sobreviure.
L’empresa tenia problemes financers i havia
d’estar més pendent de quantes persones del
meu equip acomiadaven, de com aconseguir
continuar amb el mateix tipus de programa
amb menys gent, etc.

T’havies de preocupar més del
compte de resultats que dels contin-
guts.

Molt més. I aixo potser va fer que les relaci-
ons amb els caps fossin diferents. Em passava
més estona parlant del drama de la crisi i

de com afectava el compte de resultats, que
no pas del contingut del programa. Havia
viscut époques glorioses a la ridio en que
tenies idees 1 les portaves a terme! I tenia
caps que m’empenyien a fer-ho. Amb tot,
son epoques passades que Gltimament ja no
les vivia. I em frustrava. Tanmateix, ha estat
al marxar, quan jo mateixa m’he preguntat
d’on sorgia aquest sentiment d’alliberament,

que he sigut molt més conscient de la
frustracid. Abans no era massa felic mentre
que ara porto les regnes de la meva carrera.

Inici d’etapa.

Si, d’'una manera clarissima. Comenco una
etapa professional molt diferent en que
tinc la gran sort —s6c¢ una privilegiada— que
m’arriben projectes. Al juliol, veia el futur
molt negre, si bé comencaren a arribar les
primeres ofertes, les primeres trucades, que
recordo amb molta estimacié. Perqué era
la primera vegada en for¢a temps que em
sentia molt estimada.

Setmanes després de I’acomiada-
ment, vas admetre que no escoltaves
la SER, que et faltaven unes quantes
sessions de psiquiatra. Ja ’escoltes o
encara no?

No, no han passat encara les sessions de
psiquiatra suficients, tot 1 que les vaig
espaiant cada cop més. No em ve de gust
escoltar la SER. Intueixo que em faria mal.

CapcaLera 17



+ ENTREVISTA «

A4

PERFIL

Gemma Nierga (Girona, 1965) és llicenciada en Periodisme per la UAB. Ha treballat

a mitjans com TVE (El destino en sus manos) i TV3 (Dit i fet, Tres senyores i un

senyor, Tothom per tothom, Pares i fills), perd la majoria de la carrera -vint i vuit

anys- ha estat a la SER. Primer, al programa Parlar per Parlar, que després passaria

a ser emes per a tot Espanya i pel qual va guanyar una Antena de Oro (1996) i un
Ondas (1997). Després a La ventana, que i valdria un altre Ondas (2000). El 2007,
va rebre un tercer Ondas per la trajectoria professional. Des de 2012, era respon-

sable d’"Hoy por hoy juntament amb Pepa Bueno. Al juliol, la SER no li va renovar

el contracte. Actualment, col-labora a El Suplement de Catalunya Radio, escriu a

Marie Claire i, recentment, ha realitzat entrevistes electorals a 8TV.

D’aqui a un temps ho faré, perd ara no.
I, a més, tota la situacid del Procés m’ha

"ESPANYA NO £S RAJOY, NO S EL PP, NO £S LA
COPE. ES INAKI GABILONDO, GALLECS | BASCOS
| EL WYOMING FENT EL INTERMEDID"

convidat a escoltar radios d’aqui. Abans
bevia més de fonts de la resta d’Espanya, i
ara escolto més radio catalana.

I ara la teva percepcid de la realitat
és diferent?

No ha canviat tant, encara que ha comportat
que, segurament,aprofundeixi molt més en
la situacid politica. Ara, escoltar radios cata-
lanes també implica escoltar molts contin-
guts diferents. SO¢ una gran oient de radio,
m’adormo cada nit escoltant-la. No puc
anar a la dutxa sense el transistor. Necessito
que em parlin. Ara escolto Catalunya Radio
1 RACI, pero tenen el dial en els dos extrems
1 per anar d’un costat a I'altra haig de passar
per la SER (riu).

Periodistes de la redaccié de Barce-
lona d’un mitja important de Ma-
drid, se’m queixaven, en referéncia al
Procés, que alla ““no s’assabenten del
que passa”. Que entre les fonts amb
les quals s’informen i els prejudicis...
Aix0 que dius, passa exactament igual a la
inversa. Perque la realitat d’aqui la vivim
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en relaci6 a la d’alla. Quantes persones
diuen“em vull separar perque no m’agra-
da Espanya”? Es

una frase que em
produeix molta
tristesa. Jo sempre els
responc“‘Pero, que és
per a tu Espanya?”.No
soc original quan dic
que Espanya no és Rajoy, no és el pp,no ésla
copE. M’agrada pensar, repetir i insistir que
Espanya és Inaki Gabilondo, els gallecs i els
bascos, el Gran Wyoming fent un programa
excellent com EI Intermedio. Hi ha gent que
es perd una realitat espanyola molt rica pel

"ES UNA PENA QUE TV3 ESTIGUI AL MIG DEL DEBAT.
COL-LOCA ELS PERIODISTES EN UNA SITUACI0
INCOMODA | HI HA EL PERILL QUE S'AUTOCENSURIN'

fet de posar-ho tot al mateix sac.Tot 1 aixi,
sobre el que deies, et diria que si, que des
d’alla no coneixen la realitat d’aqui.

Una de les raons que es varen insi-
nuar quan van prescindir dels teus
serveis a la SER, es que potser hi havia
massa catalans a la cadena...

Jo no tenia aquesta sensacio, si bé és cert
que m’havien advertit que intentés no posar
tants convidats catalans al programa. I no
sempre anaven equivocats perqué en teniem
molts 1 per aix6 advertia al meu equip en

aquest sentit. Pero de veritat que no he
tingut problemes pel fet de ser catalana.
També has de tenir en compte que no estic
a les xarxes socials, que afavoreixen molt
aquest soroll.

Fa uns anys vas parlar de mitjans que
sOn “maquines de teixir odi”’. Son els
mateixos que et van ““posar a caldo”
quan vas apel-lar al dialeg durant la
manifestacio per ’assassinat d’Ernest
Lluch?

Si. S6n mitjans que subratllen les parts
negatives i obvien les positives d’un fet

o d’un Procés que no els agrada. Quan
vaig fer aquella apel-lacié al dialeg alguns
mitjans van escriure mentides sobre el
perque ho havia dit. Mentides que ells
mateixos es creien.

Durant aquests anys, s’ha parlat
repetidament de temes com I’adoc-
trinament a les escoles catalanes o

a Tv3. Pel fet de treballar per a un
mitja de Madrid t’has hagut de mos-
segar molt la llengua?

Jo m’he barallat per defensar la immersié
lingiiistica. No puc tolerar que es critiqui.
En s6c¢ una gran defensora perque ha acon-
seguit normalitzar i igualar la nostra societat,
donant oportunitats a molta gent. I, en el cas
de Tv3, també ho he hagut de defensar. Es
una pena que estigui
permanentment al
mig del debat i em sap
greu, perque col-loca
els periodistes que hi
treballen en una situ-
aci6é molt incomoda

1 hi ha el perill que s’acabin autocensurant.
Una altra cosa és que siguem critics. No
passa res per criticar TV3.

El teu inici també va ser a Tv3. Qui
és més culpable que siguis periodis-
ta, I’Elena Francis —a qui escoltaves
de petita— o les monges escolapies
que, arran d’una obra de teatre on
feies de periodista, et van dir que
tenies qualitats per ser-ho?

(Riu) Jo crec que les monges, tot 1 que el
record més calid de la meva infantesa és



escoltar 'Elena Francis mentre la mare plan-
xava a casa. Es un record clid per la planxa,
per la veu de ’Elena Francis pero,també,per
la radio. M’agrada que a les cases hi hagi so,
veu, musica. No m’agrada gens el silenci.

Algun cop has explicat que de jove,
quan treballaves a Tv3, la teva mare
et va advertir que t’estaven pujant
els fums, i vas canviar. No hauriem
d’haver demanat a la mare d’alguns
periodistes que haguessin fet el
mateix?

(Riu) Si, s, perque la vanitat és tan contraria
alexercici de la professié! Quan creiem que
la nostra pregunta és més important que la
resposta del convidat estem fent malament
la nostra feina.

Parlem massa i escoltem massa poc?
Exacte. Hem d’escoltar molt, escoltar
I'entrevistat quan ens contesta, saber perque
diu el que diu. I aprendre a escoltar. Jo, per
sort, vaig fer un master amb Parlar per parlar,

un programa que, al principi, no m’agradava.

Em semblava poca cosa per a un periodista.

Si?

Si. Havia acabat la carrera i em semblava
que havia d’entrevistar a gent important.
I, en canvi, al programa s’entrevistava a
gent del carrer,no coneguda. En canvi, alla
vaig aprendre molt. Molt! Vaig aprendre a

"ES UN TRIOMF QUE T'ACOMIADIN D'UN MANERA
TAN BRUSCA, DOLOROSA T LLETJA'T, DOS MESOS
DESPRES, TREBALLIS AMB ORGULL I IL-LUSI0"

escoltar, a ser humil, a adonar-me que allo
important no era jo siné els meus silencis, les
histories que explicava la gent. Han passat
els anys i la gent em recorda el programa,
perd mai per una pregunta meva, sind per
la historia de la gent. Allo per a mi va ser, de
nou, una altra llic6 d’humilitat, com quan la
mare em va avisar que estava canviant, que
m’estava tornant una mica xula, que allo de
Tv3 només era una feina. Fins que m’ho va
dir,no me n’adonava. Era jove, sortia per la
televisio, tenia un bon sou...Vaig cometre

Perror de pensar que amb vint-i-dos anys
havia triomfat. I estava tot just comengant
una carrera que, per sort, ha durat anys. Es
ara quan tinc la sensacié d’un petit triomf.
Per a mi és un triomf que t'acomiadin d’un
manera tan brusca, dolorosa i lletja i que

en dos mesos pugui aixecar el cap 1 seguir

"(JUAN CREIEM QUE LA NOSTRA PREGUNTA ES
MES IMPORTANT QUE LA RESPOSTA DEL CONVIDAT
ESTEM FENT MALAMENT LA NOSTRA FEINA'

treballant i caminant amb orgull i il-lusié.
Aix0 si que és un triomf. Llastima que la
meva mare va morir fa deu anys, perque si
no li diria:““veus mama, ara si!”’. El triomf és
aixecar-se, lluitar.

Fa uns anys vas tenir un quist conge-
nit a les cordes vocals que et va dei-
xar temporalment sense veu. Quin
seria el quist congenit de la professioé
que ens esta deixant sense veu?

En el moment actual, el partidisme explicit,
aquest periodisme de trinxeres que patim

als dos costats del Procés. Hi ha periodistes
que s’han penjat d’una manera molt rotunda
I'etiqueta d’independentistes, i no sé si els
ajuda a exercir bé la feina. Ens han ensenyat i
hem exercit molts anys la professié per saber
que tenim les eines per col-locar-nos davant
d’un esdeveniment 1
que, encara que ens
arribi al cor 1 estiguem
clarament posicionats,
hem d’intentar no
fer-ho tan explicit. Per
un costat 1 per laltre.
També alguns mitjans de comunicacid
espanyols, per més contraris que siguin al
Procés, no poden mostrar aquest odi visceral
cap a tot allo que els soni a independentista.

Fa uns anys, Carles Francino no

va voler entregar I’Ondas a Jorge
Javier Vazquez perque creia que el
periodisme que fa no hauria de ser
premiat. Tu I’hi hauries donat?

Si. Per a mi allo va ser un error. I em sap
greu dir-ho perque crec que no li he dit mai

+ ENTREVISTA »

a en Carles. Erem conductors de la gala, no
pas membres del jurat. Qui som nosaltres
per jutjar si algh mereix o no un Ondas?

Set anys enrere, en una entrevista

a dues bandes a CAPCALERA amb en
Joan Barril, aquest va dir: “Pedro
Jota podia haver
estat un gran
periodista, pero ha
volgut ser més que
un periodista”.

Ha volgut influir.
Quan un periodista
vol condicionar la realitat en lloc de només
explicar-la, perd la condicié de periodista 1
ja és una altra cosa.

Per cert, fa uns mesos, quan vas
comengar a col-laborar amb Cata-
lunya Radio, Pedro Jota va dir que
et pujaves “‘al carro radiofonic del
separatisme’. Ni cas?

Ni cas! Intento no fer cas als que diuen aixo
ni als que diuen que me’n torni a Madrid
perque aqui no em necessiten.

Tenint en compte que estas allibe-
rada, il-lusionada i que no fas cas a
tot aix0 que et diuen, podem acabar
I’entrevista amb el que vas dir al

teu comiat de la ser: “L’aventura
continua”.

Si (riu). Paventura continua i la vida esta
per viure-la. Ho vaig dir aquell dia i he
comprovat que era cert. La vida s’ha de
viure a fons i lamentar-se’n lo just.
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NOTICIES SENSE
SEXISME

Set consells practics perinformar amb perspectiva de genere

TexT MARTA ROQUETA
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Un grup de dones reivindicant els seus drets en una manifestacié a Madrid I'any 2015 durant el Dia Internacional de la Dona. Foto: Adolfo Lujan
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En les noticies hi ha un munt de prejudicis,
estereotips i mecaniques de treball que acaben
afectant, negativament, la visié que la societat té
de les dones. Encara hi ha, doncs, molt sexisme als
mitjans de comunicacio i, per tant, molta feina a
fer. Basats en el contingut d’un taller virtual sobre
periodisme amb perspectiva de génere creat per
Oxfam Intermon i La Marea, aquest article ofereix
una série de consells amb I’objectiu d’aprendre
noves técniques que permetin informar des d’una

perspectiva no sexista.

La violencia contra les dones és la
conseqiiencia més brutal d’un sistema
social que les discrimina i les considera
inferiors als homes. El periodisme, per la
seva capacitat d’analitzar amb visi6 critica
l'actualitat 1 de visibilitzar realitats amaga-
des, és fonamental per lluitar-hi. Expertes
en comunicacid 1 génere ens expliquen
com fer-ho.

COM ELS AFECTA, A ELLES?

Magda Bandera, directora de La Marea,
recomana buscar dades desagregades per
sexe sobre la materia que tractem. Sovint,
la realitat canviara en funcié del génere
de la persona afectada.“Es el cas de les

UNA MANERA PER DESACTIVAR ESTEREQTIPS
ES IMAGINAR-NOS QUE ESTEM ESCRIVINT S0BRE
UN HOME. LA DESCRIPCIO ENS XOCARIA?

pensions minimes, molt més baixes per
ales dones, un fet que els condiciona la
vida”, apunta.

En I'ambit laboral, pararem atenci6 a
quiestions com el “sostre de vidre”—les li-
mitacions que impedeixen les dones d’ac-
cedir als carrecs de més responsabilitat—,

o ales causes 1 conseqiiencies de la bretxa
salarial. També visibilitzarem les dones
que treballen en sectors masculinitzats.

Lucia Mbomio, reportera a Aqui la tierra
de TVE, que tracta sobre les feines del
camp, explica que sempre intenta buscar
dones per a les seves peces. Un dels seus
trucs és trobar associacions de dones del
sector 1,a partir d’aqui, pensar en els temes
i perfils a tractar.

ATENTS A LA DIVERSITAT

Evitarem parlar de “la dona” en singular

i parlarem de “les dones”. Ser una dona
trans, racialitzada o amb una discapacitat
pot comportar situacions de vulnerabilitat
afegides. Quan ho expliquem, és impor-
tant presentar-les com a agents de canvi, i
no com a meres victimes d’aquestes situa-
cions. També hem de
normalitzar la pre-
sencia d’aquestes do-
nes, emprant-les com
a fonts en noticies
que no les afecten
especificament. Tal
com conclou Lucia Mbomio,“preguntar
a les persones racialitzades només sobre
racisme és racisme’.

Cada una d’aquestes categories implica, a
més, els seus propis estereotips. Mbomio
explica que, per exemple, les dones negres
solen representar-se en la ficcié com a
sexis, desenvolupant feines de cura o com
a persones que necessiten papers, una
realitat que difereix de la de moltes dones

+ REPORTATGE

afroeuropees. En el cas de les persones
trans, evitarem relats que les descriguin
com a “persones atrapades en un cos
equivocat”isempre les esmentarem amb
el genere i el nom amb que s’identifiquin.

EVITAR ESTEREOTIPS

Els estereotips associats a les dones més
freqlients als mitjans son el de la superwo-
man, el de cuidadora i el de dona passiva.
Magda Bandera posa com a exemple
moltes descripcions d’Angela Merkel:“O
se la presenta com la supermama o com
I’ambiciosa”. Per desactivar estereotips,
recomana aplicar la regla de la inversid, és
a dir,imaginar-nos que estem escrivint
sobre un home:*“Si canviem Hillary Clin-
ton per Bill,la descripcid ens xocaria?”.

Aixi, ens podem plantejar si a les dones

les tractem de tu 1 als homes de voste, o si
aells els citem pel nom i cognom 1 a elles
només pel nom.També si tenim tendencia
a infantilitzar-les. Sol passar en la infor-
macid esportiva, on es presenta un equip
femeni com “les noies”, mentre que els
esportistes homes son “els homes”.

Un altre dels estereotips més comuns és el
de la dona excepcional, present en articles
sobre “grans cientifiques” o “la primera
dona a dirigir alguna cosa”. Bandera
suggereix que, en lloc de dedicar peces
especifiques a dones professionals, s’in-
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UN TALLER PENSAT PER ESBORRAR
EL SEXISME DELS MITJANS

Oxfam Intermén i La Marea han creat un taller virtual sobre periodisme amb pers-
pectiva de génere, disponible al web www.informarsobreviolenciamachista.com. El
taller, gratuit, és obert a tothom que vulgui aprendre noves técniques per informar
des d'una perspectiva no sexista i accedir a recursos audiovisuals i bibliografics
per ampliar els coneixements sobre la materia. El taller esta dividit en cinc blocs
amb recomanacions, tests, exercicis practics i entrevistes a periodistes i expertes

en comunicacio i génere.

El primer bloc ofereix consells sobre com adoptar una mirada de génere a les

noticies, i inclou un glossari amb conceptes clau per informar des d'una pers-

pectiva feminista. El segon repassa quins sén els principals estereotips sobre

les dones presents als mitjans, i ofereix consells sobre com emprar el llenguatge

inclusivament. El tercer tracta la visibilitat de les expertes a les noticies, mentre

que el quart esta enfocat a informar amb rigor sobre violéncies masclistes. L'dltim

bloc s’ha concebut com un manual de redaccio per a periodistes i persones amb

carrecs de responsabilitat.

La iniciativa va néixer arran d'un taller sobre violencia contra les dones que les

dues entitats van organitzar durant la darrera edicié del Congrés de Periodisme

Digital d'Osca. L'acte va reunir una vintena de periodistes d'Espanya i de América

Llatina, que van reflexionar sobre la necessitat de canviar la manera de comunicar

sobre les dones als mitjans i la publicitat. Les participants van concloure que era

important sensibilitzar sobre com els mitjans de comunicacié i la publicitat trans-

metien discursos i estereotips que fomenten la desigualtat entre homes i dones,

aixi com la idea que les dones son éssers passius i inferiors.

trodueixin en articles miscellanis 1 que,
sobretot, expliquem el seu curriculum. Si
és rellevant destacar que es tracta d’'una
dona que és pionera en un ambit, reco-
mana parlar de les dificultats que tenen les
dones d’aquell camp per aconseguir Iéxit.

BUSCAR MES EXPERTES

A f1 d’augmentar el nombre de dones
com a fonts expertes, les especialistes
recomanen que cada periodista configuri
una agenda propia d’expertes. També hem
d’evitar que les dones parlin només de
temes que es consideren femenins, com ara
la violéncia masclista o el consum.

En aquesta linia, ens podem fixar en quins
rols desenvolupen les dones que emprem
com a fonts en una noticia, perqué moltes
solen apareixer com a fonts d’opinié
popular i experiéncia personal. En sectors
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masculinitzats, com la politica o 'empresa,
podem mirar qui ocupa els segons llocs,
com ara les vicepresideéncies. Si és una

SINFANTILITZA LES DONES. UN EQUIP FEMEN|
SON "LES NOIES”, MENTRE QUE EN EL CAS DELS
ESPORTISTES S'OPTA PER "ELS HOMES'

dona, podem entrevistar-la a ella. Si tenim
dificultats per trobar expertes, hi ha recur-
sos com el Cercador d’Expertes de I'Ins-
titut Catala de les Dones o les iniciatives
Hay Mujeres i Women Also Know Stuff.

RIGOR EN LA VIDLENCIA MASCLISTA

Utilitzarem sempre fonts especialitzades,
explicarem el context social en qué es
produeixen els fets i donarem la xifra
oficial de dones assassinades des que hi ha

recomptes oficials. Es recomana evitar do-
nar a les noticies un tractament d’altima
hora: és millor fer un seguiment del cas
fins que hi hagi la sentencia.

S’ha de tenir en compte que I'inica

causa dels assassinats és el masclisme dels
agressors. Si es considera rellevant destacar
que l'agressor té problemes d’alcoholisme,
explicarem que és un factor de risc que
pot empitjorar una situacié de maltracta-
ment. També procurarem posar el focus
sobre qui comet I’assassinat, respectant la
presumpcié d’innocencia. Un titular com
“detingut un home per 'assassinat de la
seva esposa”’, pot ser una bona opcid, en
lloc de T’habitual “mor una dona”. Arran
de casos com el de Juana Rivas, Lucia
Martinez, periodista especialitzada en
génere, recomana precaucié a 'hora de
donar veu als denunciats i condemnats,
1suggereix comptar amb fonts expertes
que contextualitzin els casos.

ATENTS ALLLENGUATGE

Lucia Martinez explica que el masculi ge-
neric pot invisibilitzar la dona. Posa com
a exemple una noticia sobre matrimonis
infantils, que afecten majoritariament ne-
nes, perd que parlava tota I'estona de nens.
En casos com aquest, Martinez recomana
esmentar que son realitats que afecten
sobretot les dones, 1
passar a fer servir el
femeni com a gene-
ric. Martinez recorda,
amés, que existeix
un femeni genéric,
“pero és sempre sub-
altern”, com en el cas dels metges i

“les infermeres”.

En qiiestions més generals, la periodista
apunta que emprar un desdoblament al
llarg de la noticia pot ser molt feixuc, si

bé existeixen altres maneres d’emprar un
llenguatge inclusiu. Es pot recorrer a I'tGs
de substantius genérics o col-lectius (ciuta-
dania en lloc de ciutada), de perifrasis (classe
politica per politics), de mots que incloguin
els dos sexes (I"administracié en lloc dels
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A algunes dones amb poder i responsabilitats, com és el cas d'’Angela Mekel o Hillary Clinton, se les presenta amb estereotips com el de dones ambicioses.

S'HA D'EVITAR QUE LES DONES PARLIN NOMES
DE TEMES "FEMENINS”, COM PODEN SER
LA VIOLENCIA MASCLISTA 0 EL CONSUM

administratius), o a formes no marcades
(“cada assistent va rebre” en lloc d’“els
assistents van rebre...”).

REVISAR LA PECA

Un cop acabada la noticia, és important
que la resta de parts, com el material
grafic i audiovisual o la musica, siguin
coherents amb el text. En el cas de les
peces que parlin de violéncia sexual, per
exemple, es recomana evitar muasiques
que despertin sensacions de morbo i

erotisme. Les imatges
d’una noticia poden
ser una oportunitat
per mostrar dones i
homes en rols que
trenquin estereotips de génere,1 també
per reflectir la diversitat de dones present
alasocietat.

La coheréncia ha d’anar més enlla de la
noticia en el seu conjunt. Lucia Martinez
recorda que, malgrat que és tasca del
redactor seleccionar una varietat de fonts
per a una noticia televisiva o radiofonica,
s’ha d’anar en compte que la persona

que munta el sumari de noticies reculli
aquesta varietat. Per assegurar aquest
equilibri, Martinez destaca que cal formar

tota la redaccid en perspectiva de génere,
“sobretot els quadres intermedis, les
persones que solen coordinar una seccid
1 estan autoritzades a modificar-ne els

~

continguts”. 9

Més informacid a:

www.informarsobreviolenciamachis-
ta.com — Taller virtual sobre periodis-
me amb perspectiva de génere.

http://dones.gencat.cat/ca/ambits/
expertes — Cercador d'Expertes de

I'lnstitut Catala de les Dones.
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EL PARTIT
MES DIFICIL

El model de negoci dels diaris esportius ja no funciona,
perd tampoc S'hi albiren gaires alternatives

TexT ADRIAN CABALLERO
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“Es dificil fer pagar algii per una cosa que fins ara tenia de franc”
o “els mitjans de comunicacio ens vam suicidar quan va arribar
Internet”. Aquestes sOn declaracions d’alguns dels directors dels
quatre principals diaris esportius que cada mati es poden trobar
al quiosc. Cap d’ells veu econdOmicament viable, a curt termini, un
model de pagament malgrat que existeixen diferéncies entre els diaris
de Barcelona i els de Madrid. El pescaclics i I’expansi6 geografica, les
claus del model de negoci a curt i mig termini.

La premsa en paper presenta, des de fa
anys, unes dades que conviden al pessi-
misme i la premsa esportiva, una de les
més consumides al quiosc, no se n’escapa.
Segons dades de I’OJp presentades per la
revista Noticias de Comunicacion, els quatre
principals diaris esportius a Espanya (Mar-
ca, As, Sport i Mundo Deportivo) es troben
entre els deu mitjans amb major caiguda
de difusi6 el 2016 —respecte de I'any
anterior. Com a conseqiiéncia, també han
minvat els ingressos de manera important,
tant per venda com per subscripcid i pu-
blicitat al paper. Les conseqiiéncies d’aixo
jales estem veient. A mitjans de desembre
els treballadors de I’ Sport van anunciar una
vaga indefinida per rebutjar 'Expedient
d’Ocupacid que preveu acomiadar un
42% del personal.

Per analitzar el futur d’aquest periodisme
s’ha entrevistat a responsables dels quatre
rotatius. A més, el professor de Periodisme
de la Universitat de Navarra (UNav) i
expert en empresa informativa, Alfonso
Vara, apunta certes reflexions que ajuden
a contextualitzar els models que presenten
els diaris i a entendre en quin moment es
troba el periodisme esportiu.

A curt termini, cap dels quatre diaris es
planteja un revolucionari canvi de model
de negoci enfocat al pagament i la subs-
cripcid. No obstant aixo, les entrevistes
als quatre responsables permeten dibuixar

certes diferéncies sobre com garantir la
viabilitat del mitja.

Des de Barcelona, per exemple, s’entén el
futur de manera simple: aplicar les estra-
tegies disponibles per aconseguir aquestes

ELS QUATRE GRANS DIARIS ESPORTIUS
ESPANYOLS £S5 TROBEN ENTRE ELS DEU MITJANS

AMB MAJOR CAIGUDA DE DIFUSIO

visites 1 monetitzar-les per mitja de la
publicitat en linia. Aixi, tant Sport com
Mundo Deportivo no renuncien a 1’Gs del
pescaclics (clickbait en anglés), el recurs pel
qual els titulars d’alguns mitjans digitals
amaguen part de la informacid per sumar
visites al contingut.

“Com a periodista no m’agrada el
pescaclics perque fuig de les bases del pe-
riodisme”, admet Lluis Mascard, director
adjunt del diari Sport qui, malgrat tot,
reconeix que “és una manera d’enganxar
lectors 1 usuaris” 1 defensa 'as que en

fa el seu rotatiu argumentant que “no
I’han posat de moda els diaris esportius”.
Un discurs semblant manté Santi Nolla,
director de Mundo Deportivo, qui nega
que el pescaclics sigui un recurs “només
del periodisme esportiu”sind que és “una
eina digital que funciona”. Nolla té clar
que “ara la gran guerra és per 'audiéncia.

A més audieéncia t’arriben més ingressos”.
En aquest sentit, justifica I'as d’aquest
tipus de técniques perque ajuden molt a

aconseguir el maxim de visites al web.

En canvi, Alfonso Vara alerta als principals
mitjans que, tenint
en compte les des-
peses als grans diaris,
“el pescaclics no té
futur” com a base de
la viabilitat econo-
mica. Segons aquest
expert, només pot haver mercat per a
quatre grans diaris “si s’enfoquen tots

a aconseguir milions de visites”,ja que,
com reconeix Mascard, “els ingressos per
publicitat en linia no arriben a sufragar el
descens de les vendes en paper”. Si cada
diari esportiu en paper costa un euro, “per
aconseguir aquest euro amb la publicitat a
Internet necessites molts clics”, adverteix.

NOUS MERCATS

Per altra banda, els diaris madrilenys, As 1
Marca, renuncien amb vehemeéncia 1 timi-
desa respectivament a I'Gs del pescaclics

1 ambdods centren els esforcos d’augment
de visites en una estratégia diferent a la
d’Sport 1 Mundo Deportivo com és ’expan-
si6 geografica. Des de fa uns anys, tant el
diari de Prisa com el d’Unidad Editorial
han obert delegacions a I’ Ameérica Llatina
amb la visié comercial d’explotar els
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centenars de milions de potencials usuaris
que tenen I'espanyol com a primera
llengua.

Alfredo Relafio, director d’As, explica les
raons que I’han portat a obrir redaccions
a diversos paisos de ’Ameérica Llatina. Per
un costat, pel fet que els costos logistics
son reduits al ser As un mitja de Prisa, fet
que comporta poder utilitzar locals i re-
daccié de la mateixa companyia a I’Ame-
rica Llatina. I, per un altre costat, perqué
un 40% del transit web del diari que
dirigeix prové de paisos llatinoamericans.
Relafio anuncia que, actualment, també
es plantegen fer el salt a ' Asia, on malgrat
que 'idioma pot ser una barrera,“és un
continent on és facil explotar la informa-
ci6 de la Lliga i on la rivalitat entre Leo
Messi i Cristiano Ronaldo ven molt”.

Gracies a aquesta inversid a I'estranger,
el director d’As afirma no tenir por per
la viabilitat futura ja que, segons les seves
estimacions, “els diners comengaran a
arribar des de I’estranger”.

De la mateixa opinid és Juan Ignacio Ga-
llardo, director de Marca, qui dibuixa una
estratégia molt semblant.“Vam firmar no
fa gaire una col'laboracié amb Carlos Slim
—empresari mexica i sis¢ home més ric
del mén— per posicionar-nos a Mexic”.
Segons les dades del propi mitja, en dos
mesos s han triplicat els resultats econo-
mics en aquell pais i, com a conseqiiéncia,
Gallardo té ganes d’internacionalitzar-se
encara més a mig termini,“‘cap a mercats

"POTSER NO SERA A CURT TERMINI. PERO HEM DE
COMENGAR A ESTUDIAR COM COBRAR PER ALGUNS
CONTINGUTS" Juan I6NACIO GALLARDD, MARCA

diferents a I’espanyol, alla on el costum
per pagar estigui més arrelat”. Malgrat

tot, el director de Marca no renuncia a
mantenir el paper amb vida el maxim

de temps possible per frenar la caiguda
d’ingressos 1, al mateix temps, avalat pel fet
de ser el diari més llegit a Espanya. Com
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jas’ha comentat, des de Marca defensen
també 1'Gs del pescaclics.“Quan, al vendre
espais publicitaris, t’avaluen per nimeros
freds, renunciar a aquest recurs no és una
estrategia empresarial Optima”, justifica.

ERO [ RETALLADES

La caiguda dels ingressos en aquests diaris,
com ha passat en molts altres mitjans, ha
provocat un ajustament de despeses que,
en molts casos, ha comportat una reduc-
ci6 de plantilla. Sport, As i Marca reconei-
xen haver patit expedients de regulacid
d’ocupacié (Ero) en els Gltims anys —la

MENTRE SPORT | MUNDO DEPORTIVO SE CENTREN
EN ESTRATEGIES COM EL PESCACLICS, AS | MARCA
OBREN DELEGACIONS A LAMERICA LLATINA

darrera noticia, és ’Ero al diari del Grupo
Zeta, que inclou 35 acomiadaments, més
d’un 40% de la plantilla—i des de Mundo
Deportivo es parla de rescissions de con-
tracte pactats amb veterans de la redaccid.

La reduccid de plantilla ha permes a les
empreses adequar les despeses als nous
ingressos, tal com explica Lluis Mascard.
“Lempresa no guanya el mateix que
abans, si bé no perd diners gracies a les
retallades que hem fet”, afirma.

Des de Marca, Juan Ignacio Gallardo rela-
ciona les retallades en personal amb una
visié avan¢ada “del que venia”. Fa quatre
anys, 'empresa va fer
un parell d’ErO per
“acoblar Iestructura
empresarial” al nou
context.“Crec que
vam fer els deures
atemps”, es felicita
Gallardo, qui afirma que, des d’aleshores,
s’ha implantat al diari una “politica de
contenci6 de despesa” perqué, segons
explica,“I'Gltima idea és reduir plantilla”.

Els ajustos laborals comporten també una
reduccid de despesa pel fet, com assenyala

Mascard, que els joves que entren a la re-
daccid cobren menys que aquells veterans
que, per diferents motius,’'abandonen.
“Les estructures dels grans diaris son
insostenibles. Una de les solucions és el
relleu generacional perqueé aquestes es-
tructures s’adeqiiin als ingressos esperats”,
argumenta Mascard.

LA SUBSCRIPCIO, DIFICIL

Mentre els diaris analitzen I’efectivitat de
les estratégies per maximitzar audiéncia,
els directors d’As, Marca, Sport i Mundo
Deportivo es miren, literalment, els uns als
altres esperant que
algt sigui el primer
a posar en practica
un model de negoci
basat, completament
o parcialment, en els
ingressos per subs-
cripcid. Tal com alguns d’aquests directors
confirmen, es reuneixen trimestralment
per debatre sobre diferents temes, i la in-
certesa sobre qué vindra és sobre la taula.

“El que tenim en comu és que ningl sap
com serd exactament el futur, encara que
tots treballem per intentar arribar-hi ben
posicionats”, apunta Gallardo des de Mar-
ca. Precisament ell és qui es mostra més
optimista pel que fa a la possible viabilitat
d’un model subscriberfirst,a estil del que
proposa The NewYork Times.

Malgrat que el seu diari encara no ha
presentat cap projecte en aquest sentit,
Gallardo afirma que li agradaria poder
treballar continguts premium.*Potser no
sera a curt termini, tot i aixi, hem de co-
mengar a estudiar com cobrar per alguns
continguts”, reconeix.

Per al professor Alfonso Vara, aquesta tasca
no sera gaire facil.“Si volem que algt
pagui pel nostre contingut, hem d’oferir
alguna cosa diferent”, adverteix. Un fet
complicat, segons 'expert,en I'actual pe-
riodisme esportiu espanyol, que qualifica
com “molt de hooligan” Vara considera
que “el lector espera una cosa molt con-



iEl Formentera echa al

+ REPORTATGE

Ridiculo de la Re:

Athletic en el descuento! gesta del Lleida

YOr que Neymar

SAUSUIa de 229

léma

PACK DE BENVENIDA

Les versions digitals dels esportius sén gratuites, tot i que alguns directius ja comencen a plantejar la possibilitat de fer pagar alguns continguts. Foto: Eudald Coll

creta” i posa I'exemple de Marca, que creu
que ha d’intentar sempre “emocionar els
aficionats del Real Madrid”.

Santi Nolla també parla de model de
subscripcid, tot 1 veure-ho a molta distan-
cia i amb pessimisme.“Es dificil fer pagar
alghh per una cosa que fins ara tenia de
franc”, argumenta. En aquest sentit,també
apunta Lluis Mascard, critic per com es
van fer les coses a les redaccions a I'inici
del fenomen del periodisme digital:“Els
mitjans de comunicacid ens vam suicidar
quan va arribar Internet.Vam considerar
que allo era una cosa folklorica i vam
donar-ho tot gratuitament”, assegura el
director adjunt de I’ Sport.

Igual que Nolla, Mascar6 creu que “és
impossible convertir una cosa que sem-
pre has donat gratis en un producte de
pagament”. A més, en relacié amb la in-

"UNA SOLUCIO ES EL RELLEU GENERACIONAL
PER ADEQUAR AQUESTES ESTRUCTURES ALS
INGRESSOS ESPERATS' Luuis Mascare, Sporr

formacid diferenciada que recomanaVara,
Mascar6 lamenta la falta de “recursos per
destinar a fer aquest tipus de contingut”.
Aixi, el director adjunt de Mundo Depor-
tivo no descarta que,“amb diners”, sigui
possible un “periodisme esportiu de qua-

9

litat”.“S1 que hi ha un model de negoci
de periodisme esportiu de pagament”,
sentencia, “‘pero és per a redaccions petites
amb col'laboradors externs”.

Aixi doncs, tot de-
mostra que el grans
diaris esportius a
Espanya continuaran
a curt i mig termini
luitant per maxi-
mitzar les visites mentre esperen que algt,
aqui o a estranger, s’atreveixi amb un
model de pagament, li surti bé i puguin
copiar-ho a la seva redaccid. Aquest és,ara
per ara, el model de futur del periodisme
esportiu. g
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ALARECERCA
DEL SANT GREAL

Els mitjans digitals segueixen provant
diferents vies de finangament

TixT SusaNA PEREZ-SOLER Pimpacte de la digitalitzacid en els mitjans ha estat
Foros Jost Luts GOMEZ GALARZO molt intens i ha transformat la cadena de valor en el
seu conjunt. D’una banda, les empreses periodistiques

han perdut el monopoli de la produccid de les noticies

i, de I’altra, les xarxes socials s’han fet amb el control

de la distribucié de continguts. Tot plegat, ha tocat

i enfonsat el model de negoci de molts mitjans, que

busquen vies de finangament en I’entorn digital, des del

micromecenatge fins a les subscripcions, passant per la

venda de dades, la consultoria i la recerca.

Redaccié de Critic, mitja digital que compta amb 1.540 subscriptors, cosa que li permet que aquests aportin quasi un 40% dels seus ingressos.



En aquest moment, en algun lloc del
moén, un grup de periodistes es reuneixen
al voltant d’una taula en una redaccié
qualsevol per aconseguir la férmula ma-
gica que els permeti tirar endavant el seu
projecte periodistic en I’entorn digital.
En el model tradicional, les principals vies
de financament eren la venda del diari

al quiosc 1 la publicitat. En I'actualitat,

hi ha més d’una cinquantena de vies de
financament. Cal ajustar bé la férmula per
aconseguir el Sant Greal.

Els mitjans han avancat en la creaci6 1 de-
senvolupament de productes informatius,
pero la distribucié esta cada vegada més
en mans de tercers. De fet, és aquest tram
de la cadena de valor el que ha resultat
més afectat arran de la digitalitzacid 1
I'aparici6 de nous actors (buscadors i
xarxes socials). La recerca d’'un model de
negoci universal i estable continua sent
una prioritat, si bé a Internet sembla que
el model és el no-model. Cada empresa
periodistica ha de combinar diferents vies
d’ingressos.“La innovacid, diversificacié

1 hibridacié de models son les tres prin-
cipals caracteristiques que haurien de ser
presents en tota estratégia de negoci”,
apunta el consultor Pepe Cerezo en el
darrer informe de comunicaci6é Evoca
sobre models de negoci.

La tendéncia entre els nous mitjans
digitals és apostar pels subscriptors com
a principal via de financament, ja que, a

"INNOVACIO, DIVERSIFICACIO | HIBRIDACIO DE
MODELS HAURIEN DE SER PRESENTS EN TOTA
ESTRATEGIA DE NEGOCI" pepe cerezo, consuLior

diferéncia de la publicitat, dona major in-
dependencia. L'any 2012, es va produir un
canvi historic en el model de negoci del
NewYork Times, quan, per primera vegada
en la seva historia, els ingressos generats
pels usuaris van ser superiors als aportats
pels anunciants. El darrer trimestre de
2017, els subscriptors, tant del paper com
del digital, van representar un 64% del

total d’ingressos, mentre que la publicitat
es va quedar en un 29,5%. La resta va
provenir d’altres fonts.

LECTORS FIDELS

“El model d’exit de I’empresa periodisti-
ca passa per aconseguir la confianca dels
ciutadans”, indica el periodista, consultor
i conferenciant especialitzat en mitjans
digitals Ismael Nafria.“El periodisme

de qualitat, el que investiga i contrasta
fonts té un gran futur per endavant”. The
Washington Post, The WallStreet Journal i
ProPublica s6n mitjans de comunicacid
que, amb diferents formules, se sustenten
principalment gracies a una comunitat
de lectors fidels.

Tot 1 que la majoria de mitjans amb mo-
dels de pagament busquen la convivencia
amb la publicitat, alguns —una minoria—
han optat per la subscripcid sense cap ti-

LA TENDENCIA ES APOSTAR PELS SUBSCRIPTORS
COM A PRINCIPAL VIA DE FINANCAMENT, JA QUE

DONA MAJOR INDEPENDENCIA

pus de publicitat. Destaquen els francesos
Mediapart i Le Canard Enchainé.

El primer, un pure player frances creat per
Edwy Plenel el 2008, ja té 140.000 lectors
de pagament, i es va fer rendible el 2017,
tres anys després de la
posada en marxa. La
seva facturacid anual
ha crescut cons-
tantment fins a 11,5
milions d’euros amb
uns beneficis que van
arribar a gairebé als 2,2 milions d’euros

el 2016, segons informava recentment el
portal Digiday.

D’altra banda, Le Canard Enchainé és un
setmanari satiric en paper amb cent anys
d’historia, que no ha tingut mai anuncis
i se sustenta amb 70.000 subscriptors. El
redactor en cap, Louis-Marie Horeau, va

+ REPORTATGE

explicar el seu exit en el Congrés del Col-
legi de Periodistes, el novembre del 2016.

LA COMPLICITAT, CLAU

A Espanya, els mitjans de recent creacié
també persegueixen les subscripcions
com a principal via d’ingressos. Pero els
anunciants segueixen sent crucials, mal-
grat que la inversi6 publicitaria continua
en caiguda lliure. I el sector public, tant
regional, espanyol com europeu, sempre
acostumava a donar suport a les empreses
periodistiques privades. Per tant, davant la
caiguda de la publicitat i dels ajuts ptblics,
el model s’ha de repensar.

“El periodisme amb majascules ha de dei-
xar de dependre del negoci de I'atencid”,
assenyala Juanlu Sanchez, subdirector
d’Eldiario.es.“En aquest terreny competim
amb empreses com Google, Facebook,
Twitter... de manera que acabarem per-
dent la batalla. El ne-
goci dels mitjans ha
de ser el negoci de la
complicitat. El lector
ha de comprendre
que el periodisme

ha d’existir i ha de
posar diners perqué existeixi. Una cosa
més semblant a una organitzacié sense
anim de lucre, com ara Metges sense fron-
teres o Amnistia Internacional, més que
no pas una empresa d’entreteniment”,
afegeix. Un model similar al proposat per
I’economista Julia Cagé a Salvar los medios
de comunicacion (Anagrama, 2015), en qué
defensa que les noticies, en tant que béns
publics, haurien de financar-se com a
societats sense anim de lucre, a mig cami
entre les fundacions i les societats per
accions.

El primer semestre de 2017, Eldiario.es

va augmentar els seus ingressos en un
22% respecte del mateix semestre de
I’any anterior i va obtenir uns beneficis
de 126.500 euros bruts. Per partides,

la principal font d’ingressos va ser la
publicitat (1.337.200 euros), seguida de la
quota de socis (673.300 euros). Molt per

CapcaLera 29



+ REPORTATGE «

darrere, hi trobem els ingressos generats
pels projectes de desenvolupament tec-
nologic finangats pel fons d’innovacié de
Google (91.750 euros) i els de la venda de
la revista al quiosc (5.800 euros).

A principi de novembre d’enguany,
Eldiario.es comptava amb més de 22.100
socis, imprescindibles per a la viabilitat

i continuitat del projecte.Tot i no ser la
primera font d’ingressos,“per separat

cap anunciant individual no arriba ni de
lluny a la quantitat que aporten els socis”,

"EL PERIODISME HA DE MUTAR D'UN NEGOCI DE
L'ATENCIO A UN NEGOCI DE LA COMPLICITAT®

JUANLU SANCHEZ, ELDIARID.ES

subratllava Ignacio Escolar, director del
digital en el darrer informe de comptes.

A Catalunya, Critic persegueix un model
similar. Un 39,4% dels ingressos prové dels
subscriptors, que sumen una comunitat

de 1.540 persones. L'altra gran partida és
la publicitat (un 27,35%). La segueixen els
ingressos per projectes (és a dir, ’elabo-
racié de continguts informatius fets pel
mitja per a tercers: 14,16%), el contingut
amb patrocini (informacié elaborada per
la redaccid per promocionar productes o
serveis d’empreses 1 institucions: 8,74%),
la subvencié de la Generalitat (5,51%) 1 el
patrocini de la revista (4,75%).

Tot i la diversificacio, els ingressos
procedents d’empreses 1 institucions és
superior al de la
comunitat.“La nostra
voluntat sempre ha
estat no superar un
25% d’ingressos per
publicitat, tot i que és
dificil”, assenyala el
periodista JoanVila 1 Triadd, cofundador
del mitja constituit en forma de coopera-
tiva, que el 2016 va tancar ’exercici sencer
amb guanys (13.506 €), un fet que passa
per primera vegada des del seu naixement,
que va tenir lloc el 2014.

Alternativas Econdmicas també és un mitja
de recent creacié —van apareixer el 2013—
que busca finangar-se, principalment, a
través d’una comunitat de socis. Consti-
tuit com a cooperativa, edita una revista
en paper, de caracter setmanal, centrada

a explicar 'economia i els seus efectes en
la vida didria de les persones. Els subs-
criptors representen gairebé un 50% dels
ingressos. Altres vies d’entrada de diners
son els estudis, conferéncies i actes per a
empreses 1 institucions (20%), la publicitat
(15%),la venda en quioscs i llibreries
(10%) 1 altres llibres que editen (10%).

“En els nostres cinc anys de recorregut,
hem sumat 2.000 subscriptors”, explica
el periodista Pere Rusifiol, soci-fundador.
“Hauriem d’arribar a 4.000 perque la
revista fos sostenible i els redactors tingu-
éssim uns sous dignes. L'any passat encara
vam tenir 20.000 euros de perdues. Som
molt esceptics respecte de la publicitat, ja
que cada cop és més incompatible amb el
periodisme. Per aixo el nostre model es
basa en els socis”.

La revista Alternativas Econédmicas compta amb un total de 2.000 subscritors. Segons els seus promotors, en necessiten el doble per poder ser sostenibles.
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Els continguts de Critic estan restringits

a subscriptors els dos primers dies. Passat
aquest temps, qualsevol usuari els pot lle-
gir. Es habitual que els clubs de membres
combinin I'accés prioritari als continguts
amb serveis de valor afegit, pero en el cas
d’Eldiario.es ni tan sols existeix aquesta
barrera d’accés. Pero, per queé pagar si la
informacio la trobaré gratis a Internet?

En un informe recent elaborat pel Reu-
ters Institute, més de la meitat dels lectors
consultats a Espanya afirmaven que no té
sentit pagar per la informacid ateés que es
pot obtenir gratuitament. Per contra,’es-
tudi déna dades diferents quan es tracta
d’entreteniment audiovisual o musical. Es
a dir, les reticéncies a subscriure’s a serveis
com Netflix o Spotify sén menors. Els
consultats assenyalen que aquestes em-
preses ofereixen una experiencia diferent
a les noticies, més relaxant, agradable i
divertida. A més, expliquen que 'entre-
teniment conserva el seu valor al llarg del
temps i no demana un consum diari.

En el sector periodistic, el més similar és la
plataforma holandesa Blendle, que aposta
per un model d’agregacid de diferents
mitjans i permet pagar per peces unitaries.

ELS CIUTADANS PAGUEN PER SERVEIS COM
NETFLIX | SPOTIFY, PERO SON RETICENTS A

FER-HO PEL CONSUM DE NOTICIES

Lany passat va aglutinar 250.000 usuaris a
nivell mundial, una xifra encara lluny dels
milions dels serveis d’entreteniment.

“Hem de deixar de comparar les empreses
periodistiques amb empreses globals d’en-
treteniment perque no tenen res a veure”,
afirma Juanlu Sanchez.“Aquesta és una
logica industrial, que té poc a veure amb el
periodisme. En el nostre sector, la relacid

no hauria de ser de client-proveidor, doncs,
encara que posis un mur de pagament,la
majoria de noticies, el ciutada les obtindra
gratis per una altra via. En total, en exclusiva
podras donar poques peces. La relacié hauria

A

FEM UN MICROMECENATGE?

+ REPORTATGE

El micromecenatge, entés com la captacié de diners aportats directament pels

usuaris per a finangar un projecte, segueix sent una via de finangament puntual,

que serveix per posar en marxa lempresa o injectar-hi diners en un determinat mo-

ment. Aquest va ser el punt de partida de projectes com Alternativas Econdmicas,

Critic i més recentment 5W. “Va ser clau per congixer si el projecte tenia suport”,

explica Maribel Izcue, periodista de 5W. La quantitat que demanaven d'inici

(25.000 euros), la van doblar.

Izcue destaca el paper clau dels gairebé 2.000 socis per mantenir la viabilitat

del projecte, que ofereix croniques d'arreu del mén en format llarg. Un 80% dels

ingressos provenen de socis i lectors. Concretament, un 60% correspon a les

subscripcions i un 20% a les vendes de revistes i llibres al quiosc. La publicitat

va representar un 3% de l'exercici de 2016. |zcue senyala la independéncia com

a fortalesa del model, perd remet a la incertesa com a principal inconvenient. En

el segon any de vida, el model es consolida amb uns beneficis de 8800 euros nets.

de ser entre complices. Tot 1 que és habitual
que les grans consultores 1 els empresaris de
mitjans facin una comparacié amb Spotify

o Netflix, hauriem de fixar-nos en com ho

fan les organitzacions socials”, rebla Sinchez.

“En el nostre cas, la gent no paga tant per
llegir uns continguts, sind perqué es pu-
guin fer”, afirma Triad(, que insisteix en
queé aixo s’ha d’explicar bé. Rusinol, d’Al-
ternativas Econdmicas,
quiestiona la gratu-
itat dels continguts
d’aquests models:
“no pagues per la
informacid, sind per
la militancia. Caldra
veure si en el model de la complicitat
poses diners per fer periodisme o perqueé
reforcin les teves creences”.

TENDENCIES DE FUTUR

Dels mitjans analitzats, la majoria veuen
en I’elaboracié d’informacié per a tercers
una via interessant d’ingressos, com hem
apuntat al llarg d’aquest reportatge. Als Es-
tats Units, cada cop més mitjans ofereixen
serveis de consultoria i recerca a empreses
i institucions. Altres tendéncies que vénen
de fora i han despertat interes en el nostre
mercat son la venda de dades 1 I'afiliacio.

En un moment en qué les dades son el
petroli de I’economia digital,les empreses
periodistiques han comencat a fer-ne s
a nivell intern per conéixer millor la seva
comunitat i fidelitzar-la. Algunes capcale-
res com ProPublica o The Guardian han fet
un pas més enlla 1 han explotat la venda
de dades a tercers. ProPublica Data Store,
per exemple, va obtenir 200.000 dolars
d’ingressos per aquesta via.

Per altra banda, I’afiliacié consisteix en
una relacié comercial entre dues com-
panyies per la qual el venedor final d’un
producte o servei ofereix una comissio

a un tercer per cada client o venda que
I’hagi facilitat. Els mitjans amb gran vo-
lum d’audiéncia i influéncia han explorat
aquesta via com a font complementaria
d’ingressos. El 2016, The New York Times va
adquirir The Wirecutter,un portal de reco-
manacid de productes tecnologics. Segons
les darreres estimacions, aquest web ha
duplicat els ingressos des de I'adquisicio
del Times,1 ha passat de 20 a 40 milions
d’euros.

Queda clar, doncs, que les vies de finan-
¢ament sén multiples 1 cada mitja agafa
les que millor s’adapten al seu producte i
saber fer. Amb tot, els mitjans segueixen a
la recerca del Sant Greal. G
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EN DIRECTE | AL MOBIL

En ple procés d'experimentacic,
Facebook Live obre un nou camp a molts mitjans

TexT NEREIDA CARRILLO

|'aplicacié de Facebook acosta
encara més les noticies als
mobils. Foto: Pexels




Molts mitjans de comunicacié s’han apuntat al
Facebook Live i retransmeten en temps real a les
xarxes socials, que sOn vistes sobretot des del mobil.
Una practica que aporta frescor i proximitat i que, a
més, acostuma a generar fidelitat. Tot i aix0, aquesta
eina —que no té ni dos anys de vida—, encara genera
certs dubtes, sobretot en I’entorn professional, en
queé es debat sobre els usos adequats i fraudulents.
L’audiéncia no té tants miraments i acostuma a
respondre amb molts visionats.

El cel esta moix a Londres. El vent desendreca els cabells de la
periodista que retransmet per Facebook Live el minut de silenci
en homenatge als cinc morts de P'atac terrorista al pont de West-
minster 1 al Parlament britanic. Els internautes observen en temps
real com moltes persones declinen oferir unes paraules per a un
spanish newspaper.

Des que a principi de 2016, la plataforma de Mark Zuckerberg va
estendre a tothom la possibilitat de retransmetre video en directe,
molts mitjans s’hi han apuntat. Manifestacions, ambients de con-
certs, minuts previs de competicions esportives o actes politics

DES QUE, A PRINCIPI DE 2016, LA PLATAFORMA DE
MARK ZUCKERBERG VA DFERIR RETRANSMETRE EN
DIRECTE, MOLTS MITJANS S'HI HAN APUNTAT

son oferts a I'audiencia, que els pot veure en directe amb I'aparell
que porta a la butxaca. Pero en paral-lel a 'auge d’aquesta eina,
també han crescut els debats professionals al voltant de la seva
utilitzacio.

El director de nous formats de Nacid Digital, José Manuel Gu-
tiérrez, explica que en I'altim any 1 mig han experimentat for¢a
amb Facebook Live, pero recalca que ja estaven fent streamings
des del 2003.“Lactitud del video i del directe I’hem tingut sem-
pre”, afirma. Amb Facebook Live,ja han cobert el Mobile World
Congress, el conflicte pel banc expropiat,'ambient d’alguns
concerts o I'entrada de I'expresident Mas i els membres de la
mesa del Parlament a la seu judicial.“A la tecnologia del directe,
que ja estava inventada, se li suma ara la viralitat”, assenyala.

+ REPORTATGE

A la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (ccma) també
van fer provatures amb la nova eina de Zuckerberg, el 2016,1 van
incorporar-la. Un dels darrers Facebook Live va ser la retrans-
missid de I'acte en queé es va informar de la data i la pregunta del
referéendum. El senyal del 3/24 es va emetre també per aquesta
xarxa social.“Com a servei pablic, hem d’intentar informar el
maxim de persones en el maxim d’entorns”, explica Geni de
Vilar, adjunta a la direccié de Mitjans Digitals de la ccma. També
empren altres formats, com ara el de pregunta i resposta—amb
experts a informatius o amb actors a programes— i I'entre bam-
bolines —I’anomenat behind the scenes—, tot plegat amb 1’objectiu
de fidelitzar I'audiéncia.

FIDELITZAR 1 ENRIQUIR

La possibilitat d’emetre video en directe per xarxes suposa un
valor afegit per als diaris en paper i les radios. Pero les televisions,
a vegades, s’ho miren amb suspicacia. No volen que comprometi
el directe principal o competeixi amb I'emissio pel web 1 les
apps propies.“L’audiéncia de Facebook no la tenim auditada ni
comercialitzada”, recalca DeVilar, que explica com a la ccma

"A LA TECNOLOGIA DEL DIRECTE, QUE JA ESTAVA
INVENTADA, SE LI SUMA ARA LA VIRALITAT"

José Manuel Gutiérrez, Nacio Digital

s’opta per estrategies diferents a la radio 1 a la televisié. “A la radio,
l'utilitzem com a segona pantalla que ens complementa el directe
radiofonic. En canvi, en televisid, emprem el directe de xarxes
abans o després del directe televisiu, mai durant.”, afegeix.
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DEU CONSELLS PER A UN DIRECTE EFICIENT A XARXES

1. Planifica la retransmissié

Pensa qué faras, per on et mouras, qué explicaras i a qui
entrevistaras. Tria bé l'escenari: has de garantir unes bones
condicions de llum i de so.

2. Assegura’t una bona cobertura

Llocs on la xarxa de telefonia mobil esta saturada no sén
adequats. En algunes manifestacions multitudinaries, caldra
fer directes des d'una distancia prudencial.

3. Posa l'equip a punt
Cal que el teléfon mobil estigui carregat. Es prudent netejar
la cAmera i el microfon de l'aparell abans de la retransmissié.

4. Pensa com un periodista televisiu

Els professionals que condueixen els directes per xarxes han
d'incorporer les habilitats dels periodistes televisius: saber
improvisar, mirar bé a camera o tenir una bona diccié.

5. Estabilitza la imatge
Es poden emprar suports per estabilitzar la imatge. Una opcid
son els aparells de 'empresa catalana Shoulderpod.

6. Cuida el so

Cal que el so arribi correctament, evitarem llocs massa
sorollosos. Una tela o recobrir el telefon amb un mitjé ajuda a
filtrar el so ambient.

7. Contextualitza i parla amb la gent

Cal que el directe de xarxes estigui ben contextualitzat, tant
amb un post prou descriptiu i explicit que el presenti, com
amb un periodista que vagi oferint antecedents. Es valora
entrevistar el public.

En altres paisos fan el mateix. El platd es mostra des d’un angle
lateral inusitat. El periodista promet als internautes que veuran
com es produeix 'informatiu de les sis de la tarda de la BBC.A
la dreta, descobrim com magquillen el presentador. El behind the
scenes és un format molt llaminer.

A Tv3, també el van experimentar i, segons DeVilar, el van veure
més de 74.000 persones. El Facebook Live de més exit, perd, amb
775.000 visionats, —dels quals 211.000 de més de 10 segons— va ser
el previ a la final de la Lliga de Campions de 'any passat.“Estem
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Els directes al mobil ja sén un fet habitual. Foto: Parlament Europeu.

8. Fes una retransmissio extensa

Cal pensar en la logica de consum digital i no pas en la logica
televisiva. Si els directes sén llargs, donarem més temps
perqué la gent se n'assabenti i entri. Si, en canvi, sén curts,
arriben a menys gent. Una durada d'entre 30 i 50 minuts pot
ser adequada.

9. Compte amb els drets

Cal assegurar-nos que tenim drets per emetre determinades
imatges per xarxes i que les persones que surten ens en
donen el consentiment.

10. Ginys, software i apps

Cal estar al dia de les innovacions. Hi ha diferents ginys Gtils i
també aplicacions com, per exemple, WireCast o OBS Studio
que permeten realitzar un streaming multicamera i realitzar el
senvyal.

molt acostumats al video editat. El directe surt de la norma, té
més acceptacié perque és una cosa nova”, explica la doctora Ana
Isabel Bernal, professora dels Estudis de Ciéncies de la Informa-
ci6 i de la Comunicacié de la voc. Ueina no és només un nou
canal de transmissio, també pot ser una font —el vicepresident
Junqueras va fer un Facebook Live, per exemple— o una platafor-
ma per als periodistes freelance.

Bernal critica que el Facebook Live estigui “infrautilitzat” pels
mitjans catalans i espanyols i assegura que els professionals d’al-



tres paisos experimenten més. Uexperta en periodisme digital
lamenta que alguns mitjans facin més entrevistes des de platé que
directes des del lloc dels fets:“Les eines de directe no tenen sentit
si no sortim al carrer. S6n una crida a tornar al periodisme de
sempre”’. Gutiérrez també explica que al Nacid Digital 'empren
per explicar el que passa des del lloc de la noticia, si bé també
afegeix que no s’ha de ser dogmatic.“Som en un moment en
queé els mitjans hem de provar-ho tot, ja sigui el directe des de la
redaccid o el directe editat”, assenyala.

DEBATS PROFESSIONALS

Al carrer, a la redaccid o al platd? Aquest no és, pero,l’anic debat
obert en I'Gs de ’eina. També es discuteix si sempre ha d’haver-hi
un periodista o es poden emetre imatges d’agéncies en brut; si

el periodista ha de parlar i sortir a cimera o no, o si el video s’ha
de gravar en horitzontal o vertical, millor per visionar-lo des del
mobil.“Valoro molt que hi hagi un redactor mirant a camera, al
mobil, que faci una retransmissio dels fets”, apunta Bernal. A més,
Gutiérrez assegura que “moltes vegades no cal que el periodista
xerri. El que si que fa és interactuar amb la gent”.

Mentre el debat esta candent, als timelines de Facebook, els
usuaris veuen de tot, perqué molts mitjans proven i, de vegades,
s’equivoquen i reorienten. Per a I'editor en cap del New York
Times, Dean Baquet, els errors son el preu de la innovacié. Una
valoracié que recull Liz Spayd, la public editor del diari —una mena

HI HA PRAETIQUES FRAUDULENTES, COM EMETRE
EN DIRECTE VIDEDS EDITATS PERQUE L'ALGORITME
DE LA PLATAFORMA PREMIA ELS DIRECTES

de defensora del lector— en un article autocritic sobre I'Gs de
I’eina per part del mitja. Spayd assegura que alguns dels primers
videos no acomplien els estindards de qualitat, a la vegada que
reconeixia el gran potencial de 'eina “perqué permet que les
histories es desenvolupin organicament, en viu i amb el paiblic
capag de canviar 'experiéncia”.

Els experts 1 els professionals a casa nostra també fan autocritica,
assenyalen com a errors freqlients no contextualitzar bé, no
cuidar la qualitat del so o fer directes curts. “Hem apres que,
quan fas un directe, necessites un conductor de directe. Potser
al principi ens pensaivem que no calia tant”, reconeix De Vilar.
Per evitar aquest seguit d’errors, els professionals planifiquen
amb cura tant el guid com els aspectes técnics. Per retransmetre,
es pot fer amb el microfon del mobil, un de corbata connectat
al telefon o bé el dels auriculars. Tant a Naci6 Digital com a la
CCMA, per exemple, empren un suport o estabilitzador per mi-
llorar la qualitat de la imatge.

+ REPORTATGE «

URGENCIA 0 RECLAM

Els experts també assenyalen alguns usos fraudulents de I’eina:
alguns mitjans emeten en directe videos editats —perque saben
que I'algoritme de la plataforma premia els directes— o abusen
de les retransmissions en temps real. Bernal creu que si el directe
s’empra “com a reclam” i no per criteris de rellevancia, s’esta
devaluant. Un altre aspecte en queé els professionals coincideixen
és que cal cuidar la interaccid. Des de la ccma, assenyalen que
“fer esment al que diu I'audiéncia i a I'usuari en concret genera
una sensaci6 de proximitat altissima i provoca la fidelitzacidé que
estem buscant”.

D’altra banda, des de Nacié Digital lamenten que no donen
I'abast d’interactuar en temps real. Amb retorn o no per part del
mitja, els usuaris poden clicar M’agrada i fer comentaris. Alguns

"LES EINES DE DIREB{TE NO TENEN SENTIT SI'ND
ANEM AL CARRER. SON UNA CRIDA A TORNAR AL
PERIODISME DE SEMPRE" ana Isabe! Bernal, U0C

fan aportacions valuoses, pero la majoria, segons els experts, son
poc interessants. “Es el mateix que dirien al sofa de casa mirant la

793

televisid”, apunta Gutiérrez.

Leina de Mark Zuckerberg ha sabut guanyar-se la complicitat
de l'audiencia 1 dels mitjans, molt per sobre de Periscope que, si
bé va servir a molts periodistes per experimentar, ara la descarten
perqué tenen més massa critica a Facebook, perqué en aquesta
plataforma el video es conserva després i també per raons técni-
ques. Encara que sigui I'opcid per excelléncia per a directes des
de xarxes, també es fan altres provatures.

Per exemple, Tv3 ha experimentat amb YouTube i Nacié Digital
fa directes per Instagram, sobretot amb Adolescents.cat. Els mitjans,
doncs, seguiran experimentant amb peus de plom i resolent
debats professionals per a I'Gs d’una plataforma que, potser en un
temps, sera destronada per una altra innovacié. (
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Realitat deformada

()

S NOVES
TIMES

Lent anys despres de definir [a veritat com
2 primera victima de [a guerra, aguest fenomen
¢ mes vigent que mai als conflictes actuals

Les intoxicacions mediatiques eren una constant en les guerres. Pero en ['actualitat les mentides
en entorns bél-lics s'han convertit en una multitud de falsedats que floreixen en qualsevol conflicte
politic en que la ciutadania tingui a disposicid unes xarxes socials que en permeten la distribucio mas-
siva. En els nous temps, el periodisme ha de lidiar amb la postveritat, una fabrica de noticies falses
que hauria estat el somni humit de qualsevol estrateg militar de temps preterits.

e
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El 1917, en un discurs durant la Primera
Guerra Mundial, el senador nord-america
Hiram Johnson, que havia exercit de
periodista, va pronunciar aquesta frase:“La
primera victima quan arriba la guerra és
la veritat”. Altres, perd, atribueixen la cita
al noble britanic Arthur Augustus William
Harry Ponsonby que, el 1928, va escriure
“quan es declara la guerra, la veritat és la
primera victima” al llibre La falsedad en

los tiempos de guerra (1928). El 6 d’octubre,
el periodista Francesc Bracero repassava,
aixi,a La Vanguardia,]’origen de la famosa
frase, relacionant-ho, acte seguit, amb els
temps actuals.“A Catalunya no hi ha una
situacié bellica, pero si que hi ha un greu
conflicte politic en el qual la propaganda
és un dels elements que distorsionen el
que arriba al pablic”, escrivia.

Si bé I'autoria de la frase, doncs, no esta
del tot clara, és evident que el sentit de

la mateixa és plenament vigent, sobretot
després del Brexit i de les eleccions nord-
americanes. I és que fa deécades —segles
fins 1 tot— que les mentides, els rumors i
les intoxicacions son una arma de primer
ordre, també a casa nostra.

El periodista Marc Argemi ha analitzat la
importancia del rumor en dos llibres. En
el primer (Rumors en guerra. Desinformacio.
Internet i Periodisme, Acontravent, 2013),
analitza la credibilitat dels rumors i les
noticies durant la Segona Guerra Mun-
dial, mentre que en el segon (El sentido
del rumor. Cuando las redes sociales ganan en
las encuestas, Peninsula, 2017) se centra en

ARA QUALSEVOL POT IDEAR OPERACIONS DE
PROPAGANDA QUE FINS FA'NO GAIRE CREAVEN
ELS SERVEIS DINTEL-LIGENCIA DELS GOVERNS

I'ambit actual de les xarxes socials. Argemi
assegura que la mentida “sembla inherent

PEEINT]

a qualsevol conflicte huma”.“No es trac-
ta —prossegueix— només d’una voluntat
expressa de mentir, necessariament. A més
de la mentida, en els conflictes xoquen

visions divergents de la situacid, i per tant

propostes i solucions diferents als proble-
mes que es detecten socialment. En altres
paraules, uns veuen concau allo que altres
veuen convex: algli pot estar mentint,

"COM A INDIVIDUS 1 COM A SOCIETAT, HEM
PERDUT LA CAPACITAT D'INDIGNACIO ENVERS

LA MENTIDA™ Ferran Laueza, U0C

poden mentir tots dos, o poden tenir part
de raé tots dos costats. La diferéncia és de
perspectiva, en primer lloc, 1 de respecte a
la veritat, en segon lloc”.

| ARRIBA LA POSTVERITAT

En aquest context, amb 'aparici6 de

les xarxes socials sorgeix el fenomen de

la postveritat 1 ja no cal una guerra per
comencar a fabricar mentides, sind que
ara qualsevol conflicte politic o campanya
electoral és terreny adobat per a mentides
malintencionades.“L’anomenada postveri-
tat consisteix, basicament, en I’efecte am-
plificador d’una ‘noticia falsa’ per part dels
que no tenen criteris professionals en la
difusié de continguts, fonamentalment en
les xarxes socials”, explica Manuel Martin
Algarra, catedratic d’Opini6 Pablica de

la Universitat de Navarra i president de la
Sociedad Espaiiola de Periodistica (SEP).

Diferents estudis mostren com més d’un
60% dels nord-americans i la meitat dels
europeus recorren a les xarxes per estar
al dia del que passa. Sén una gran font
d’informaci6 pero,
també, un gran pro-

Segons ha predit la
consultora Gartner,
I'any 2022,2 Occi-
dent es consumiran
més noticies falses que verdaderes i no hi
haura prou capacitat ni material ni tecno-
logica per eliminar-les.

“Noticies falses n’hi ha hagut sempre, ara
bé, el que les caracteritza en els nostres
dies és la viralitat i la capacitat de votar

pagador de mentides.
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dels ciutadans que s6n enganyats com a

conseqiiéncia d’aixd, 1 tot s’ha de dir, de
la ingenuitat o falta de cautela”, assegura
Martin Algarra.

Arajano calen

uns serveis
d’intel-ligéncia que
elaborin mentides
enmig de la guerra.
Tot és més facil.“Les
xarxes han permes liberalitzar la propa-
ganda en una forma de la qual no se’n

té precedent. Actualment, un particular,
ja sigui una persona, un grup de pressio,
un conglomerat empresarial o un partit
politic, té la capacitat d’idear i d’impulsar
operacions propagandistiques que fins
no fa gaire només estaven a I’abast de go-
verns. Les xarxes son mitjans per fer correr
missatges amb menys barreres d’entrada
que la radio, la televisio i la premsa. Aixi,
per exemple, Trump arriba per mitja de
Twitter a volums d’audiéncia similars

al NewYork Times sense necessitat de ser
entrevistat per algun periodista d’aquesta
capgalera”, explica Argemi.“Aquest feno-
men —prossegueix— té una part positiva,
com és la possibilitat d’escoltar més veus
que aquelles que tenen accés als mitjans
de comunicacid tradicionals;i en té una
de negativa, com és que aquesta mateixa
possibilitat no exclou veus que el que
volen no és informar sind desinformar, i
els usuaris tenim dificil destriar el gra de
la palla”™.

VIRALITAT PROBLEMATICA

Un dels grans problemes de les mentides
digitals és la rapidesa a expandir-se. Ferran
Lalueza, professor de Comunicaci6 i Social
Media de la Universitat Oberta de Catalu-
nya i autor de la novel-la The show must go
on (voc Editorial, 2017), que exemplifica
com els rumors i les mitges veritats poden
enfonsar la reputacié d’una organitzacio,
destaca “la capacitat que tenen les xarxes
socials de difondre determinats missatges
a milers, o fins i tot milions, de destinataris
practicament instantaniament. L'impacte
és tan gran 1 tan velo¢ que, quan els

Capcarira 37



¢ DOSSIER «

A

GUERRES INTOXICADES

Diferents conflictes bél-lics han viscut el pes de les mentides

Els rumors i les mentides en conflictes
bellics son nombrosos al llarg de la
historia. Alguns exemples:

GUERRA DE SUCCESSIO

Els dos bandols van alimentar els ru-
mors i les mentides, sobretot durant el
setge de Barcelona. El Diario del sitio
y defensa de Barcelona i altres fulls
austriacistes -que buscaven la divisio
entre castellans i francesos- publica-
ven que els desertors borbonics eren
ben tractats quan no era cert. També,
les publicacions borboniques mentien
sobre la fugida de ciutadans i soldats
de Barcelona amb xifres falses.

REVOLUCIO FRANCESA

Tot i que encara no existien els grans
mitjans de masses, la gran quantitat de
mentides que es van publicar sobre
Maria Antonieta als diaris de I¢poca
eren propaganda politica deliberada-
ment falsa. Un fet que va contribuir a
I'odi de molts subdits cap a la reina,
que acabaria sent executada el 1793.

PRIMERA GUERRA MUNDIAL

La Gran Guerra fou l'inici de la lluita
per la informacié mitjancant la censura
i la propagada. Es va donar en un
context de mitjans de masses i una ri-
valitat internacional alimentada per un
exacerbat nacionalisme. Les mentides
constants mostraven la monstruositat
de l'enemic, com quan es deia que els
alemanys llancaven nadons belgues a
I'aire per clavar-los les baionetes.

SEGONA GUERRA MUNDIAL
A diferéncia de la Primera Guerra
Mundial, en aquest conflicte es va
optar més per una guerra psicologi-
copolitica amb l'ajut dels mitjans. La
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manipulacié de lopinié publica en
favor dels aliats es va realitzar gracies
a rumors i mentides difosos per la
premsa. Al bandol nazi, Joseph
Goebbels, ministre de Propaganda,

va dir alld de “digues una mentida mil
cops i es convertira en veritat”. Per fer-
ho va tenir el suport de la premsa.

GUERRA DEL VIETNAM

La guerra es va iniciar amb una
mentida (el fals atac de Vietnam del
Nord a vaixells nord-americans) ordida
pels serveis secrets. Va ser el darrer
conflicte armat en queé la premsa tin-
gué llibertat de moviments. Les crues
imatges que arribaven van generar un
fort rebuig en la poblacié, fet que pro-
voca que, a partir de llavors, la premsa
estigués molt controlada.

GUERRA DELS BALCANS

Els mitjans van tenir un paper clau en
la manipulacié mediatica que va portar
al conflicte. “Els mitjans han instigat
deliberadament l'odi", va assegurar
/latko Dizdarevic, redactor en cap del
diari Oslobodenje de Sarajevo. El 1992,
una missio internacional de periodistes
va visitar el pafs i va tornar esgarrifada
per la manipulacio dels mitjans.

GUERRA DEL GOLF

Una de les guerres amb més mentides,
com les inexistents armes de destruc-
ci6 massiva o la propaganda que de-
finia l'exércit iraquia com el quart més
poderds del mén. Una de les imatges
iconiques, la del cormora ple de petro-
li, era d'anys abans. Hi hagué rumors
intencionats, com que els iraquians
havien desconnectat les incubadores
dels hospitals perque les necessitaven
per la guerra, matant els nadons.

missatges divulgats son falsos, combatre la
desinformacid generada es fa terriblement
dificultosa. Sobretot perque els patrons de
viralitat primen continguts xocants i sen-
sacionalistes en detriment dels continguts
acurats 1 rigorosos’.

Lalueza també incideix en com “I’emoti-
vitat visceral ha guanyat, definitivament,
la partida a la racionalitat equilibrada. Es
una victoria que ja podia constatar-se des
de fa temps en molts programes de radio
i de televisid, encara que en 'entorn de
les xarxes socials s’ha exacerbat a causa de
I’anomenada bombolla de filtre. Els algo-
ritmes provoquen que no accedim a tota
la informacid en igualtat de condicions,
sin6 que es prioritzi sistematicament
aquella que millor encaixa amb la nostres
creences preexistents, que es veuen
permanentment reforcades propiciant un
rebuig cada cop més ferotge de qualsevol
opcid alternativa”.

Lalueza encara afegeix una tercera cir-
cumstancia com és que “en bona mesura,
com a individus i com a societat hem
perdut la capacitat d’indignacié vers la
mentida”. Segons ell, aix0 passa “en part,a
causa d’un excés de relativisme mal entés
pero, sobretot, perqueé I’entorn en linia
ens genera una percepcié molt diluida
dels conceptes d’autoria i de responsabilitat.
Aixo fa que persones que mai crearien
continguts falsos no tinguin, en canvi,
cap recanga a I’hora de difondre’ls am-
pliament tot i tenir sospites respecte de la
veracitat, o fins i tot tenint-ne evidéncies

de la falsedat™.

LA POLARITZACIG DEL PROCES

I en aquest entorn constant de fake news
expandint-se massivament, té lloc el
Procés. El que temps enrere passava enmig
d’una guerra, ara té lloc en un conflicte
politic com el que es viu a Catalunya.

“En situacions extremes, com ara durant
els grans conflictes bél'lics, els estrategs

de comunicacié tendeixen a traspassar

les linies vermelles que separen la per-
suasié de la manipulacid,ila mentida és



FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

converteix sovint en una arma potent 1
recurrent. El problema que tenim ara és
que aquestes dinamiques excepcionals
s’han normalitzat 1 alguns spin doctors de la
politica les empren sistematicament sense
recanca, particularment en escenaris molt
polaritzats i en moments que, amb més

o menys fonament, sén considerats de

DES DELS DOS BANDOLS DEL PROCES, $'ACUSA
'ALTRE DE MANIPULAR LA INFORMACIO |

DE GENERAR NOTICIES FALSES

gran transcendencia. Ho hem vist en les
eleccions presidencials nord-americanes
del 2016 1, més recentment, en algunes
estratégies ideades tant per impulsar com
per soscavar ’'anomenat Procés catala”,
afirma Lalueza.

Manuel Martin Algarra afegeix que,“en
general, les situacions en qué els elements
passionals 1 sentimentals entren en joc fins
alextrem de deixar de costat o fins i tot
fer desapareixer la racionalitat necessaria
en I'opinid publica, sén idonies per a
I'engany, la manipulacié i la intoxicacio.
Desapareixen els arguments, que sempre
suposen un reconeixement de I’altre com
a interlocutor, 1 apareixen les agressions
que busquen aniquilar I'interlocutor. Una
societat democratica sense discrepants és
una societat malalta”.

ACUSACIONS CREUADES

En el context del Procés, tant des del
costat independentista com des del sector
unionista, s’ha carregat contra 'adversari
acusant-lo d’utilitzar la postveritat. Per
exemple, des de Meédia.cat —1’observatori
dels mitjans del Grup de Periodistes
Ramon Barnils— han analitzat les mani-
festacions de cata-
lanofobia a mitjans

i en declaracions de
personatges publics
o en opinions a les
xarxes 1 han denun-
ciat les trenta-tres
“agressions, amenaces o intimidacions”

a professionals de la informacié en mani-
festacions espanyolistes.

Pero a I’altra bandol ideologic, el grup
de periodistes Pii1 Margall —que busca
“facilitar la convivencia entre els catalans
i d’aquests amb la resta d’espanyols”—
denuncia 'assetjament politic a mitjans

i periodistes critics amb el Procés i cri-
tiquen que “els partits secessionistes han
convertit els mitjans pablics a Catalunya
en pures eines de propaganda”.

Al seu torn, els mitjans de comunicacid
han donat suport a aquests relats. Aixi,
mentre des de Tv3 s’ha informat dels atacs
contra alguns periodistes per part d’ultres
espanyolistes, des de TVE s’ha alimentat

el discurs sobre la parcialitat dels mitjans
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Cartells propagandistics

de la Primeraila Segona

Guerra Mundial i de

la Guerra Civil espanyola.

publics catalans, com quan el 28 d’octubre
Informe Semanal va emetre el reportatge
Posverdad y separatismo on es podia escoltar
una veu en off que, mentre s’oferien
imatges de les carregues policials de 1’1
d’octubre, deia que “tot aquest conflicte
s’ha d’entendre, en part, des de la idea de
la postveritat (....). Han circulat moltes
noticies falses sobre el que estava passant

a Catalunya i a Espanya”. El reportatge

va rebre un munt de critiques i fins i tot
va ser denunciat a la Junta Electoral de
I'emissora per la secci6 sindical de ccoo

a RTVE.

Es clar, doncs, que les intoxicacions i1'Gs
partidista de la informacié afecta la pro-
fessid.“Malauradament, —afirma Lalueza—
en un context de mitjans molt afeblits
com I’actual, massa sovint ens trobem amb
un periodisme sensacionalista, tendencids
1 precaritzat, allunyat del model de peri-
odisme de qualitat que, més que mai, ara
necessitariem per for front a fendmens
com la postveritat”. g

Més informacié a:
https://goo.gl/vnCiQK — Seleccié
de lectures sobre la desinformacié
elaborada pel Centre de Documen-
tacié Montserrat Roig del Collegi de
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Les campanyes mediatiques contra Catalunya
des de mitjans de Madrid conflueixen amb el Procés

En els darrers temps, s'han intensificat les campanyes, tant des de I'ambit politic com periodistic, en
les quals es denuncia el suposat adoctrinament dels mitjans de comunicacid publics i de I'escola en
Bls ciutadans catalans. Una actitud bel-ligerant que té nombrosos precedents historics, pero que ha

agafat una forcainusitada en ple Procés. Tal com asseguren els experts, una cosa s el soroll mediatic
que aconsegueixen aquest tipus de campanyes i una altra &s convéncer |'opinid publica. Ara bé, és
innegable que aquestes informacions, sovint sense base real, generen un ambient perillds i enrarit.

e

TexT JorDI ROVIRA



El 14 de maig de 1907, Miguel de
Unamuno va escriure una carta a José
Martinez Ruiz, Azorin. “Merecemos
perder Catalufa. Esa cochina prensa
madrilena estd haciendo la misma labor
que con Cuba. No se entera. Es la barbara
mentalidad castellana, su cerebro cojonu-
do (tienen testiculos en vez de sesos en la
mollera)”, deia Unamuno en la missiva.

Un segle, deu anys, tres mesos 1 vint-i-vuit
dies després,—resumint, el passat 11 de se-
tembre— el reconegut periodista britanic
John Carlin escrivia a El Pais un article (El
Brexit y el lio catalan) en qué parlava del pp
i de determinats mitjans espanyols com

"[A PREMSA ES REFLEX | MITJA DE PROPAGACIO
D'UNA OPINIO HOSTIL, CARREGADA DE PREJUDICIS"

JOAN RAMON RESINA, UNIVERSITAT DE STANFORD

un factor clau per explicar 'augment de
I'independentisme dels darrers anys.“Des
de Catalunya, on vaig viure quinze anys i
on torno amb molta freqiiencia, qualsevol
veu que els independentistes no haguessin
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“El llenguatge de I’odi arriba abans que les bombes”

aconseguit ni la meitat dels seus objectius
sense ’ajuda del partit governant espanyol
i els seus coreligionaris en els mitjans”,
assegurava.

Tres paragrafs més tard, es refereix a la fal-
ta de respecte cap als catalans per part de
la resta d’Espanya:“Ho senten, ho veuen,
ho oloren els catalans en les paraules i en
les actituds del Govern espanyol i en el
que molts consideren ser la tendenciosa
presentacié de les noticies dels mitjans de
Madrid”.

Aquelles paraules van caure molt mala-
ment, sobretot a la capital. E1 7 d’octubre,
un altre article de
Carlin (Independencia
de Catalunya: ar-
rogancia de Madrid
explica aquest caos)
publicat a The Times,
va ser la gota que va
fer vessar el got, ja que era extremadament
dur amb el Govern espanyol 1 el Rei per
ser intransigents enfront el Procés. Arran
d’aquelles critiques, El Pais —on escrivia a
des de 2004— va acomiadar-lo.

Ryszard Kapuscinski

Lanalisi de Carlin 1i va costar la col-
laboraci6 amb el rotatiu de Prisa, pero no
per aixo estava equivocat en el diagnostic.
Lactitud bel-ligerant en forma d’articles,
editorials o peces d’opinid als diaris de
Madrid —complementats pels seus homo-
legs televisius, radiofonics 1 digitals— son
part del problema politic batejat com a
Procés.

Prova d’aix0 son una seérie de campanyes
politiques contra Catalunya que han
comptat amb un fort suport mediatic

1 que, en els darrers mesos, han centrat
nombrosos debats. Si, anys enrere, s’ as-
segurava dia si 1 dia també que el castella
estava perseguit a casa nostra, darrerament,
I’objectiu incessant dels atacs son els
mitjans de comunicaci6 publics i I’escola
catalana ja que, segons els impulsors
d’aquestes teories, ambdos estarien
adoctrinant la ciutadania en 'ideari inde-
pendentista. D’aquesta manera, mestres 1
periodistes s’han trobat, sense buscar-ho,
enmig del foc creuat dels dos bandols.

Als impulsors d’aquests tipus de missatges
els afecten ben poc els arguments que
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ATACS RECURRENTS

Les campanyes anticatalanistes a la premsa espanyola tenen nombrosos antecedents historics.

Un repas a la historia mostra com els atacs des de la premsa
espanyola contra Catalunya son recurrents. Josep Maria
Figueres, professor de Periodisme a la UAB especialitzat en la
historia del periodisme, explica com “en els segles xviir i xix
no hi ha practicament atacs als mitjans de comunicacio caste-
llans en relacié amb la identitat catalana per dues raons molt
simples: nous quarters i noves guarnicions militars atenallen
la poblacid i, al segle xix, els mitjans en catala son residuals i
simbolics”. Al segle xx, en canvi, la situacié és diferent. “Seli-
minen els pucherazos amb un partit modern, la Lliga, al qual
seguira el partit radical i aleshores pot apareixer el vot real
de la poblacio. Els partits catalanistes, i els mitjans en catala,
fan acte de preséncia, i la reivindicacié sera constant. Quan hi
ha periodes de llibertat constitucional amb llibertat d'expres-
sid és quan apareixen els atacs constants”, recorda.

Aquests seguiran durant tot el segle xx. “Amb la Republica,
les reivindicacions socials i politiques catalanes son ridicu-
litzades, blasmades, atacades en definitiva amb tot tipus
d'arguments,
LES CAMPANYES AGRESSIVES
APAREIXEN QUAN HI HA LLIBERTAT
D’EXPRESSIO | LES DEMANDES
CATALANES COBREN FORCA

com el que diu
que el catala
com a llengua
€s un virus o un
dialecte fins a
I'extrem que és incomprensible. No sén només d'avui. Qual-
sevol lector pot anar a Prensahistorica.com del Ministerio de
Cultura i mirar-se els diaris informatius, i fer-se una anto\ogia
dels articles, editorials, caricatures, etc. en les quals toca el
rebre a la llengua, en definitiva, la identitat catalana”, explica.

UN SEGLE D’ATACS

Des del Programa d'Estudis Ibérics de la Universitat de Stan-
ford, Joan Ramon Resina recorda que “I'anticatalanisme és
una constant historica a I'Espanya castellana, expressié de fet
pleonastica. Ja al Poema de Mio Cid, obra inaugural de la li-
teratura castellana, els catalans, que el joglar anomena francs,
distingint-ne la naci¢ i l'origen politic, hi son menystinguts.
Del segle xvii, és prou coneguda la frase de Quevedo: “Son
los catalanes aborto monstruoso de la politica”. | Calderon
de la Barca, en el memorial suplicant una pensié a Felip 1V, es
vanta d’haver participat en la repressié de Catalunya, entre
altres proeses, ajudant a degollar cinc-cents homes que
sortien a defensar Vilaseca. Al segle xix, els diaris de Madrid
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sembren zitzania contra els ministres catalans de la Primera
Republica. La propaganda puja de to durant l'aplicacio de la
Llei de Jurisdiccions, i un altre cop durant el debat de I'Esta-
tut a les Corts, el 1932".

Malgrat que, temps enrere, els mitjans de Madrid no tenien
tanta presencia a Catalunya, aquests arribaven igualment a la
poblacid. “Els catalans sempre s'han assabentat dels atacs de la
premsa castellana, d'El Norte de Castilla fins a I'a8¢ de Sevilla.
Durant tot el segle XX fins a la prohibicié absoluta de Franco el
1938 a Lleida, i el 1939 a la resta del Principat, hi ha seccions a la
premsa catalana

“ES FA CADA DIA MES DIFiCIL DE
PARLAR, DE MADRID ESTANT, DE
LA QUESTIO CATALANA” ESCRIVIA
JOSEP PLA LANY 1921

que antologuen
textos que socu-
pen daquests
atacs’, assegura
Figueres. “No
sén polémiques periodistiques de debat -afegeix- siné articles
que no esperen replica, simplement volen exterioritzar la
posicié del periodic i influir en l'atac. Un segle d'atacs -de
redactors, editorialistes, dibuixants, collaboradors...- han con-
solidat la catalanofdbia amb uns tics envers els catalans que
arribaran després al poble baix amb els acudits i a les elits amb
argumentaris ideologics en revistes en qué tot apareix: fenicis,
jueus, egoistes... fins als nazis, insolidaris... actuals”.

DESINTERES COSMIC

En canvi, a la resta d'Espanya, no coneixen els arguments
catalans. “Shan fet pocs intents de portar la premsa catalana
a Madrid i quan hi ha hagut llibres o publicacions l'interes ha
estat nul. Quan s’han portat llibres gratis, com el del genocidi
cultural de Josep Benet als senadors espanyols, les papere-
res del parlament n'anaven plenes. El desinterés pel catala és
cosmic i la lluita contra la diferéncia eterna”, diu Figueres, que
recorda com fins i tot en un moment tal dol¢ com és el canvi
de reégim del 1921, Josep Pla escriu en la seva cronica a La
Veu del 5 de maig: Es fa cada dia més dificil de parlar, de Ma-
drid estant, de la questié catalana. La meva personal opinid
és que els esdeveniments de Catalunya sén mirats, a Madrid,
i en general a tota la Peninsula, amb una aprensié notoria.

El pas dels anys no fa variar les actituds, hi ha conllevancia

o sigui admetre per forca aquesta diferéncia o bé esclafar-la
o intentar-ho. La premsa és només el mirall d'unes voluntats,
d'una oposicid entre assimilacié i resistencia.
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Un moment de I'atac de Catalunya Radio del passat 27 d'octubre per part d'uns quants centenars d'ultres espanyolistes.

demostren la falsedat dels seus missatges.
En el cas del suposat adoctrinament de
1v3 1 Catalunya Radio, només cal donar

"AQUESTES CAMPANYES AFECTEN

educatiu a Catalunya i que les proves de

competencia lingtiistica evidencien que

el coneixement del catala i del castella de
Palumnat és similar
al llarg de tota la
trajectoria escolar.

MOLT POC 0 GENS L'OPINIO PUBLICA"

JOSE JUAN TOHARIA, METROSCOPIA

una ullada a 'analisi del cac que a inici de
desembre va demostrar que Tv3 iel 3/24
son els canals més plurals —amb tertulians
de tots colors i partits politics més ben
representats— mentre que TVE, Telecinco o
Antena 3, per exemple, brillen per la man-
ca de pluralitat. Cal destacar 'excepcid

de TVE a Catalunya que, a diferéncia del
que passa a nivell estatal, dona veu a les
diferents opcions ideologiques. Per tant,
amb les dades a la ma, la conclusi6 és que
la flagrant manca de pluralitat la trobem,
fonamentalment, als canals espanyols.

D’altra banda, en I’ambit educatiu, s’ha
repetit fins a la sacietat que diferents
indicadors académics, com I'informe pisa,
deixen clar els bons resultats del model

Amb tot, aquests
arguments —igual
que passa amb els
de la pluralitat als mitjans paiblics—, son
esterils per als impulsors de les campanyes,
que segueixen carregant contra el model
d’immersid lingtiistica implantat amb éxit
des dels anys vuitanta.

GENERAR PARANDIA

Els atacs contra Catalunya, tanmateix,

no sén cap novetat. Hi ha nombrosos
antecedents historics. Un repas a ’heme-
roteca ho deixa clar. Tot 1 aixi, quina és la
voluntat Gltima d’aquestes campanyes?
Joan Ramon Resina, catedratic de Lite-
ratura Comparada de la Universitat de
Stanford 1 director del Programa d’Estudis
Ibérics d’aquesta prestigiosa institucid
educativa, ha dedicat bona part de la seva

vida professional a 'estudi comparat de les
cultures de la Peninsula.

El seu discurs és clar i directe a ’hora
d’analitzar 'origen d’aquestes campanyes.
“Generar paranoia és clau per aconseguir
el consens necessari per a la repressio.
Lestat en general,i el neofranquisme

del PP i el neofalangisme de Ciutadans
en particular, mai no ha acceptat de bon
grau Ioficialitat del catala. Ciutadans no
descansara fins foragitar el catala de la
vida publica i tornar-lo a les catacumbes
de la vida privada. Per aconseguir-ho

han d’atacar les dues potes sobre les quals
s’aguanta, precariament tot sigui dit, la
transmissi6 de la llengua:la televisio pt-
blicail’escola”.

“La premsa —afegeix— és alhora reflex 1
mitja de propagacié d’una opinid hostil,
carregada de prejudicis. No és manca
d’interes, car 'obsessio és intensa i per-
manent, sind la constatacié d’una realitat
inassimilable que els provoca un victimis-
me invertit 1 que transforma en agressio la
propia impotencia. Allo que Espanya no
domina creu que ha de destruir-ho”.
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VINYETES AMB MALA LLET

En una situacié polaritzada com el Procés, alguns dibuixants han estat desafortunats

Els mitjans de comunicacié no volen només informar el pd-
blic, siné condicionar-ne la percepcié de la realitat. També la
caricatura, que no és un génere informatiy, i, si bé a vegades
n'ha assumit la funcié, ha de quedar clar que quan 'humorista
pot explicar més coses que el periodista, no hi ha dubte que
alguna cosa grinyola.

Els dibuixants satirics no ens conformem a fer tan sols de
testimonis, sind que voldriem incidir en la societat. Aixd vol
dir que defensem amb les eines que tenim a l'abast la nostra
visié del mén. I aixd comporta vinyetes que defensen idees o
valors meravellosos, perd també que defensin idees horroro-
ses. En el fons, 'humor només és una eina... i com qualsevol
eina en mans d'un expert pot ser molt Gtil perd, en canvi,
en mans d'un psicopata pot fer molt de mal! Totes les idees
shan de poder expressar. Ara bé, en temps convulsos, quan
cal que la societat prengui partit i els mitjans tenen un paper
clau a I'hora d'orientar
EN TEMPS CONVULSOS,
TAMBE LES VINYETES
ESDEVENEN SAGNANTS
CONTRA LALTRE BANDOL

l'audiéncia, també les
vinyetes esdevenen
sagnants contra l'altre
bandol. El proposit
és deshumanitzar
I'enemic, i en aixd 'humor és molt eficag, ja que per riure cal
una distancia, i la capacitat expressiva i provocativa de la
caricatura pot emprar-se per eixamplar aquesta distancia,
eliminant-ne l'empatia.

FORGAR LA MAQUINA

A Catalunya, hi ha una situacié polaritzada i els mitjans han
forcat la maquinaria massa sovint i han caigut en la manipu-
lacio. L'humor no resta exempt d'aquesta situacié. Una de les
obligacions de I'humor és ser incisiy, fet que ha portat darre-
rament diversos humoristes als jutjats (els casos d'El Jueves o
Mongolia, perd també Toni Alba o Eduard Biosca) o, encara
pitjor, al carrer per no combregar amb la linia editorial del
mitja (els casos d'Eneko a 20 minutos, Ferran Martin a Repu-
blica o Puigbert a E-noticies). En aquesta batussa mediatica,
hem vist dibuixos que shan considerat desafortunats, per no
dir-ho amb paraules pitjors. Es el cas de la vinyeta de Toméas
Serrano publicada a El Espariol assimilant I'independentisme
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Vinyeta d'El Roto a El Pais assimilant independentisme i gihadisme.

als terroristes de les Torres Bessones; o les de Peridis o El
Roto publicades a El Pais vinculant gihadisme i Procés; o la
de Forges, també a El Pais, en que una estelada salta I'ull d'un
personatge, quan hi ha una persona que va perdre la visié
d'un ull per les carregues policials de I'1 d'Octubre. També,
vinyetes catalanes han aixecat indignaci¢ a l'altra banda, com
la de Jap, publicada a El Punt-Avui, després de l'accident de
tren de Santiago, o la de Forcadell convertida en martir que
va dibuixar Maribel Carod en directe per als Matins de Tvz.

L'humor exigeix al lector un esforg d'interpretacio. | la lectura
oberta que ofereix és un dels punts forts del génere. Tot i
aixi, a vegades alguna lectura juga una mala passada a l'autor.
Aixo no vol dir que totes les vinyetes siguin innocents. Al
contrari, cal exigir també a l'autor la seva responsabilitat.
L'altra cara de la llibertat d'expressié és la responsabilitat, i
tot queda a I'hemeroteca. Quan ens llegeixin des del futur

podran avaluar la quantitat de mala llet de cada vinyeta.

Jaume Capdevila, kap
Ninotaire
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Manifestants de la comunitat educativa a Igualada contra les acusacions d'adoctrinament que habitualment fan alguns partits unionistes.

Pero, aquestes campanyes afecten 1’opinid
publica espanyola? Un parell d’anys
enrere, un informe de la Universitat
d’Oxford ja advertia que els mitjans
espanyols eren els menys creibles de tot els
que havien consultat a Europa. Per tant,
segons aquest estudi, la situacié no és la
millor per fer-los gaire cas. També, José
Juan Toharia, catedratic de Sociologia i
president de Metroscopia —un dels més
influents instituts privats d’investigaci6 de
I’opinid puablica a Espanya—, també apunta
en aquest sentit.

“De manera taxativa, la resposta és que
aquestes campanyes afecten molt poc o
gens I’opini6 publica”, assegura Toharia.
Sobre el teoric adoctrinament a les

escoles, afirma que “és un dels topics que
més utilitza la premsa conservadora”, si
bé a I’espanyol mitja “li costa molt de
creure’s que I'escola catalana adoctrini”.
“I no ho dic jo —aclareix—, sin6 que ho

[LS ATACS D'ULTRES, A LOCTUBRE, A CATALUNYA
RADIO I A UNA ESCOLA BEVIEN DEL MISSATGE
SOBRE L'ADOCTRINAMENT MEDIATIC I EDUCATIV

sé perque ho hem preguntat. I perque
dir aixd és una bestiesa. Es com dir que,
el 1975, quan es mor Franco, tot el mén
estava adoctrinat perqué en totes les
escoles 1 universitats donaven Formacion
del Espiritu Nacional, la doctrina oficial

del Régim”.“En sociologia, des de fa
molt de temps se sap que la transmissid
de valors s’efectua fonamentalment, per
no dir exclusivament, en la familia i no en
entorns externs.

Prova d’aixo és

que les dades del
CEO mostren que
els partidaris de la
independeéncia son
molt més freqiients
entre aquells que tenen tres o quatre avis
catalans que no pas entre els que en tenen
dos,un o cap. Es a dir, no és la immersié
lingiiistica el que fa que una persona es
faci independentista, sin6 que té més a
veure amb ’entorn familiar”, afirma.
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Un cotxe de TV3 amb diferents banderes espanyoles. Foto: Twiter

El president de Metroscopia també
defineix com una “bestiesa” I'argument,
habitual des de sectors espanyolistes, de
l’adoctrinament dels mitjans de comu-
nicacié publics catalans.“Els mitjans
defineixen ’agenda dels problemes, pero
no defineixen el que pensa la gent”, asse-
gura Toharia, que minimitza el paper dels
mitjans —‘so6n Paltaveu dels politics”—1
recorda que “si els que controlen els
mitjans controlessin les opinions i els vots,
sempre guanyarien els mateixos”.
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“Al final, el que compta és com la gent
percep la realitat, no pas com és la rea-
litat", afirma, 1 posa com a exemple una
percepcié dels catalans 1 dels ciutadans de
la resta de I’Estat molt diferent del que so-
vint volen vendre determinats politics i els
mitjans de comunicacid afins.“Nosaltres,
que fem enquestes setmanals 1 disposem
d’una seqtiéncia llarguissima de dades, no
hem detectat cap catalanofobia a Espanya,
ni tampoc cap hispanofobia a Catalunya.
Quan a la gent de la resta d’Espanya li

preguntem per Catalunya, dos de cada tres
no només diuen no sentir res negatiu sind
que a més asseguren sentir alguna cosa
positiva. I el mateix passa a Catalunya.

En canvi, tant a Catalunya com a la resta
d’Espanya creuen que els altres els veuen
malament. Per tant, el que hi ha és un
malenteés permanent i induit pels politics,
tant dels d’una banda com dels de I’altra.

Per tot aix9, el president de Metroscopia
conclou que aquest tipus de campanyes
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TINTES CARREGADES

En els darrers mesos, el Consell de la Informacié de Catalunya -que vetlla pel compliment del Codi de-
ontologic- ha rebut diverses queixes sobre noticies on sacusa el sistema educatiu catala d'adoctrinar els
menors. En aquest sentit, shan demanat allegacions a mitjans com La Razdn, ABC o Mediterraneo Digital,
entre altres mitjans.

“La premsa, aqui i a Madrid, no esta vivint precisament un moment pletoric”. admet Roger Jiménez,
president del cic. “Els problemes, pero, vénen de lluny, amb uns factors que han anat aflorant al llarg
d'aquests darrers anys i que tenen relacié directa amb la crisi econdmica, les audiencies, les noves tecno-
logies, el model de negoci i la precaritzacié, entre altres. Es fa dificil parlar en termes binaris sense caure
en generalitzacions, perd podem convenir que el Procés ha contribuit d'una manera ferotge al diagnostic
que mai en els darrers temps els mitjans de comunicacié s'’havien polaritzat tant i mostrat tantes deficién-
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cies”, afirma.

Jiménez creu que tant a Barcelona com a Madrid sesta vulnerant la deontologia, tot i que també reco-

neix que “a Madrid hi ha més mitjans, més periodistes, més tertulians i tot és més sorollés”. “El compor-

tament d'uns i altres, publics o privats, ha consistit en una exhibicié de com carregar les tintes, ometre

els punts de vista contraris o dirigir missatges que sectors determinats del piblic volien sentir o llegir, a

banda de casos d'autocensura, pressions, manipulacions i assetjaments a les xarxes socials’, conclou el

president del cic.

que carreguen contra escola 1 els mitjans
catalans“només influeixen en els que ja
estan influits, en el sector dur de la resta
d’Espanya. Fan molt soroll, encara que la
gent no fa cas al soroll que no li interessa”.

0BJECTIUS CONCRETS

Malgrat aixo, és innegable que en alguns
sectors més radicalitzats —el “sector dur”

al qual es refereix Toharia— si que hi
penetren aquest tipus de missatges. Prova
d’aixo sén els atacs que unes desenes d’ul-
tres espanyolistes van realitzar el passat 27
d’octubre. Primer, van anar a un col-legi
de batxillerat a laVia Augusta brandant
banderes espanyoles i agredint alguns pro-
fessors. A continuacid, es van dirigir cap a
Catalunya Radio, on van colpejar i trencar
els vidres de I’entrada de ’emissora, fins

al punt que els Mossos van haver de
desplegar-hi un dispositiu de seguretat per

evitar més incidents. Els atacs no van ser
aleatoris: els objectius van ser una escola
iun mitja de comunicacié public, els dos
causants del teoric adoctrinament que
alguns propugnen.

A DIFERENCIA DEL QUE DIUEN ALGUNS MITJANS,
LES ENQUESTES NO DETECTEN CATALANOFOBIA
A ESPANYA NI ESPANYOFOBIA A CATALUNYA

I fins a quin punt aquestes campanyes
politicomediatiques desvien I'atenci6 i
provoquen que els ciutadans espanyols
no estiguin prou informats de 'auténtica
natura del conflicte actual? Joan Ramon

Resina no creu que una cosa tregui I’altra.

“Els espanyols no s’enganyen respecte
del Procés. La secessié ’'entomen d’una
manera visceral, o sigui irracional i no pas
democratica. Per a ells Catalunya no és

subjecte politic, sind un organ supeditat

al cos amb el qual s’identifiquen, o sigui,
ells mateixos. Quan els unionistes d’aqui
diuen que son catalans i espanyols no vo-
len dir que comparteixin dues sobiranies
o que les entenguin
compatibles, sind
que la catalanitat és
un accident (per a
alguns visiblement
incomode) de I'espa-
nyolitat”.“Una altra
cosa —prossegueix aquest catedratic de
Stanford— és que el Procés sigui desvirtuat
a conscieéncia pel poder, que en treu un
redit politic exacerbant les baixes passions
per tenir el personal entretingut a fi que
no pari esment en coses inoportunes com
la corrupcid, la impunitat o la mateixa de-
gradaci6 de l'estat. A canvi d’apallissar els
catalans, els espanyols s’han deixat prendre

~

la democracia”. 9
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NDEPENDENCIA,
ANTIDOT Dt
A PRUPAGANDA

La manipulacio informativa a TVE, que afecta
el Procés, denunciada pels mateixos periodistes

En els darrers anys, son freqiients les critiques a Televisic Espanyola per la cobertura de tot el que
envolta el Procés. En aquest article, Alejandro Caballero, president del Consell d'Informatius
de TVE -organisme que representa els periodistes de la cadena-, explica amb detall com s'ha creat
alaredaccid una "redaccio paral-lela” que vetlla perque les noticies estiguin alienades amb la politica
del Govern i com aixo, finalment, condiciona la informacid relacionada amb Catalunya.

e
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Fa temps em trobava llegint el consultori
etic del professor Javier Dario Restrepo,
1 vaig sentir 'impacte d’una d’aquestes
senténcies inapel-lables del mestre que
tant ens han inspirat els que creiem en

el periodisme com una funcié social

essencial per a les societats democratiques:

“La noticia és un servei pablic com laire,
la llum o I'aigua, béns que han de ser ac-
cessibles per a tothom. Aquesta condicid
de bé public és la que li déna a qui el
subministra tota la seva dignitat dins de la
societat. Ser periodista és estar al servei de
tota la societat”.

Comparacions contundents que, si bé
son aplicables a qualsevol que exerceixi el
nostre ofici des d’una actitud moral, en el
cas dels mitjans de comunicacié publics
cobren un sentit majascul. A ningt se

li acudiria ni tan sols imaginar que, per
exemple, 'atenci6 sanitaria en el servei de
salut pablic depengués del partit al qual
un hagués votat en les tltimes eleccions.
O que l'accés a ’'educacid pablica només
fos possible per a aquells que tinguessin
una ideologia determinada. Doncs bé,
aixo és precisament el que esta passant
amb una bona part dels mitjans de
comunicacié de titularitat paiblica i, con-
cretament, en la radiotelevisié que hauria
de ser de tots. I no només perque tots la

paguem amb els nostres impostos. També
per aquesta imposicid ética a la qual es
refereix el professor Restrepo.

Em va ser inevitable pensar en el que
havia passat a Televisi6é Espanyola. El 20006,
el Parlament espanyol havia modernitzat
la legislacié referent a la radiotelevisi6 de
titularitat estatal a partir del treball que
va elaborar llavors un anomenat “grup
de savis”. L'objectiu era que la nostra
radiotelevisié ptblica aconseguis els
estandards d’independéncia enfront del
poder, —politic o de qualsevol altra indo-
le—, que atresoren les grans corporacions
audiovisuals en paisos europeus de llarga
tradicié democratica.

LA SUBSTITUCIO DE LA DIRECCIO D'INFORMATIUS
DE TVE VA SER EL PRINCIPI D'UN DETERIORAMENT
AL QUAL ENCARA'NO HEM TROBAT LIMIT

Per a aix0 s’exigia que el president de la
Corporacid RTVE i el seu Consell d’Ad-
ministracio fossin elegits per dos tercos
del Congrés dels Diputats. Un sistema
que, més enlla de les seves imperfeccions 1
necessitat de millora, va atorgar a RTVE un
dels seus periodes més brillants en termes
de periodisme independent i de qualitat.

¢ DOSSIER «

Va ser la que podriem anomenar “etapa
Fran Llorente”.

COMUNICACIO GOVERNAMENTAL

No obstant aixo, el 2012, un decret llei del
govern va modificar el sistema permetent
que aquesta eleccié dels maxims respon-
sables de RTVE es produis, en segona volta,
amb majoria absoluta. La majoria que
llavors tenia el pp tant al Congrés com al
Senat, i que,amb el suport de I’extinta ciu,
va procedir a renovar el Consell d’Admi-
nistraci6 sense comptar amb I'oposicié. Es
pertinent recordar que mesos abans CiU i
pp havien aprovat al Parlament de Catalu-
nya una norma similar:la Llei Omnibus
de I’Audiovisual que,
entre altres coses,
modificava el sistema
d’eleccid del consell
de govern de la Cor-
poraci6 Catalana de
Mitjans Audiovisuals
(ccMma), que permetia que fossin escollits
al Parlament per majoria absoluta en se-
gona votacié si no obtenien els dos ter¢os
en la primera.

“El periodisme és un servei social” —sosté
també en el seu consultori étic el profes-

sor Restrepo— “que gestiona un bé social;
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la informacid; per tant, manté una distan-
cia respecte del poder, que és necessaria
com a suport de la seva independeéncia”.

LA VOLTA DE ROSCA DEFINITIVA DE LA "REDACCI0
PARAL-LELA" ARRIBARIA AMB JOSE ANTONID
ALVAREZ GUNDIN, EXCAP D'OPINIO DE LA RAZON

Una distancia que va quedar radicalment
reduida, quan no eliminada, per les decisi-
ons que des de I'executiu 1 el legislatiu van
tornar als governs el control real sobre els
maxims responsables de la radiotelevisid

publica.

La longitud d’aquesta distancia és la que
defineix els termes de la seva funcié: com
més a prop del poder politic es trobi, més
semblant serd a un model de radiodifusio
estatal o governamental, principalment
preocupada per difondre els missatges del
govern com si d’un gabinet de comuni-

cacid es tractés, i més lluny d’'un model
de radiodifusié publica i social que hauria
de preocupar-se per difondre informaci6
pensant en la societat
en el seu conjunt,
una societat formada
per ciutadans lliures
que conformen

les seves opinions
sobre la base de la
recepci6 d’una informacié independent

1 plural, transmesa amb professionalitat 1
honestedat.

La primera decisi6 que va prendre el pre-
sident de RTVE elegit amb el nou sistema,
va ser substituir gairebé tota la direccié
dels Serveis Informatius de TVE. Una
direccidé que havia portat els programes a
altes cotes de prestigi i credibilitat, fins 1
tot a nivell internacional. No existia cap
rad objectiva per al relleu pero, tot 1 aixo,
va ser la primera mesura que va dur a
terme el nou president de la Corporacid,

i el principi d’un deteriorament al qual
encara no hem trobat limit. Aixi, es va
posar en marxa un procés que a poc a
poc, 1 adquirint velocitat amb el temps,
va anar canviant el model de periodisme
independent pel de comunicacid gover-
namental que, algunes vegades, ha arribat
fins 1 tot a la modalitat de comunicacid
partidista.

PERSONAL EXTERN

Per poder dur a terme aquesta auténtica
involucid en termes de desenvolupament
democratic, la nova direccid va haver
d’entestar-se a anar conformant una
“redacci6 paral-lela” en termes similars als
que es van produir en una altra empresa
publica de comunicacid, en aquest cas
autonomica: Radio Television Madrid.

Els limits pressupostaris imposats per la
crisi van fer que el procés fos més lent
del que haurien desitjat els responsables, i

L'endema del referéendum de |1 d'octubre, els periodistes de Torrespafia es van manifestar amb cartells que denunciaven la manipulacié informativa.
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aixi, al principi, van procedir a contractar
un nombre petit de personal extern, pero
situat en llocs d’alta responsabilitat . La
resisténcia a vulnerar els principis deon-
tologics recollits en I’Estatut de la Infor-
maci6 de RTVE per part del seglient nivell
de responsabilitat (editors i directors de
programes) va impulsar progressivament
noves contractacions.

La volta de rosca definitiva va arribar a
final d’octubre de 2014, quan Julio So-
moano, el primer director d’Informatius
d’aquesta nova etapa marcada per la
“regovernamentalizaci6” dels Serveis
Informatius de TVE, va ser substituit per
José Antonio Alvarez Gundin, fins llavors
director d’Opini6 del diari La Razén.La
seva primera decisio va ser substituir gai-
rebé tots els caps d’Area dels Telenoticies i
continuar amb el procés de contractacions
externes.

Avui, una auditoria interna revela que

la plantilla de TVE s’enfronta a greus
mancances de personal técnic i, en canvi,
esta superpoblada de periodistes, molts
dels quals van conformar en altre temps la
prestigiosa 1 premiada internacionalment

['1 D'OCTUBRE VA HAVER DEIXADESA DEL DEURE
PUBLIC ALNO PREPARAR UNA COBERTURA
INFORMATIVA ESPECIAL DEL REFERENDUM

redaccid dels Télediario, 1 que ara estan
apartats en programes de molta menor
transcendencia en termes d’audiencia.
Tot plegat, no ho oblidem, gestionat amb
diners publics.

MALES PRACTIQUES

Els diferents Consells d’Informatius, or-
gans de representaci6 professional elegits
democraticament, han documentat al llarg
d’aquest temps les males practiques que
s’han produit en els Serveis Informatius
de TVE sota les dues direccions. Les carac-
teristiques que en la seva immensa majo-
ria les defineixen no presenten cap dubte:

manca de pluralitat, tractament desigual
en manejar assumptes que afecten el partit
que sustenta al govern, banalitzacié dels
continguts, censura o quasi censura (mini-
mitzacid) de les polemiques que afecten el
govern o el Pp...

Cal recalcar, en aquest punt, que els
consells d’Informatius existeixen perque
aixi ho imposa la Llei de 2006. La funcié
fonamental, —promoure la independéncia

ES VAN CENSURAR ELS AUDIOS DEL MINISTRE DE
L INTERIOR PRESUMPTAMENT CONSPIRANT AMB
EL DIRECTOR DE L'OFICINA ANTIFRAU DE CATALUNYA

editorial de la Corporacid RTVE—, es de-
senvolupa a partir de dentncies internes,
pero també 1 sobretot, d’ofici. Aixi ho
exigeix la normativa i aixi ho esperen els
ciutadans en el seu conjunt que paguen
amb els impostos els mitjans ptblics i en
son, per tant, els autentics propietaris.

Aquesta funcid autoreguladora i auto-
critica és essencial perque des de 'ambit
professional del periodisme s’impulsi el
compliment de la
funcié social dels
mitjans de comuni-
cacid de titularitat
publica, siguin esta-
tals, autonomics o
d’una altra naturalesa.
A RTVE ho assumim com un compromis
étic 1 moral, 1 aixi ho exercim. I animem
tots els mitjans publics perque I'assumei-
xin amb la mateixa responsabilitat.

Producte de la seva tasca, el Consell
d’Informatius de TVE ha documentat
centenars de males practiques en aquest
temps entre les quals destaquen dos per
sobre de totes: la censura dels audios amb
els enregistraments que mostraven al lla-
vors ministre de I'Interior presumptament
conspirant amb el director de I'Oficina
Antifrau de Catalunya per implicar en
casos de corrupcio els seus rivals politics; 1
la deixadesa del deure ptblic d’informar,
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—que imposa la Constitucid a RTVE—, el
passat 1 d’octubre al no preparar una co-
bertura informativa especial per als esde-
veniments que van tenir lloc a Catalunya
per decisio antiprofessional de la direccid
d’Alvarez Gundin.

UNA MICA DELLUM

Un panorama molt ombrivol, pero,

que avui hem de pensar a deixar enrere.
Laprovaci6 al Parla-
ment el passat mes de
setembre d’'una mo-
dificaci6 legislativa
de lallei de 2006 ens
ha tornat una mica
de llum.

Durant la tramitacid, diversos represen-
tants dels consells d’Informatius vam ser
ala tribuna del Congrés i en constatar
que la reforma va rebre un vot favorable
gairebé unanime, va tornar a la memoria
una decisi6 del Tribunal Constitucional
alemany de marg del 2014, justament quan
a TVE estavem aconseguint les majors
quotes d’ingerencies des de 'ambit de la
politica i especialment del govern.

La senténcia establia que els partits politics
havien de reduir la preséncia al Consell
d’Administracié 1 al Consell de Televisio
de la segona cadena de la televisid alema-
nya, la zDE I 2ix0 que, en aquell moment,
els partits politics alemanys “només”
podien triar directament o indirectament
un 44% dels organs de control. Deia llavors
el vicepresident de la Cort, Ferdinand
Kirchoft, que “la televisi6 pablica no

pot convertir-se en una televisio6 estatal,
sind que ha de representar tota la varietat
d’opinions que hi ha ala societat”.

Per aixo, van decidir reforcar la indepen-
dencia que, al cap ia la fi, és el factor que
“marca la diferéncia entre informacio

i propaganda”. Per tot aixo, és urgent
recuperar 1 augmentar la distancia de la
radiotelevisié ptblica del poder politic a
Espanya per obrir de nou un cami a 'espe-
ranga a RTVE. (;
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RINCIPIS ETICS

Fl periodisme ha canviat 1 informacid per la trinxera

la doctora en Periodisme i investigadora Ruth Rodriguez -una madrilenya resident a Barcelona-
reflexiona sobre el paper del periodisme en el Procés. El text recull la seva intervencié a la jornada
“Mitjans i opinid pablica al temps de la postveritat”, que va commemorar els vint anys de I'aprovaci
del Codi deontologic i els vint anys del Consell de la Informacid de Catalunya. L'autora -experta en ética
periodistica- es refereix a uns mitjans convertits en defensors d'una causa en lloc de donar
una informacid verag i plural.

)

)
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Des de final de setembre, familiars, amics,
companys de feina em comenten que
llegir les noticies els produeix angoixa,
estrés 1 que, fins i tot, han decidit limitar
les vegades que s’informen al llarg del

dia. Sobretot, no llegeixen noticies abans
de dormir per no tenir insomni. No sé si
aixo els passa a vostes o a persones del seu
entorn, pero si passa aixo és perqué alguna
cosa estem fent malament des dels mitjans
i hem de reflexionar-hi.

Una de les frases classiques del periodisme
és “els comentaris son lliures, pero els

fets son sagrats”. Sembla, pero, que hem
canviat la maxima 1 ara els comentaris
s6n lliures i els sentiments sagrats. Es a
dir, el periodisme s’ha deixat portar per
sentiments proindependéncia o antiinde-
pendéncia a ’hora d’explicar la realitat.
De manera que els lectors llegeixen les
noticies per alimentar els seus sentiments
i generar anticossos que els aillin dels que
no senten com ells.

I de la mateixa manera que la gent ha
penjat la bandera que més li agrada en

el seu balco, els diaris han despenjat la
bandera de la informaci6 i mostren els
colors de la seva trinxera. El relat, gairebé
de fulletd, que s’ha anat formant sobre

el Procés s’ha articulat en diverses claus:

nosaltres-vosaltres, guanyadors-perdedors,
iles eleccions de desembre com a gran
ring. El principi de veritat recorda als
periodistes que la informaci6 és un bé
social, no una arma llancivola amb la qual
afeblir I'altre bandol pero, si aixo s oblida,
s’instal-la el sentiment de preocupacio-
estrés-angoixa a que abans feia referéncia.

ELLLENGUATGE, VICTIMA

Una altra de les coses que també m’ha
passat és que molts estudiants Erasmus
no saben com explicar als pares que la
situacié a la ciutat és normal, tranquil-la,
pacifica.

Aix0 em fa pensar en un episodi famos
del periodisme modern.Va ser durant la
guerra de Cuba entre Estats Units i Espa-

EL PERIODISME S'HA DEIXAT PORTAR PER
SENTIMENTS FAVORABLES 0 CONTRARIS A LA
INDEPENDENCIA A L'HORA D'EXPLICAR LA REALITAT

nya. U'il-lustrador enviat per William He-
arst, creador de la premsa sensacionalista,
li va dir a Hearst:“Tot esta tranquil. Aqui
no hi ha problemes. No hi haura Guerra.
Vull tornar”. Perd I'editor li va respondre:
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“Queda’t. Tu encarrega’t de les imatges
que jo m’encarrego de la guerra”.

Es obvi que Hearst no estava pensant a
mantenir la calma, com potser tampoc els
seglients titulars:“El desastre”,“El peor

” 9

escenario”,“Franquisme 2.0”,“Un estat
que fa plorar”,““Maldad y estupidez en
el laberinto catalan”,“Seguir enganando
ahora a Europa”,“La estrellada”,“Es la
hora de la bandera negra”,*“Carcel para
los golpistas”,“Este es el precipicio hacia
el que corrian”,“Que se vayan”,“Colau
e Iglesias tendran votos pero no sentido
comun”... El to de la premsa internaci-
onal no és molt menys dramatic (“salt”,

“absurd”,*el pitjor”...).

Una altra de les frases recurrents del
periodisme és “Quan arriba la guerra, la
primera victima és
la veritat”. Potser,

la segona victima

és el llenguatge. El
llenguatge amb el
qual es narra el Pro-
cés posa de manifest
que estem davant d’un trist fenomen
que allunya el periodisme del principi
de responsabilitat: la “futbolitzacié” de la
politica. Grades, colors, ultres, tifosi..., no
ens falta de res.
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Manifestants independentistes durant la Diada de 2015, un dels molts actes massius que han tingut lloc en els darrrers anys. Foto: José Luis Gémez Galarzo.
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La gent ja no veu partits de futbol per
entretenir-se, veu informatius 1 en lloc
de reunir-se amb la penya del seu equip,
ara es congrega en carrers i places amb
les seves banderes. El problema, per tant,
no és parlar de les coses sin6 com es parla
d’aquestes coses. I la vida politica, també
en els mitjans, s’ha fet espectacle, s’ha
reduit a un mem (en angles, meme).

PROCESD CONTRA PROCES

Sé¢ madrilenya 1, des de fa gairebé dotze
anys, visc a Barcelona.Veig amb tristesa la
dificultat que hi ha a la resta d’Espanya per
comprendre el que aqui succeeix. I quan
els ho intento explicar, la reaccid sol ser la
mateixa: “tu ja fa molts anys que ets alla i
ho veus diferent”. Comprenc llavors que
els mitjans de comunicacié que consulten
no ofereixen una visi6 plural del que passa
a Catalunya i, indirectament, a Espanya.

ELS LECTORS LLEGEIXEN NOTICIES PER ALIMENTAR
ELS SEUS SENTIMENTS | GENERAR ANTICOSS0S
QUE ELS AILLIN DELS QUE NO SE SENTEN COM ELLS

En un dels annexos del Codi deontologic
del Col'legi de Periodistes es recomana
“donar veu a tots els actors i promoure

la comprensi6 entre les parts implicades.
Afavorir el dialeg”.

Aquells que per circumstancies personals
o politiques no ens identifiquem clara-

ment amb un costat o un altre, 0 que de-
pén del dia i les circumstancies ens anem
desplacant d’un costat a un altre, ens hem

convertit en cercadors d’aquesta infor-
macid plural, tan escassa com necessaria
en aquests moments. De fet, resulta curids
que sigui un diari britanic, The Guardian,

EL LLENGUATGE AMB EL QUAL ES NARRA
EL PROCES ALS MITJANS POSA DE MANIFEST
LA"FUTBOLITZACIO" DE LA POLITICA

el que hagi llangat una serie de videos sota
el titol “T am Catalan”, en queé persones a
favor i en contra del Procés descriuen els
seus punts de vista sobre el que succeeix.

PENSAMENT IL-LUSORI

M’agradaria explicar breument com la
premsa estrangera esta cobrint el Procés.
Aquest tema, de fet, interessa molt en
I’ambit académic i professors com Carles
Pont de la Univer-
sitat Pompeu Fabra
analitzen, des de fa
anys, aquesta qiiestio.

Una de les principals
preocupacions dels
impulsors del Procés era que el mon els
mirés. Des del passat mes d’octubre, les
portades dels principals diaris internacio-
nals sén el millor exemple que el mén ob-
serva atentament el que passa a Catalunya.

No obstant aixo, I’atencié estrangera pel
Procés no és nova. Des de 2012 diaris
francesos, italians, alemanys, russos 1,
sobretot, anglosaxons advoquen per la
celebracié d’un referéendum pactat per de-
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cidir la relaci6 entre Espanya i Catalunya.
D’altra banda, en la major part de diaris
estrangers, amb els rotatius alemanys com
a excepcid, es donava per fet que la Unid
Europea es conver-
tiria en la mediadora
natural d’aquest
procés.

Contrariament al

que s’esperava, la
Uni6 Europea no s’ha erigit encara en
aquest interlocutor que van anunciar els
mitjans i que I'independentisme va creure
sense posar en qiiestio. Aix0 ens recorda
I’obligacié dels mitjans de distingir entre-
pensament il-lusori (wishful thinking) i fets.

Per concloure, els convido a reflexionar
sobre un dels fonaments d’aquesta
professio: el principi de llibertat. Des de
final de setembre, hem vist periodistes
agredits mentre feien la seva feina o que
han abandonat les redaccions per culpa de
la linia editorial del mitja. Sén situacions
lamentables en qué el dret d’informar
amb llibertat s’ha vist vulnerat. Ara bé, de
totes les censures la que més em preocupa
és una: 'autocensura. De vegades, arriba
per quedar-s’hi.
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Hlrelat del Proces de la premsa estrangera trenca
8IS discursos antagonics de 'Estat i la Generalitat

S0n temps de tensid, de bandols i, sobretot, de relats. S6n temps de Procés. |, en aguest complex joc
politic, el discurs mediatic és clau a I'hora d'imposar una visid determinada del que esta passant a
I'opinid publica. Ara bé, quin paper té la premsa estrangera en tot plegat? Es més neutral i equanime,
pert a 'hora d'aconseguir la informacic els corresponsals es troben amb diferéncies evidents a
Barcelona i Madrid. Els primers els posen totes les facilitats possibles, els segons neguen el problema.

e
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En una situacié d’extrema polaritzacid
com l'actual, el discurs pablic no es verte-
bra per clarificar, sin6 per imposar el propi
relat. U'executiu espanyol i el govern catala
s’han enrocat en els respectius posiciona-
ments. S6n dos blocs, dos relats enfrontats.
Tot i aixi, els darrers episodis han atret els
focus mediatics internacionals 1 s’han in-
troduit terceres veus alienes a la dialéctica
Estat-Generalitat. La mirada exterior dels
corresponsals ha permeés erigir un relat
diferent, més neutral i equanime.

Lany 1994, es va publicar Cata... qué?
Catalunya vista per la premsa internacional,
un llibre que analitzava com els mitjans de
comunicacid estrangers han tractat el fet
catala des del complot de Prats de Mollé
(1926) encapgalat per Macia fins als Jocs
Olimpics de Barcelona. El text sosté la
idea que Catalunya ha ocupat un lloc ala
premsa estrangera fonamentalment com a
causa nacional oprimida per una altra cul-
tura politicament poderosa que pretenia
anul-lar-la. El llibre el signava un perio-
dista gironi, de nom Carles Puigdemont.
El desti ha volgut que vint anys més tard,
I'autor d’aquesta analisi s’hagi convertit
en protagonista del Procés catala.

El llibre de Puigdemont palesava la neces-
sitat de disposar d’una politica continuada
d’informaci6 de la realitat catalana de cara
a ’exterior. En aquest sentit, la Genera-
litat de Catalunya va crear el Programa

CARLES PUIGDEMONT VA PUBLICAR, EL 1994,
UN'LLIBRE QUE ANALITZAVA COM ELS MITJANS
ESTRANGERS HAN TRACTAT EL FET CATALA

Internacional de Comunicacié i Rela-
cions Publiques Eugeni Xammar amb
I'objectiu d’internacionalitzar la realitat
de Catalunya a través d’un contacte fluid
amb els mitjans de comunicaci6 d’arreu
del mén.

El programa va entrar en vigor 'any
2012 1 va ser tancat fa unes setmanes a
conseqiiéncia de 'aplicacié de l'article

155.Jaume Clotet, director general de
Comunicaci6 de la Generalitat, va ser
un dels tres periodistes que es va ocupar
del programa.“Es va crear una pauta de

AMB EL 155, ES VA TANCAR EL PROGRAMA EUGENI
XAMMAR QUE FEIA CINC ANYS MANTENIA UN
CONTACTE FLUID AMB MITJANS D'ARREU DEL MON

comportament que hem respectat tots
tres. Basicament era:‘nosaltres estem
aqui per solucionar els problemes dels

999

periodistes’”, explica.“ Aquest programa
ha assolit exits com que t’entrevisti la CNN
en directe, que et truquin a tu abans que
el Govern espanyol quan hi van haver els
atemptats lamentables de les Rambles o
que surti Raiil Romeva en els mitjans
com a ministre d’exteriors de Catalunya”,

assegura Clotet.

OBERTURA VERSUS NEGACIONISME

Les estrategies comunicatives desen-
volupades per Moncloa 1 Generalitat

han estat diametralment oposades. Si el
govern catala ha donat totes les facilitats
als corresponsals, la Moncloa s’ha limitat
a negar el problema:“He tingut diverses
trobades amb Puigdemont i fins avui dia
no n’he tingut cap amb Rajoy o Sdenz de
Santamaria [...]. A uns els interessa que es
parli d’aquest tema 1, als altres, preferirien
que no es fes”, afirma
Sandrine Morel,
corresponsal de Le
Monde.

A T’hora de rela-
cionar-se amb el
govern de Madrid, els corresponsals han
tingut problemes per trobar interlocutors,
entrevistar a politics o tenir declaracions
on the record. Davant les critiques de pas-
sivitat informativa, la Secretaria d’Estat

de Comunicacié reivindica que ha
organitzat fins a cinc briefings que, segons
els corresponsals, han resultat meres classes
d’historia:“L'Gltima trobada va ser amb la
ministra de Sanitat, Dolors Montserrat, 1
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un subsecretari del govern, perd no em va
servir. Es va parlar molt d’historia i que el
Procés era il-legal. Pero tot era en off the
record 1 no els podiem citar”, explica Guy
Hedgecoe, de I'Irish
Times.

En aquesta mateixa
linia, s’expressa
James Badcock,
corresponsal de la
BBC 1 The Télegraph:*“El govern espanyol
actual mai ha donat molta importancia a
la premsa internacional fins que ha escla-
tat la crisi catalana. I, en canvi, una gran
basa del govern de Puigdemont ha estat
apel-lar a 'opinié pablica perque arribés
als dirigents internacionals”. El periodista
britanic no descarta que les distintes poli-
tiques informatives es deguin a diferéncies
culturals.“La falta de resposta que jo rebo
del Govern espanyol com a corresponsal
no és tan diferent del tracte que rebo
quan tracto amb la burocracia en general.
I a Barcelona, el govern, I’Administracid,
la burocracia és més oberta”, assegura
Badcock.

També, Raphaél Minder, del The New York
Times, creu que “no és que la Generalitat
hagi escollit la via de 'opinid publica;

és que no ha arribat a la via diplomatica.
Raiil Romeva va tenir un Gnic encontre
amb un cap d’estat.Va ser amb Mateo
Renzi, encara que va ser per 'accident
d’autobus a Freginals. Han parlat [els diri-
gents catalans| en petits forums, perd han
tingut moltes dificultats per accedir a les
cancelleries i a la Comissid europea”.

Els corresponsals consultats neguen haver
rebut pressions: “No he rebut cap trucada
ni cap pressid. No m’he sentit coaccionat,
ni assenyalat”, assegura James Badcock. En
canvi, denuncien el control excessiu a les
xarxes socials per part de la Generalitat.
“Per haver publicat coses a Twitter si que
m’ha passat que algun dirigent de la Ge-
neralitat em digui per missatge privat:‘Bé,
tu escriu el que vulguis, perd veurem si
després la gent et segueix donant entrevis-
tes””, diu Morel, de Le Monde.* Aixo va a
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En els darrers mesos, sobretot durant i després del referéndum
de [1d'octubre, molts mitjans internacionals es van bolcar a co-
bririnformativament el Procés. Les portades de molts d'aquests
en sén la prova.




caracters. Jo no ho he fet mai, ni en public
ni en privat. [...] Jo no m’hi fico mai per-

que sé que aixo pot ser contraproduent”,

explica Jaume Clotet.

VENDRE ELRELAT

Els periodistes internacionals veuen
I'intent de vendre el relat per part dels dos
blocs com una situacié “normal”. Tan-
mateix, consideren preocupants algunes
practiques informatives consubstancials al
sistema mediatic espanyol:“Que els poli-
tics intentin influir, no em sorprén. El que
em sorpren és que agents que tenen el
deure de contrastar, no s’han dedicat a fer-
ho 1 han tret informacions molt diverses
que et fan sentir perdut [...]. Per exemple,
mai s’esta d’acord sobre el nombre de
persones que participen en una protesta.
Hi ha una diferéncia que triplica la xifra
de Paltre. Aixo no ho havia vist mai en el
moén democratic”, afirma Minder, que

ha sigut corresponsal a Paris, Brussel-les,
Sidney 1 Hong Kong.

El ball de xifres entorn el nombre de
ferits '1-O és una critica recurrent: “Em
vaig molestar bastant amb el tema dels
ferits durant I'1-O, ja que, normalment,

LA PREMSA ALEMANYA ES CONTRARIA AL PROCES,
MENTRE QUE ELS FRANCESOS | ELS ANGLOSAXONS
SON FAVORABLES A UNA SOLUCIO PACTADA

la informacid dels serveis sanitaris sempre
és molt transparent i1 aquell dia no va ser
el cas. [...] En aquell moment, vaig tenir

la sensacid d’estar manipulada perque la
xifra de ferits que donaven, a Franca, no es
considerarien ferits”, sosté Morel.

En relacié amb la Moncloa, la periodista
francesa considera que parlar en off the
record obeeix a I'intent de “colar mol-
tissima intoxicaci6”.“Per part de gent
amb responsabilitats a Madrid, el discurs
oficial era:‘no us preocupeu. Aixo és

un farol. Puigdemont vol ser el proper

president de la Generalitat 1 per aixo mai

firmara el decret de convocatoria del
Referendum’”, afegeix.

MIRADA PROPIA

El professor de la Universitat Pompeu
Fabra (upr), Carles Pont, coordina un
grup de recerca que analitza el tractament
mediatic que els mitjans internacionals
fan del Procés catala. Aquesta investigacio
ha estat finan¢ada per I'Institut d’Estudis

"ALS UNS ELS INTERESSA QUE ES PARLI D'AQUEST
TEMA |, ELS ALTRES, PREFERIRIEN QUE NO ES FES®

Sandrine Morel, Le Monde

de I’Autogovern 1 ha donat lloc a Pestudi
Analisi de la preséncia i construccié del relat del
context sociopolitic de Catalunya (2010-2015)
a la premsa internacional, que es publicara
properament.

Segons Pont, el tractament mediatic del
Procés és un in crescendo.“En un inici,

el relat internacional parlava de 'opor-
tunisme economic de Catalunya i ho
focalitzava en la figura d’Artur Mas. A
partir del 2012, es comenga a visualitzar
que és un problema
social amb una forta
mobilitzacié d’una
part de la poblacié. A
partir d’aleshores, els
corresponsals hi po-
sen el focus mediatic
iapareixen dos elements comuns. Primer,
Europa ha de prendre partit. I segon,

el conflicte només es resoldra amb una
referendum pactat amb I’Estat”, afirma
Carles Pont.

Lestudi conclou que els diaris analitzats
no fan coincidir les respectives posicions
ideologiques per defensar o menystenir

el Procés, 1 que existeix un grau remar-
cable d’equanimitat i neutralitat en el
tractament informatiu. Tanmateix, s’han
identificat algunes especificacions: “La
premsa alemanya és molt contraria al
Procés, pero els francesos 1 els anglosaxons
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son molt favorables a una solucid pactada
del conflicte”, assegura Pont.

El treball de la UPF també determina que
les fonts que utilitzen els corresponsals
son principalment analistes 1 professors
universitaris. Per exemple, Raphaél Min-
der, del The New York Times, cita sovint
Josep Ramoneda o Ernesto Ekaizer. En
canvi, sorprén que les fonts de I'ambit

de la societat civil només representen un
11%.““Aquesta dada
és destacable si tenim
en compte que el
Procés catala s’ha
descrit com una ini-
ciativa que provenia
de la societat civil,
com I’Assemblea Nacional Catalana o
Omnium Cultural”, afirma Pont.

Aixo es pot justificar per la polifonia dels
actors implicats.“He tingut contacte

amb les organitzacions de la societat civil,
pero és una situacié complexa.l com a
periodistes estrangers, inevitablement,
hem de simplificar una mica les coses. Si
cito Ciutadans puc dir als lectors que Inés
Arrimadas és la lider de I'oposicié a Ca-
talunya. Si parlo de Societat Civil Catalana
hauré d’explicar queé sén”, es justifica Guy
Hegdecoe.

La viruléncia dels darrers episodis (repres-
516 policial, empresonament dels liders de
les entitats sobiranistes i d’alguns membres
del govern Puigdemont, aplicacié del 155,
les eleccions del 21-D) ha intensificat el
seguiment per part dels mitjans de comu-
nicaci6 d’un conflicte del qual no s’albira
un desenlla¢ proper. Mentrestant, els
corresponsals estrangers seguiran posant
el focus mediatic amb una mirada distant 1
critica. El mén ens mira. (
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REGULAR INTERNET PER GARANTIR
LA LLIBERTAT D"EXPRESS10?

Les darreres eleccions alemanyes donen una serie de llicons sobre la influéncia
politica de la discussid a les xarxes socials

TexT MIQUEL URMENETA




Alemanya ha aprovat una llei que preveu
sancions a les xarxes socials per mala gestio de
les dentincies contra el discurs de I’odi. Alguns
critiquen que pot donar peu a abusos contra

la llibertat d’expressi6. Alhora, la dimensio
creixent de Facebook en les nostres societats
mostra que aquest tipus de mesures —tot i ser
necessaries— sOn insuficients. En aquest sentit,
molts experts argumenten que si la xarxa social
vol contribuir a la construccié d’un mon més
just i lliure, esta obligada a ser més transparent.

Amb les eleccions alemanyes del passat 24
de setembre es tancava un cicle electoral
clau a nivell global 1 europeu. En tots
aquests comicis la lluita politica a les pla-
taformes digitals ha estat crucial. Com va
ser en el cas alemany? Quines llicons en
podem extreure? A les nord-americanes
vam tenir noticia per primer cop del
fenomen de les fake news. Les presidencials
franceses, per la seva banda, es van revelar
com el camp de batalla d’una veritable
guerra global d’informacié on estava en
joc la pervivencia del projecte europeu.
Queé hem d’aprendre, d’aquestes tGltimes?
Les federals alemanyes van tenir com a
element diferencial una llei pionera que
preveu sancionar les xarxes socials en cas
de mala gesti6 de continguts que consti-
tueixin delicte.

La gestacié d’aquesta norma va anar
acompanyada de la preocupacié que les
eleccions alemanyes podien ser un esce-
nari molt atractiu per als creadors de no-
ticies falses. Era una amenaga versemblant
atés el rebuig d’Alemanya a la invasi6 de
Crimea i la propensié russa a fer servir
aquest tipus d’eines per a desprestigiar els
seus enemics politics. A mesura que avan-
caven les setmanes, aquesta interferéncia
cada cop semblava menys probable i

finalment —fora d’episodis puntuals—no es
va produir. No obstant aixo, segons alguns
estudis, una part dels alemanys si que creu
que les noticies falses van tenir un paper
important en les eleccions. Possiblement,
I'explicacié es trobi en I'amplia cobertura
mediatica del fenomen.

Meés enlla de les noticies falses, la prehisto-
ria d’aquesta llei es pot trobar en les peti-
cions del Ministeri de I'Interior alemany a
Facebook, Google 1 Twitter perqué fossin

UNALLET PIONERA A ALEMANYA PREVEU SANCIONAR
LES XARXES SOCIALS EN CAS DE MALA GESTIO DE
CONTINGUTS QUE CONSTITUEIXIN DELICTE

més agils a ’hora d’eliminar missatges que
propaguessin el discurs de I’odi o a favor
del terrorisme. Donat els magres resultats
d’aquestes converses és comprensible que
optés per legislar-ho. La nova norma —que
també esmenta les fake news— preveu
sancions de fins a §0.000 euros a les xarxes
socials que triguin més de 24 hores a par-
tir de la dentincia a retirar missatges molt
ofensius (pels que no siguin tan greus, el
limit és una setmana). Aquesta llei, tot i
que no entrava en vigor fins després de les
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eleccions, va suscitar un cert debat durant
la campanya.

PROS | CONTRES

D’una banda, els critics amb aquesta
norma esmentaven —entre altres punts— el
risc massa elevat que les xarxes socials
acabessin eliminant, directament 1 sense
més estudi, qualsevol contingut denunciat.
Argumentaven que és un text massa am-
bigu i que fa responsables les plataformes
de jutjar fins a quin punt un comentari és
ofensiu.

Aixi la llei perjudicaria la llibertat d’ex-
pressié més que protegir-la. Un episodi
que confirmava aquests temors hauria
estat, segons Jochen Bittner, periodista
politic de Die Zeit, el fet que Twitter

ja hagués eliminat un perfil contrari a
qualificar com “casos aillats” les agressions
comeses per ciutadans arabs.

D’altra banda, els defensors de la nova llei
afirmaven que calia fer alguna cosa. A més,
tot i reconéixer que el text no es perfecte,
consideraven que tindria I'efecte positiu
de forcar les empreses de SiliconValley a
prendre un rol més actiu. En aquest sentit,
Facebook ja va anunciar que contractaria
unes 500 persones a Alemanya per a
reforcar el seu equip de moderacid de
comentaris 1 gestid
de dentincies sobre
continguts. Després
de les eleccions, el
debat ha decaigut,
pero segurament es
revifara, amb una
certa avaluacid de la seva efectivitat, de
cara a cap d’any, quan la norma ja sera de
plena aplicacid.

Acabem d’esmentar Facebook, un actor
que és rellevant més enlld d’aquestes
eleccions. La magnitud de la seva base
d’usuaris i de la capacitat de prescripcid
de continguts li donen una preeminéncia
indubtable en el sector. Per aixo és inte-
ressant veure com darrerament ha anat
prenent iniciatives en aquest terreny. Fa
mesos, per exemple, va habilitar meca-
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El piblic fa fotos durant la visita del llavors president dels Estats Units, Barack Obama, a la seu de Facebook. Foto: Lawrence Jackson

nismes per a denunciar possibles noticies
falses i alertar els usuaris abans que les
compartissin. A més, a les presidencials
franceses, va participar en una alianca de
mitjans per a verificar noticies 1 va tancar

ELS CRITICS AMB LA NORMA CREUEN QUE ,
POT PERJUDICAR LA LLIBERTAT D'EXPRESSIO

MES QUE PROTEGIR-LA

30.000 perfils amb identitats falses. El seu
algoritme ja ha incorporat el criteri de
veracitat a ’hora de proposar continguts
als usuaris i també va anunciar que els
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webs que publiquin noticies falses reite-
radament quedaran exclosos de la seva
plataforma de publicitat. A les eleccions

a Kenya d’aquest estiu passat (finalment
anul-lades per irregularitats), va publicar
guies a la mateixa
plataforma i als
diaris per facilitar als
ciutadans la deteccid

d’informacions falses.

Sén actuacions
lloables si bé també ens podem preguntar
si estan a 'alcada del lideratge creixent
de Facebook dins les xarxes socials. Tot i
que ha estat un any for¢a conflictiu per a

la companyia, no ha parat de créixer tant
pel que fa a les finances com en el nombre
d’usuaris, on ha traspassat el llindar dels
dos mil milions d’usuaris actius mensuals
(dos terceres parts es connecten cada dia).
Amb aquestes dades, sembla clar que esta
en una posicié immillorable per a conti-
nuar essent un actor molt influent.

L'0BJECTIU DE FACEBOOK

No obstant aixo, el fet més definitiu és
que Facebook té la voluntat de desenvo-
lupar un paper determinant en el nostre
futur col'lectiu. El febrer passat va actu-
alitzar-ne la missi6: “unir la humanitat”



(fins ara, havia estat senzillament connec-
tar families i amics). Facebook vol crear la
“infraestructura social” de tota una gene-
racié en un moén que es percep cada cop
més dividit. El passat mes de maig, Mark
Zuckerberg (amb 95 milions de seguidors
ala plataforma) s’expressava com un
auténtic lider mundial en el discurs que
va pronunciar a Harvard. Alla encoratjava
l'audiéncia a canviar el mén per a superar
les injusticies, reivindicava el salari minim
universal i expressava preocupacio per les
amenaces que pateix el planeta.

Amb tot el que hem dit fins ara veiem
que, d’una banda, la llei alemanya ha
servit per a mostrar els punts forts i febles
d’aquest tipus de normes i, de I'altra, que
les ambicions de Facebook han mostrat
la dimensid inabastable del fenomen que
es pretén regular. Aixi, eliminar les faltes

EL DEBAT SEGURAMENT ES REVIFARA DE CARA
A CAP D'ANY, QUAN LA NORMA JA SERA

DE PLENA APLICACIO

de respecte, la incitaci6 a la violéncia o
I'expressi6 de I'odi és condicié necessaria,
encara que no suficient per a tenir un
discurs public realment democratic. Les
nostres societats no només necessiten
llibertat d’expressi6 sind també una ciuta-

A

EL MILLOR DEL TRIMESTRE

Aquest article de Miquel Urmeneta,
periodista i professor universitari,

ha estat considerat el millor dels
publicats al Report.cat -setmanari
d'analisi de periodisme i comunicacié
del Col-legi de Periodistes- durant

el trimestre juliol-setembre de 2017.
Cada tres mesos, un jurat atorga les
beques Ferrer i Eguizébal que premi-
en els millors treballs d'aquest portal.
El millor es publica a CAPCALERA.

dania madura i ben informada que pugui
exercir plenament aquest dret.

En una esfera pablica marcada per la
fragmentacid 1 una estructura de mitjans
i plataformes cada cop més complexa, és
crucial que els ciu-
tadans sapiguen com
funciona a I’hora

de contextualitzar
correctament les
informacions que
reben. En aquest
sentit, és del tot imprescindible que es co-
neguin els mecanismes de la xarxa social
per excel-léncia. Per aixo molts exigeixen

MOLTS EXIGEIXEN A FACEBOOK, QUE AMBICIONA
"UNIR LA HUMANITAT", QUE DONI UN SALT

QUALITATIU EN TRANSPARENCIA

que Facebook doni un salt qualitatiu en
transpareéncia. Es tracta d’un exercici que
hauria d’anar més enlla de les explicacions
genériques que algun cop ha donat sobre
com s’enfoca la moderacié de comentaris
i els problemes que aixd planteja amb una
audiéncia tan gran i diversa.

MES TRANSPARENCIA

Si realment ha de ser la base sobre la qual
es bastira la comunitat humana els propers
anys, és logic que es reclami a Facebook
més integracié en el sistema democratic
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de les nostres societats. I aixo, com

deéiem, passa per ser més transparent. Els
responsables del projecte de recerca sobre
propaganda informatica de la Universitat
d’Oxford articulen aquesta peticid aixi: en
primer lloc, publicar les dades que poden
comprar els partits politics per tal de
microsegmentar la seva audiéncia; després,
oferir més col-laboraci6 als governs a
I'’hora de detectar ingeréncies politiques
externes 1, finalment, mitigar les cambres
d’eco polaritzades politicament. A més,
igual que altres investigadors, també ells
volen una actitud més oberta de cara ala
recerca académica, ja que consideren que
Facebook és molt opac.

Encara queda un
llarg cami fins a as-
solir aquest objectiu.
Pero, com s’acon-
seguira? Segons
Timothy Garton
Ash, acadeémic britanic especialitzat en
llibertat d’expressio, el fet que s’arribi a
aquest grau de transparéncia dependra
dels ciutadans.“Facebook no té por del
govern nord-america. Allo que el fa patir
és perdre els seus usuaris. Aixi que qui

de debo té el poder som nosaltres”, ha
assegurat. No podem esperar que altres
ens facin la feina: ni els politics ni ningt.
De fet, com apuntaven alguns rumors
aquest estiu passat, podria ser que en un
futur el ceo de Facebook iI'inquili de la
Casa Blanca fossin la mateixa persona. Tot
1aix0, aquesta ja €s una altra historia... (
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+ NOVETAT EDITORIAL ¢

P’aparicié d’Internet ha suposat molts canvis per als ciutadans. Un
d’aquests és la multiplicacid de canals informatius i les transformacions
que ha comportat en la construccid del relat per part dels mitjans. Al
llibre La causa del periodisme (Edicions Saldonar), el periodista Joan Julibert
reflexiona sobre aquest fet. A continuacid, reproduim un extracte en
qué I’autor analitza com els usuaris cada cop reben més una informacid
basada, sobretot, en les seves creences i en la seva ideologia.

La xarxa permet que 'audiéncia ja no sigui gairebé
passiva en la seleccid de la informacid, sind que hi
hagi un servei a la carta adaptat si es vol a cadascun
dels individus. Aquesta possibilitat podria conduir al
fet que es perdessin els elements comuns i de socia-
litzacié i com a resultat I’opinié publica. Una opinid
publica massa difusa tendeix a un cos opinatiu coma
liquid, que podria acabar provocant el mateix efecte
que quan un riu es desborda del seu llit, negant sense
ordre tot el que troba al seu pas.

Les xarxes socials han permes un augment de I’oferta
del consum a la carta, i també ho han fet les noves
plataformes de televisié digital. Les primeres perme-
ten la selecci6 dels emissors de la informaci6 i fan
possible que un mateix receptor pugui ser emissor
per a un ampli entramat de relacions en cadena.
Aquesta possibilitat fa que es pugui modelar un servei
d’informacié per afinitat. Els usuaris solen elegir
aquells que els donaran informacid segons les seves
creences o els seus valors ideologics, amb la qual cosa
la tria de les informacions sempre tendird a ser més en
funcié del que es vol escoltar que en funcié de valors
com la veracitat i el rigor.

En aquestes circumstancies, hi ha investigadors de la
comunicaci6 que alerten del risc d’un consum de

la informacié a partir del criteri Gnic de satisfaccio.
Les xarxes socials alimenten, amb la nomenclatura
que fan servir, un seguiment que entronca més amb
criteris emocionals que no pas amb criteris racionals,
periodistics o academics. Les persones que ens se-
gueixen son followers o friends. Aix0 pot provocar certa
endogamia comunicativa i alhora un grau elevat de
biaix en el consum informatiu.

Pero no només les xarxes poden constituir un perill
en aquest consum massa especific i individual de la
informacid. La intel-ligéncia artificial, aplicada a tots

i cadascun dels dispositius que tenim entre les mans,
fa possible que avui les maquines ens coneguin millor
que qualsevol persona del nostre entorn o que nosal-

tres mateixos. El nostre ordinador personal o el nostre
telefon intel-ligent ho sén tant, d’intel-ligents, que a
partir de I'as que en fem sén capagos de detectar-nos
amb precisié absoluta els gustos, les inclinacions i les
preferéncies ideologiques, i fins i tot poden resseguir
la nostra rutina diaria. Les consultes als cercadors, els
nostres destinataris en la comunicaci6 11'Gs que fem
de les diverses aplicacions faciliten totes les dades
necessaries per definir el nostre perfil. Uhistoriador
Yuval Noah Harari ens en posa un exemple:

“Avui dia als Estats Units hi ha més gent que llegeix
llibres digitals que volums impresos. Dispositius com
el Kindle d’Amazon poden acumular dades dels

usuaris mentre estan llegint un llibre. Per exemple, el

I HA INVESTIGADORS QUE ALERTEN DEL
RISC D'UN CONSUM DE LA INFORMACIO A
PARTIR DEL CRITERI UNIC DE SATISFACCIO

Kindle pot supervisar quines parts del llibre llegim
de pressa i quines a poc a poc, en quina pagina fem
una pausa i en quina frase vam abandonar el llibre
ino el vam tornar a obrir. Si el Kindle el milloren
amb reconeixement facial i sensors biomeétrics, podra
saber com va influir cada frase que llegim en el nostre
ritme cardiac i en la nostra tensio arterial. Podra saber
qué ens va fer riure, qué ens va entristir i qué ens va
indignar. Aviat els llibres ens llegiran mentre els lle-
gim... Aquestes dades els permetran elegir llibres per
al lector amb gran precisié”.

CONSUM PERSONALITZAT

Si ho traslladem al consum d’informacid, en un
futur potser no tan llunya ens podriem trobar que els
mitjans centressin els seus esfor¢os a desenvolupar la
tecnologia suficient per conéixer-nos a tots nosaltres
i oferir-nos exactament allo que s’adapta més a les
nostres necessitats o als nostres gustos.
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ANALISI SOBRE ELS MITJANS DE MASSES

En les 330 pagines de La causa del periodisme. La veritat sobre la construc-
ci6 del relat en els mitjans de comunicacié (Edicions Saldonar), el periodista
Joan Julibert -professor d'analisi dels discursos a la UB i subdirector

durant cinc anys del programa 8 al dia de 8TV- reflexiona sobre l'actual
funcionament dels mitjans de comunicacié de masses. El llibre combina
aspectes propis de manual divulgatiu ('analisi dels géneres, del llenguatge
periodistic, etc.) amb altres més actuals, ja que se centra en tot el que ha
suposat, tant per a la professié com per a la ciutadania, la irrupcié d'inter-

JOAN JULIBERT
L3 causa
DEL PErioDISme

net, la multiplicacié dels estimuls comunicatius o el triomf del periodisme

de causa, entre altres coses.

Dit d’una altra manera: un consum a la carta extrem, en
que es prioritzaria 'individu per sobre del col-lectiu,

o el que és el mateix, cadascti de nosaltres tindriem
una informaci6 sobre fets diversos o sobre els mateixos
amb perspectives diferents segons el que els dispositius
haurien calibrat que ens podria satisfer més. Si a una
persona no se li exposessin bé els successos, mai en
tindria noticia, si una altra se sentis reconfortada amb la
pau mundial, se li evitarien els conflictes bellics,1si a
una altra només la motivessin les victories del seu partit
politic o del seu equip esportiu, se li evitaria haver
d’explicar les derrotes.

Té sentit el fet comunicatiu establert sota els parametres
de la bombolla individual de la satisfaccié? No és la
comunicacid una activitat que només s’explica a partir
del fet col'lectiu? Sén preguntes que queden a Iaire
al’espera d’una evolucid que pot fer canviar tots els
parametres i que en tot cas quedaria per analitzar en 1li-
bres futurs, que llegiran els lectors a qui la intel-ligéncia
artificial determini que poden interessar.

Tornant a les xarxes socials, afegim un element que cal
considerar: es conceben com una eina d’éxit social en
funcid dels seguidors o de la repercussié dels missatges.
D’alguna manera,fan bona la dita atribuida a Andy
Warhol sobre la recerca de notorietat o popularitat, se-
gons la qual tothom en el futur podria ser famos durant
quinze minuts. Aquesta caracteristica, consubstancial a
I’exit de les xarxes socials, agrega un ingredient més en
I’estructura de la noticia, més orientada a la recerca de
I'enginy 1 'impacte que no pas a la de veritat.
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Els usuaris aprenen en poc temps a escriure el que per
afinitats o per enginy sera capag de tenir més recorre-
gut a la xarxa i, alhora, procurar més seguidors. Es un fet
que no és menor,si es té en compte que a les xarxes la
lectura de I’éxit sempre és quantitativa. Tant és aixi que
hi ha persones que reben ofertes economiques de mar-

LES XARXES ALIMENTEN UN SEGUIMENT QUE
ENTRONCA MES AMB CRITERIS EMOCIONALS
QUE NO PAS RACIONALS 0 PERIOBISTICS

ques publicitaries si disposen de xifres importants de
seguidors. El fenomen dels youtubers és una conseqiién-
cia d’aquesta dinamica. Es dediquen a gravar missatges
per a grans puablics i tenen una altissima repercussio.
Aquests professionals, perque ja els podem anomenar
aixi, també s’han incorporat al cada vegada més ampli
ecosistema comunicatiu, i per a molts joves i adoles-
cents son la principal font d’informacid, i per tant en
depén una certa visi6é que tenen del que passa al mén.

DESTIO D'IMPACTES

En situacions tan polaritzades com les que provoca el
Procés, la dialectica basada en la cerca de seguidors, més
que no pas en el rigor, funciona com una maquina de
precisié capag de generar corrents de simpatia que pel
seu impacte a internet poden semblar massius, sobretot
si els mitjans de comunicacié en fan el seguiment i
eleven I'univers de la xarxa a I'univers social.



En aquest sentit, el periodista Cristian Segura tuiteja-
va el 10 de gener del 2017, parodiant el funcionament
de les xarxes, que era conscient que fer una piulada
favorable al Procés aportava un creixement de se-
guidors i fer-ne una que qiiestionés el Bar¢a en feia
perdre immediatament. Hi ha situacions que generen
un debat ences, com passa amb el Procés, en qué el
terreny de combat dialéctic fet a copia de frases sim-
ples i senténcies, com passa amb el futbol, fa que es
converteixin en temes principals de 'agenda.

A les xarxes les agendes es marquen en funci6 de la
seva repercussio, al contrari del que passa en els mit-
jans convencionals, que jerarquitzen, amb la intenci
de marcar els parametres del debat puablic, abans que
l'audiéncia els doni o els tregui la rad. A internet és la
mateixa audiéncia la que instantaniament jerarquitza
en un relat marcat pels rinquings minut a minut.

Hi ha models d’informaci6 en plataformes digitals
que ofereixen directament els seus continguts en
funcié de 'impacte que han tingut a la xarxa. Un
exemple és Playground, que elabora videos curts per

EL NOSTRE ORDINADOR 0 TELEFON SON
CAPAGOS DE DETECTAR ELS NOSTRES
GUSTOS, INCLINACIONS | IDEOLOGIES

resumir les noticies més comentades a les xarxes so-
cials. En aquest cas I'etern debat sobre I'ou 1 la gallina
en els mitjans de comunicacié queda resolt.

TORNA LA JERARQUIA

Durant décades, i sobretot arran de ’anomenada
teleporqueria, es va discutir si els seus continguts con-
dicionaven el comportament de les audiéncies, o bé
si eren les audiéncies les que determinaven que fossin
a les graelles. Aquest debat és vigent als mitjans de
comunicacié tradicionals. A les xarxes 'aposta sembla
clara. Fins 1 tot els diaris digitals, molts dels quals sén
hereus o simples reproduccions dels de paper, han
inclos una seccié amb les noticies més comentades o
amb les més visualitzades, és a dir, que donen per bo
I'impacte com un element de seleccid, i per tant de
jerarquitzacid, de la informacio.

Amb tot, ningt perd de vista que també els indexs
de I’éxit a les xarxes socials o als cercadors d’internet

+ NOVETAT EDITORIAL ¢

poden ser conduits amb estratégies comercials que
connotin I'agenda tematica. No és nou que a internet
les grans corporacions apostin per crear circuits prou

EN UN FUTUR ELS MITJANS PODRIEN
OFERIR UN CONSUM A LA CARTA, AMB LA
INFORMACIO QUE ENS POT SATISFER MES

eficacos per mirar d’influir en I'impacte de deter-
minats continguts o informacions. Alguns estudis
académics fins i tot han qiiestionat el paper presump-
tament democratic de la relaci6 lateral que s’estableix
en aquest univers, amb mostres segons les quals la
informaci6 acaba seguint les mateixes jerarquies que
en els mitjans tradicionals o, el que és el mateix, que
els grans interessos economics 1 politics han trobat

la manera de fer més present el seu discurs a la xarxa
que la resta de participants en una proporcid semblant
a com ho feien a la premsa, la radio o la televisio.

En aquest sentit, la sociologa Sara Gonzilez-Bailon,
professora de I’Anneberg School of Communication
de la Universitat de Pennsilvania, afirmava el 2014

en una conferéncia programada per la Universitat
Oberta de Catalunya que recents investigacions
demostren “que amb el temps les xarxes son cada cop
més jerarquiques, i aixo va en contra dels qui diuen
que s6n horitzontals”. La investigadora assenyalava la
falta de tenacitat i persisténcia dels grups minoritaris
i els individus enfront de la for¢a que tenen els grans
grups editorials 1 de comunicaci6, també a la xarxa,
per mantenir en el temps els seus discursos. Posava
I'exemple del moviment 15-M, generat a Espanya a
través de Twitter el 2011.

Durant aquell any el flux de missatges per part
dels col-lectius implicats va ser molt important,
perd només un any més tard s’havia reduit fins a
convertir-se en gairebé residual. No ha passat el
mateix amb el Procés, un moviment politic i social
que ha mantingut el vigor a internet amb una for¢a
equiparable a la que tenen els grups poderosos

de comunicacié. Aquesta és precisament una de

les singularitats de la situaci6 politica catalana, la
capacitat per mantenir una narracié durant tant de
temps i de manera tan intensa, i que probablement
mostra fins a quin punt la seva eclosidé no responia
tant a la resposta a una conjuntura com a ’esclat
d’un sentiment d’injusticia profund. (
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Gabriel Casas va ser un dels fotografs dels anys trenta
amb una mirada més innovadora

Text LLuis SAURA



El 16 de febrer de 1936, el Frente Popular
guanyava les eleccions generals a estat
espanyol. A diferéncia del que havia passat
el 1933,1a majoria dels partits d’esquerres
havien estat capagos de trobar suficients
punts d’acord per presentar-se sota una
mateixa llista. Estava en joc la recuperacio
dels valors de la reptiblica i la defensa
contra "amenaca feixista.

A Catalunya, aquesta coalicié es presenta
sota el nom de Front d’Esquerres i la llista
de candidats ’encapcalava Lluis Com-
panys, en aquell moment empresonat per
la proclamacié de I’Estat Catala durant

els anomenats Fets del Sis d’Octubre de
1934. Un sobri cartell amb la llegenda “16
febrer Catalans..!”va esdevenir una de les
icones de la campanya que va contribuir
al triomf electoral. Amb un suau contrapi-
cat de Francesc Macia, mort feia dos anys,
la seva postura i la seva mirada semblaven
guiar els catalans a votar per la recuperacio
de 'autonomia i per I'alliberament dels
presos politics. Lautor era Gabriel Casas.

Gabriel Casas i Galobardes (Barcelona
1892—1973) es va iniciar en el fotoperio-

+ REPORTATGE

La camera de Gabriel Casas i Galobardes va captar
moments historics dels convulsos anys trenta. La seva
fotografia, sovint no prou reivindicada, buscava una
innovacid constant, seguint corrents avantguardistes
i emergents de I’época. Durant la guerra va treballar
per a la Generalitat de Catalunya, fet pel qual
posteriorment seria empresonat i, més endavant,
victima de la depuracio franquista, va veure’s apartat
de la professio. El documentalista Lluis Saura, que
ha treballat en la recuperacid de la figura i ’obra de
Casas, en repassa la trajectoria en aquest article.

disme dins I'ambit de I’esport. Juntament
amb Joan Rovira van crear, a principi

dels anys vint, la firma Foto Sport amb la
qual van publicar a La Jornada Deportiva
ia L’Esport Catala, entre altres. Eren uns
anys en queé ’esport s’estava convertint en
un fenomen de masses i I’avidesa per estar
al corrent dels diferents esdeveniments
esportius havia fet proliferar nombroses
publicacions especialitzades.

Aviat, ’activitat fotografica de Casas abas-
ta també la premsa generalista 1, algunes

EMPRAVA PUNTS DE VISTA SINGULARS, APLICANT
L'ESTETICA DELS LLENGUATGES FOTOGRAFICS QUE
ARRIBAVEN DELS ESTATS UNITS | D'EUROPA

vegades amb la seva signatura i d’altres
com a Foto Sport, comencga a treballar
per a La Publicitat, Mirador, La Vanguardia,
D’aci d’alla 1 Diario Oficial de la Exposicién
Internacional de Barcelona.

La tasca com a fotoperiodista, pero, I'alter-
na amb el treball de retratista 1 de fotograf

del moén de l'espectacle. Al seu estudi del
carrer Zurbano, nimero 3, de Barcelona
posen per a ell esportistes, cupletistes,
actors de teatre o masics de tango, retrats
que apareixeran en diaris i revistes, pero
també en fullets, postals i cromos.

PRESENCIA ALS QUIDSCOS

Lany 1930 mor el seu soci Rovira, si bé
Casas manté la firma Foto Sport 1 amplia
la llista de capgaleres per a les quals col-
labora, incloent-hi el diari La Ramblai el
setmanari Imatges.
Malgrat la curta
vida d’Imatges,—no
va arribar a complir
un any als quioscos—
aquesta publicacid

és considerada,

pel seu disseny, com una de les revistes
d’informacié grafica més innovadores de
Iestat espanyol. El titol ja expressava una
evident declaracié de principis: volien
que la informacid grafica jugués un paper
principal en la revista. I, significativament,
busquen Casas per tenir-hi una gran
presencia.
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En pagines anteriors, autoretrat de Casas l'any
1931. En aquesta pagina, a sota, campionats
infantils de natacié a Montjuic. A la dreta, a dalt,
un grup de ciutadans pujats al tramvia al 1930.
(Arxiu Nacional de Catalunya). A baix, doble
pagina de la revista Imatges, del 25 de juny de
1930, amb fotografies de Casas.
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A dalt a l'esquerra, un nen mirant una
llibreria el Dia del Llibre de 1932. A la dreta,
el Palau Nacional de Montjuic el 1929. A
baix a l'esquerra, indult als condemnats pel
complot del Garraf. Barcelona, abril de 1930.
(Arxiu Nacional de Catalunya).
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Casas al'estadi de Montjuic fotografiant Alcald Zamora, Macia i Companys, el 27 d'abril de 1931. Foto: Sagarra i Torrents (Arxiu Fotografic de Barcelona)

Durant aquests anys, la cimera de Casas
recollira els principals fets de agitada vida
politica catalana. La vaga general de 1930,
el retorn de l'exili de Francesc Macia, la
proclamaci6 de la Segona Reptblica o

la redaccid de lavantprojecte d’Estatut

a Ndria van ser, entre altres noticies de
I’época, objecte de la fotografia d’aquest
autor.

Tot 1 aix0, Casas sembla defugir el segui-
ment dels actes oficials. Ni ho va fer en
temps de la monarquia ni gairebé en temps
de la Republica. De la fotografia d’inau-
guracions, recepcions i actes institucionals,
se’n van encarregar, amb major continuitat,

72 CapcaLera

les firmes Branguli, Pérez de Rozas o
Gaspar-Sagarra y Torrents, entre altres.

Un repas de la fotografia de Casas apare-
guda en els mitjans d’informacié impresos
sembla mostrar una preferéncia per una

AMB L'0CUPACIO DE BARCELONA PELS NACIONALS,
VA AMAGAR ELS NEGATIUS MES COMPROMETEDORS
QUE, FINALMENT, ES VAN MALMETRE

fotografia més documental, per la captacid

de I’evolucid urbanistica de Barcelona,
dels petits fets del dia a dia 1 pels tipus

humans que habiten la ciutat. Casas, per
exemple, puja a les bastides instal-lades per
ala construcci6 de la Sagrada Familia i
pren imatges insolites dels campanars. O
es fixa en els sense sostre del conegut com
a barri xino.

La seva particularitat
és que ho fa emprant
punts de vista sin-
gulars, tot aplicant
Pestetica dels llen-
guatges fotografics
que arribaven dels Estats Units 1 d’Europa.
Amb la cimera experimenta amb el des-
placament de 'angle de visi6 fugint del



formal pla frontal, s’enfila a punts elevats
per fer sorprenents picats o dispara gairebé
aras de terra per captar expressius contra-
picats. Juga, també, amb les possibilitats de
forcar les perspectives accentuant el joc

de plans 1 practica amb els fotomuntatges
com a nova forma expressiva.

La seva obra ens parla d’un fotograf atent
a les noves formes de representacid visual
emergents, especialment als postulats del
corrent conegut com a NovaVisi6 del
qual ben segur en va ser coneixedor.

A

La preséncia de la fotografia de Casas en
la premsa, pero, no es va perllongar gaire
ja que, a principi de 'any 1933, 1a seva
produccié com a fotoperiodista és gairebé
nul-la.

Davant de la proliferacié de capgaleres

i de la creixent demanda del pablic per
consumir imatges, ’estructura professi-
onal d’un fotograf acompanyat per un
ajudant probablement va esdevenir inefi-
cient per atendre les noves necessitats del
mercat. Josep Gaspar, Pablo Luis Torrents
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1 Josep Maria Sagarra aviat ho van veure
clar i davant 'adveniment de I'Exposicid
Internacional de Barcelona havien creat la
societat Gaspar-Sagarra y Torrents.

D’altra banda, les nissagues familiars Pérez
de Rozas o Branguli comptaven també
amb estructures solides 1 organitzades per
poder cobrir graficament diferents fets al
mateix temps. La competéncia que devien
representar aquests equips de fotografs da-
vant d’un Casas que, sembla ser, mostrava
poca empenta empresarial, pot explicar el

SORTIR DE LOBLIT

Després de molts problemes, el fons de Casas ja és a I'abast de tothom.

Quan Gabriel Casas, amb greus problemes respiratoris, va
haver de deixar l'estudi fotografic al carrer d'Alt de Sant Pere
de Barcelona, senduia una petita mostra de la seva fotografia.
Quedava alla, pero, el volum principal de la seva obra. El nou
ocupant del local, l'escultor Robert Llimés, afortunadament va
ser conscient de la importancia daquell fons fotografic i el va
conservar.

Mesos més tard, Nuria Casas, va voler recuperar els originals
del seu pare. S'iniciava llavors un llarg litigi en el qual la filla de
Casas va lluitar amb tenacitat per aconseguir que la fotografia
del seu pare sortis de l'oblit en qué havia quedat reclosa
durant els anys del franquisme i fos a l'abast de la ciutadania
conservada en algun organisme public.

Amb l'assessorament de I'advocat Josep Cruanyes, els esfor-
cos van donar finalment fruit. L'any 1995, se signa la donacié
del fons a favor de la Generalitat de Catalunya per part de
Nuria Casas i de Robert Llimds i ingressa en [Arxiu Nacional
de Catalunya (ANC) on es conserva avui dia. El fons, format
en una gran part per plagues de vidre, va ser instal-lat en les
pertinents condicions de conservacio i, en un procés que va
durer tres anys, cada una de les fotografies va ser descrita
d'acord amb els procediments arxivistics. Totes les imatges
van ser digitalitzades i es poden consultar actualment en linia
des del portal d'aquesta institucio.

Cal saber que, a més, des de l'any 2009, una pagina web
(www.gabrielcasas.cat) ofereix la possibilitat de conéixer en
profunditat la trajectoria professional de Gabriel Casas. A

més, la Caixa, el Museu Nacional de Catalunya i 'ANC van
produir, 'any 2015, una exposicié dedicada a l'obra de Casas la
qual sha pogut veure a Barcelona, Girona, Tarragona i Palma
de Mallorca.

Juan Naranjo, comissari de l'exposicié, va destacar la moderni-
tat de la fotografia de Casas en el cataleg editat per a aquest
motiu: “Les seves imatges van revolucionar la fotografia d'in-

formacid, va utilitzar
DES DE L'ANY 1995, LOBRA DE
GABRIEL CASAS ES CONSERVA
A LARXIU NACIONAL DE
CATALUNYA

enquadraments, punts
de vista sorprenents i
nous que, alhora que
informaven, transmeti-
en sensacions com ara
vertigen, velocitat, dramatisme, caos”. Per les mateixes dates,
Andrés Antebi i Pablo Gonzélez van coordinar la realitzacié
d'una monografia sobre Casas que no va poder ser publicada,
perd, fins un any més tard.

El fons de Gabriel Casas és, actualment, una parada obliga-
toria tant per a editorials com per a mitjans de comunicacié
que volen il-lustrar graficament la vida a Barcelona durant els
anys vint i trenta del segle passat. El seu sorprenent punt de
vista ha fascinat, a tall dexemple, 'escriptor Carlos Ruiz Zafén,
qui va voler que la portada del seu Ultim llibre, £l laberinto

de los espiritus, l'ocupés un deliciés retrat de Casas d'un nen
amorrat al mostrador d'una llibreria. La perseveranca de Nuria
Casas per aconseguir que la fotografia del seu pare rebi el
reconeixement que mereix és més a prop d’assolir el seu
objectiu.
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fet que busqués I’exercici de la fotografia

lluny de I'exigéncia d’estar perseguint
diariament el fet noticiable.

Aixi, a partir de 1933, tot i que fa alguna
aparicié puntual en premsa, es dedicara
especialment a fer reportatges per al De-

LA LEY DE PRENSA DE 1338, QUE LIMITAVA
['EXERCICI DE LA PROFESSIO A AFINS AL REGIM,

EL VA APARTAR DEL PERIODISME

partament de Circulacié de I’ Ajuntament
de Barcelona i per al Patronat de Turisme,
entre altres. La seva mirada personal, tan-
mateix, seguird present també en aquests
treballs.

Amb Pesclat de la Guerra Civil, la
fotografia de Casas es posa al servei de
la Generalitat de Catalunya. Col-labora

74 Capcarera

El cartell amb la imatge de
Macia, mort dos anys abans,
va ser una de les icones de
les eleccions generals de
1936, que va guanyar el
Front Popular. La foto era
de Casas. (Arxiu Nacional

de Catalunya)

amb el Comissariat de Propaganda amb
fotografies sobre l'activitat a la rereguarda
en la seva revista Nova Ibéria.

Apareix, també, a diverses publicacions de
la Conselleria d’Economia, especialment
en forma d’expressius fotomuntatges.

No es conserven
fotografies al front
de guerra tot i que

la seva familia afirma
que hi va ser, malgrat
no saber en qualitat
de que.

Si que es coneix, en canvi, que durant els
primers mesos de 'any 1937 va treballar
per al gabinet fotografic de la Conselleria
de Defensa i,a partir de novembre del
mateix any, és contractat com a fotograf
de la Conselleria de Cultura. Per a aquest
organisme, fotografia la custodia d’obres
d’art del Museu d’Art de Catalunya a

I'església de Sant Esteve d’Olot, peces
patrimonials retirades de I’habitual seu
a Barcelona com a mesura de prevencio
davant dels bombardejos de la ciutat.

ARXIU MALMES

Davant la imminent ocupaci6 de Bar-
celona per part de les tropes nacionals,
Casas va decidir confiar una maleta amb
els negatius més comprometedors a uns
familiars. Aquesta precaucid aviat es va
constatar com a justificada, ja que poc
després va ser denunciat i condemnat a
dotze anys de presé per haver col-laborat
amb la Generalitat de Catalunya i haver
fet propaganda per a la causa republicana.
Finalment, I’estada a pres6 va durar només
uns mesos. Quan va voler recuperar els
negatius ocults va constatar, perod, que per
causa de les males condicions amb que
havien estat desats, aquests s havien fet
malbé. Dificilment sabrem mai quines
imatges va malmetre la humitat.

Quan definitivament queda liquidada la
seva condemna, Casas va intentar tornar

a treballar per a la premsa. La seva filla
Niria explica que al diari La Vanguardia
Espariola volien incorporar-lo en la no-
mina dels reporters grafics. Les directrius
de la Ley de Prensa de 'any 1938, les

quals limitaven I’exercici del periodisme a
persones afins al régim, faran que amb els
seus antecedents aixo no sigui possible 1
convertiran Casas en una victima més de
la depuracié dels professionals del perio-
disme. L'any 1983, 1a Federacién de Asoci-
aciones de la Prensa de Espana feia justicia
amb Casas i I'inscrivia, a titol postum, en
el Registre Oficial de Periodistes. Un
merescut reconeixement a qui va saber
aportar aires de modernitat a la premsa
barcelonina dels anys trenta. (

Més informacio a:

www.gabrielcasas.cat — Pagina
sobre la figura i la trajectoria pro-

fessional de Gabriel Casas.
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ARMES PER CAMERES

Un centenar de guerrillers de les FARC S'inicien com a periodistes
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L'exguerrillera Gira Ortega, de NC Noticias, en plena feina. Molts dels periodistes d'aquest mitja fins fa poc no tenien gaires coneixements tecnologics.



L'acord de pau entre el Govern colombia i la guerrilla de las FARC
compleix poc més d’un any. En P’incert i dificil cami de la construccio
de pau, més de set mil guerrillers prossegueixen el transit cap a la
vida civil concentrats a vint-i-sis zones distribuides per tot el pais. Ja
tots sense fusells, d’un centenar d’ells el que penja ara de I’espatlla és
una camera. SOn els futurs periodistes que formen part del projecte
comunicatiu d’una guerrilla reconvertida en moviment politic i que
ja té un canal de televisié per Internet i comptara aviat amb vint

emissores de radio.

Durant la guerra a Colombia, els
guerrillers de les FARC es mantenien
permanentment informats del que pas-
sava al mon exterior. Llavors, a les selves
colombianes, el dia s’acabava a les sis de
la tarda i els combatents es retiraven a les
habitacions de fusta i fulles de palma on
era costum escoltar les noticies i les ter-
talies d’emissores de radio com Caracol
0 RCN. Mai sortien ben parats.“No som
el que els mitjans de comunicaci6 diuen
i han fet creure al mén. Ens presenten
com maquines de guerra i ignorants, i
els ignorants sén ells. Tenim ganes que
se’ns conegui de veritat per desmentir
la quantitat de mentides que s’han dit
de nosaltres”,va dir la guerrillera Paula
Saenz des de selva endins.

Quan van comencar els dialegs de

pau a ’Havana fa cinc anys, un grup

de guerrillers va comengar a dissenyar
una estratégia de comunicacié amb la
intencid de trencar el setge mediatic. Ho
van fer primer de manera molt militant
perd, a mesura que avangaven les nego-
ciacions, van readaptar-ne el discurs. No
només van canviar el llenguatge, també
van aprofundir en I'Gs d’Internet, van
perfeccionar les seves presentacions i van
realitzar produccions audiovisuals molt
més cuidades. Tot plegat, va acabar amb la

creaci6é de Nueva Colombia Noticias (NC
Noticias), una televisié en linia que eme-
tia, des de Cuba,un informatiu de quinze
minuts cada vuit dies 1 que es difonia per
xarxes socials.

EQUIP POC SOFISTICAT

Lequip de premsa de la guerrilla va
decidir prosseguir el projecte de NC
Noticias a Colombia, des dels anomenats
Punts Transitoris de Normalitzacié (PTN)
on es concentra la guerrilla, per a aixo
calia capacitar gent i estructurar equips

(JUAN VAN COMENCAR ELS DIALEGS DE PAU FA
CINC ANYS, VAN DISSENYAR UNA ESTRATEGIA DE
COMUNICACIO PER TRENCAR EL SETGE MEDIATIC

que comptessin com a minim amb un
periodista, un camera i algi que fes servir
xarxes socials.‘“Vam crear una escola naci-
onal de comunicadors per a la pau com a
concepte on professionals externs ens van
ajudar a fer in situ tallers de formaci6 de
tres mesos”’, recorda el director, Manuel
Bolivar. Pel que fa al material técnic que
disposen aquest centenar de guerrillers de
les FARC no és sofisticat, pero si que tenen
les eines basiques, inclos algun dron. I alla

+« PERIODISME AL MON

on no hi ha cameres, utilitzen el mobil per
gravar i editar. Amb els equips conformats
en tres dels PTN i un altre a Bogota van
comengar a produir i difondre notes peri-
odistiques de tot el que passava a les zones
de concentracid.

Yezid Arteta, excomandant de les FARC
resident a Catalunya i columnista de la re-
vista colombiana Semana reconeix 'esforg
realitzat per equip de comunicacions de
la guerrilla.“Quan, al principi, les FARC va
tenir accés a les xarxes socials es notava
improvisacié 1 desconeixement, perd van
saber rectificar sobre
la marxa. El seu dis-
curs dogmatic el van
canviar radicalment.
Ara tenen I'opor-
tunitat de construir
una narrativa propia
perqué aquesta narrativa sempre se ’havi-
en construit els seus adversaris”, assenyala.

Amb tot, per a aquest analista colombia,
canviar la imatge de les FARC al seu pais
requerira de molt temps sind aconseguei-
xen un aparell mediatic de més impacte.
“Les notes i videos que realitzen tenen
poques visualitzacions i no aconseguei-
xen anar més enlla del seu propi public,
malgrat que el missatge que transmeten és
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A dalt, Paula Saénz en I'¢poca de guerrillera. A baix, Saénz en l'actualitat. Avui dia exerceix de periodista per a NC Noticias a Bogota.
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"EL FUSELL VA SER EL MEU COMPANY DURANT
DISSET ANYS, PERD ARA LA CAMERA ES LA MEVA

NOVA ARMA” Viviana Duarte, exguerrilera

de concordia. Penso que necessiten més
portaveus femenines que donin la cara en
primera linia i canviar alguns membres del
secretariat per joves que sapiguen connec-
tar amb la gent”, indica.

PROFESSIONALITZACIO

Omar Navarro es va llicenciar en Sociolo-
gia després d’estudiar Periodisme, carrera
que no va arribar a acabar per molt poc.
En I’etapa universitaria, es va vincular a
’activitat politica i va acabar a les FARC,

on es va convertir en Manuel Bolivar.

Va passar quinze anys de la seva vida a

la selva, cinc dels quals molt vinculat a
l’activitat radial d’'una emissora fariana.
Bolivar, avui director de Nc Noticias, és
I'Gnic integrant de ’'equip que té un perfil
professional.

Bolivar reconeix que, avui dia, la major
debilitat del projecte és, precisament, la
poca experiéncia i la falta de formacié de
la seva gent. Per al director de Nc Noticias,
és important que es faciliti als guerrillers
I'accés a 'estudii a la universitat com
contemplen els acords de pau.“La idea

és també oferir als nostres joves la possi-
bilitat que aixo es converteixi en la seva
professio i sigui una sortida laboral que els
solucioni la vida”, diu.

El financament esta en l'aire, si bé els plans
de I'organitzacid passen per enfortir NC
Noticias 1 que arribi a ser un canal pablic,
fins 1 tot independent de les FARC. Per a
Manuel Bolivar son dues les fortaleses que
tenen per consolidar-se com un projecte
informatiu professional de caricter popu-

+ PERIODISME AL MON «

Ricardo Juande, a l'esquerra, i al fons la seva companya, Lina Gutierrez. Els dos ara treballen a NC Noticias.

"TENEN L'UP[]R\TUNHAT DE CONSTRUIR UNA
NARRATIVA PROPIA PERQUE SEMPRE L'HAVIEN
CONSTRUIT ELS ADVERSARIS” Veaid Arteta, excomandant

lar i alternatiu. Una, diu, és la possibilitat
de tenir corresponsalies a 'anomenada
Colombia profunda, les regions on mai
arriben els mitjans de comunicacio.
Laltra, assenyala, sera ’Optica vivencial
que tindran els guerrillers exercint com
a periodistes.“Quan informem tindrem
una gran relacié amb els problemes de la
gent perque ens identificarem plenament
amb ells. I és que el nostre periodista ha
estat també un pages desplacat, el nostre
periodista ha estat també un jove sense

oportunitats d’estudiar “, argumenta
Manuel Bolivar.

ALCOSTAT DELS NECESSITATS

Paula Saénz serd una d’aquestes periodis-
tes.Va ingressar a catorze anys a les FARC i
en va passar dotze com a combatent. Ara,
en temps de pau, és reportera de NC Noti-
cias a la delegacié de Bogota, formada per
cinc persones més que treballen des d’'una
petita oficina de la capital 1 basicament
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realitzen cobertures de mobilitzacions
socials i d’actes de suport al procés de
pau. Saénz ja sentia certa atraccid pel
periodisme i a les profunditats de la selves
colombianes carregava sempre el fusell a
un costat ila camera a 'altre.“Per a mi, ar-
ribar a NC Noticias és ajudar a construir
la pau des dels mitjans i és una responsa-
bilitat molt gran en el sentit que informar
per a la pau és estar amb les majories, on
hi ha les necessitats”, assenyala.

La seva companyaViviana Duarte també
va arribar a Bogota fa uns mesos proce-

dent de la zona on es trobava concentrada.

Té trenta anys 1 en fa disset que esta vin-
culada a les FArRC. Al contrari que la Paula,
reconeix que fins fa dos anys no havia fet
servir mai Internet, no sabia qué era una
UsB ni com s’utilitzava un ordinador ni
una camera.Tot just fa tres mesos que va
tenir el primer cellular. Avui és camero-
grafa i editora.“Vaig estar a 'Havana 1 alla
vaig tenir el primer contacte amb la co-
municacid. Tot era nou per a mi”, explica.

Per a aquestes dues dones, canviar el
xip no ha estat facil. Els guerrillers rasos

TENEN LES EINES BASIQUES, INCLOS ALGUN
DRON. | ON NO HI HA CAMERES, UTILITZEN

EL MOBIL PER GRAVAR I EDITAR

van passar molt temps a la selva vivint
col-lectivament i, practicament, no van
conéixer una altra cosa. Iniciar-se en

una nova tasca i adaptar-se a una selva de
ciment com Bogota va ser molt dificil per
a tot 'equip de la capital.

CANVIDEXIP

A laregi6 del Putumayo, al sud del pais,
a la zona de la Carmelita, s’esta un altre
dels equips periodistics de les FARC, format
per dotze persones, tots molt joves. Des
d’alla, tracten d’enviar una nota diaria a

El documentalista German Reyes explica a dues exguerrilleres aspectes relatius a la seva feina. La formacié és basica en el projecte de NC Noticias.
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Una exguerrillera de les FARC, reconvertida en periodista de Nueva Colombia Noticias, durant la cobertura d'un acte.

ES VOL ENFORTIR NC NOTICIAS | QUE

ARRIBI A SER UN CANAL PUBLIC,
INDEPENDENT DE LES FARC

Bogota sobre tot allo que esdevé en el seu
campament o sobre alguna historia de
vida dels guerrillers. Reconeixen les seves
limitacions, pero diuen haver apres el més
basic.*Ja podem entrevistar una persona
sense necessitat de tenir un paper ala ma
ija hem superat aixo d’arribar davant la
font i quedar-nos muts per no saber qué
preguntar”, admet Ricardo Juande, de
vint-i-tres anys i que ja en fa cinc que és a
la guerrilla. Lina Gutiérrez assegura també
que ja sap editar i fer servir la camera amb
certa facilitat, encara que la seva meta és
anar a la universitat i professionalitzar-se.

Va entrar amb tretze anys a la guerrilla i
avui, a dinou anys, somia amb poder gravar
algun dia les FARC arribant al poder.

Ja fora de la selva, tots els guerrillers s6n
conscients d’haver-se fet molt més visi-
bles.“Una sent el suport dels col-lectius
als quals va a cobrir, perd també m’ha fet
por perque soc guerrillera i sempre po-
den atemptar contra mi”, reconeix Vivia-
na Duarte. Manuel Bolivar sap també del
risc que suposard exercir el periodisme,
especialment a les regions. “Ens preocupa
perque ja veiem en aquest moment la

gran quantitat de liders socials que estan
sent assassinats. Per aixo, estem demanant
garanties de seguretat per a 'exercici de
la politica 1 de Pactivitat periodistica”,
afirma.

Canviar 'arma per una camera tampoc
ha estat facil. Per a Paula Saénz, deixar el
fusell va ser molt dur.“Ha estat un orgull
ser de les FARC”, assenyala. El mateix pensa
Viviana Duarte: “El fusell va ser el meu
company durant disset anys, en canvi, ara
és una altra etapa ila camera és la meva
nova arma’. (;
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SERVEIS

D’ASSESSORAMENT

DEL COL-LEGI

Descobreix quins serveis d'orientacié t'oferim

i deixa't aconsellar pels millors professionals.

ORIENTACIO PROFESSIONAL

Lexpert en comunicacio corporativa Josep Maria
Brugués ajuda a les col-legiades i els collegiats a
guiar-se en les situacions d'atur i en la reorientacié
de la seva trajectoria professional.

ASSESSORAMENT FINANCER

Deixa't assessorar per un gestor de patrimonis
de I'empresa QRenta i obtén una orientacié de la
viabilitat econdmica del teu projecte, tant si sén
questions d'estalvi com d'inversié.

ASSESSORAMENT TECNOLOGIC

Tens una pagina web, perd no saps com posicionar-

te a la xarxa? Tens dubtes amb questions de
proteccié de dades? Consulta-ho i IPNET
Centralized Solutions et déna la millor resposta.
També et poden aconsellar sobre dispositius
tecnologics o com protegir les teves dades
personals.

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

Amb la col-laboracié de:

NN
L&
central‘i p GAY-ROSE

P,

EJ:IEBC

ASSESSORAMENT FISCAL

AFISEC Serveis Empresarials t'aconsella en les
teves obligacions tributaries, el régim fiscal més
adequat per facturar els serveis periodistics o les
obligacions financeres i juridiques dels autdonoms i
les empreses.

ASSESSORAMENT JURIDIC

El bufet Gay-Rossell-Solano t'orienta en questions
de dret civil i laboral. Segueix els consells

dels professionals i beneficia’t d'aquest servei
personalitzat.

ASSESSORAMENT EN ENTORNS DIGITALS |
ELECTRONICS

La firma especialitzada en dret de les tecnologies
de la informacié i la comunicacié Global Legal
Data®, et resol tots els dubtes que tinguis sobre
reputacio digital, drets de la personalitat o
propietat intel-lectual.

global legaldata QI’EI]'EEI
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Mex Baret

DONES PERIODISTES
ASSETJADES

www.thesecondsource.co.uk/

http:/ /niemanreports.org/articles/the-news-
industry-has-a-sexual-harassment-problem/
L'assetjament sexual també existeix als mitjans. Aixo
és el que vol demostrar la iniciativa The Second
Source, endegada a Anglaterra per un grup de dones
periodistes. I, als Estat Units, el Nieman Reports fa
una llarga reflexié sobre aquest problema fins ara
silenciat.

THE
SECOND
SOURCE

[TOOCTUBRE ITVE

https://cdn27.hiberus.com/uploads/documen-
tos/2017/10/24/ _informecatalunyalo_7133f118.
pdf

Més de setanta pagines critiques del Consejo de In-
formativos de TVE sobre el tractament que la cadena
publica va donar als fets de I'1 d’Octubre a Catalu-
nya. Molts mitjans, inclosa la mateixa cadena publica,
han ignorat el document.

ELRUSSIAGATE | CATALUNYA

https:/ /politica.elpais.com/politica/2017/09/22/
actualidad/1506101626_670033. html

Aquest article, basat en analisis 1 recerques propies, va
encetar la teoria que Rssia havia intervingut en la
crisi catalana seguint les estrategies digitals ja denun-
ciades als Estats Units durant les darreres eleccions.
La polémica internacional al voltant d’aquest suposit,
negat pel govern rus, ha estat enorme.

RASTREJANT EL BOE

www.vozpopuli.com/altavoz /tecnologia/
Codigo-transparencia-BOE-herramienta-corrupci-
on_0_1071793798.html

https:/ /hacklab.ingobernable.net/

Aix0 és un projecte, perd paga la pena seguir-lo per
si acaba de concretar-se. Es tracta d’una eina infor-
matica de software lliure que rastrejaria el BOE i
detectaria possibles trames de corrupcié. Per a més
informacié aneu als dos enllacos.

*

TRANSPARENCIA POC UTIL

www.cuadernosdeperiodistas.com/cuanto-usamos-
los-periodistas-espanoles-las-herramientas-dispues-
tas-la-ley-transparencia/

Dos tergos dels periodistes espanyols consideren que
la Llei de Transparencia, posada en marxa I’any 2014,
no és una eina Gtil en el seu treball. La majoria no vi-
sita el Portal de la Transparéncia i només un de cada
sis periodistes ha traslladat preguntes a les autoritats
amb les eines d’aquesta llei. Les dades son d’una tesi
doctoral sobre el tema.

ELS PARADISE PAPERS,
ACTUALITZATS

www.icij.org/investigations /paradise-papers/
Linforme Paradise Papers,la darrera filtracié sobre
paradisos fiscals en la qual han treballat prop de 400
periodistes de 95 mitjans, segueix aportant dades
basades en els 13 milions d’arxius analitzats. Aquest
apartat digital de 'ICIJ (International Consortium
of Investigative Journalists) recull i actualitza el de-
goteig de noves publicacions sobre el cas.

START-UPS | PERIODISME

http:/ /prod.globaleditorsnetwork.org/startupsfor-
news/

https:/ /flourish.studio/

Una competicid, organitzada per la Global Editors
Network, que premia les start-ups tecnologiques
orientades als mitjans. Flourish ha guanyat la darrera
edicié amb una proposta per produir histories visuals
iinteractives a partir de plantilles flexibles que no
necessiten programacio.

IRTAR

www.nytimes.com/2017/10/18/technology /perso-
naltech/virtual-reality-video.html

La responsable de RealitatVirtual al New York Times
explica com aquest diari esta utilitzant aquesta nova
eina en la creacié de continguts —per exemple la
serie de reportatges The Daily 360—1 quin és el futur

de propostes similars com la R ealitat Augmentada

(AR).

BLOCKCHAIN T PERIODTOME
DESCENTRALITZAT

https: / /joincivil.com/

El Blockchain és una nova i potent eina digital

que permet distribuir i retribuir continguts sense
intermediaris. Civil, als Estats Units, és una de les
iniciatives que vol crear continguts informatius a
gran escala via Blockchain. La seva proposta comen-
¢a amb aquesta pregunta: “Que passa si les noticies
estan dirigides per la gent?”.

*

ELMOBILDOMINARA L'ANY 2020

www.journalism.co.uk /skills /why-mobile-will-
dominate-news-media-by-2020/s7/a708993/
Aquest article, que recull dades de la darrera trobada
MoJo (Mobile Journalism) celebrada a Londres,
explica que I'any 2020 el mobil dominara el consum
digital de noticies i —atencié— bona part dels proces-
sos de produccié de continguts.
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Nlex Baret

PERIODISTES [ FUTOR

005 D'ESTUDIS EXPLIQUEN QUE PENSEN PROFESSIONALS D'ARREU DELMON DAVANT
DEL CANVITECNOLOGIC 1 DE MODELS QUE VIU EL PERIDDISME

La tecnologia ha provocat nombrosos canvis en una professié que cada cop és més digital.

Limpacte en el periodisme de la revolucié digital i
de la crisi del model tradicional dels mitjans és un fet
conegut, pero és interessant conéixer el maxim de
detalls possibles sobre el fenomen. Dos estudis publi-
cats a Internet expliquen com viuen les redaccions i
els professionals la situacid,i quin paper creuen que
tenen en un procés que no s’atura i que, agradi o no,
seguira canviant moltes coses en els proxims temps.
Bretxa vital informativa, dificultats d’adaptacié,
necessitat de nous models de negoci, el repte de les
noves audiéncies, la por a atur iuna barreja de des-
confianga i esperanca envers la tecnologia i el futur
son algunes de les tendencies que reflecteixen. A
continuacid, un resum de cadascun d’aquests.

INVESTIGACIO MUNDIAL

Elaborada per I'ICFJ (International Center for Jour-
nalist), és la primera investigaci6 sobre ’adopcid de
tecnologies digitals en mitjans periodistics a escala
mundial. Esta basada en les respostes de 2.053 perio-
distes 1 728 caps de redaccid de 130 paisos. Aquestes
son algunes de les conclusions:

-Existeix una gran bretxa tecnologica a les redacci-
ons. I cal incorporar-hi més experts en tecnologia.
Linforme assenyala que només un 5% del personal
de les redaccions té un nivell de formaci rellevant
en temes tecnologics.

-Les redaccions tradicionals estan disminuint a tot

el mén. Augmenten les redaccions exclusivament
digitals i les hibrides.

-La majoria de redaccions veuen com a desafiament
guanyar-se la confianga de les noves audiéncies.
-Cal trobar rapidament nous models de negoci.

-Els professionals volen emprar dades analitiques en
les seves tasques.

-Cal que periodistes i mitjans protegeixin més les
seves comunicacions. Un §2% de les redaccions
mundials no fan servir cap sistema de seguretat a les
comunicacions. I un §4% dels periodistes, tampoc.
-Els periodistes no utilitzen prou les eines de verifi-
caci6 a les xarxes socials. Un 71% dels periodistes fan
servir les xarxes socials per a trobar noves histories,
perd només un 11% fan servir sistemes de verificacié
contrastats.

-La tendéncia dels mitjans és contractar empleats jo-
ves, si bé cal tenir en compte alguns matisos.“Encara
que, generalment, es creu que les redaccions digitals
contracten basicament periodistes joves, el nostre
estudi mostra poca diferéncia: la majoria d’empleats
en redaccions digitals oscil-la entre 25 i 29 anys.

En les redaccions hibrides i tradicionals, la majoria
té entre 301 35 anys. De fet, les redaccions digitals
tenen més probabilitats de tenir personal del grup
de 50-55 anys que les de tipus tradicional i hibrid”,
apunta I'informe.

-Els periodistes volen una posada al dia que no
sempre reben de les empreses. Segons I'estudi, les
principals habilitats que reclamen sén periodisme de
dades, ciberseguretat i coneixements de codificacio i
disseny digital. Tot 1 aix0, les empreses,habitualment,
ofereixen preparacid en reportatges en temps real
(per exemple utilitzant Twitter), elaboraci6 1 distri-
bucid d’histories a través de plataformes digitals 1
I'anomenat periodisme de mobil i motxilla.

ESTUDI ANGLOSAXO

Un estudi del Future Today Institute basat en una
enquesta a més de 300 professionals, inclosos peri-
odistes, gestors i tecnolegs, d’Anglaterra i els Estats
Units.

La seva principal conclusio: “Els periodistes estan
profundament preocupats perqué creuen que no
estaran preparats per a les noves tecnologies de la
comunicacid, que els models de negoci de les res-
pectives organitzacions no seran rellevants molt més
temps i que podrien afrontar I'atur tecnologic.”

Els enquestats citen la manca de recursos, els colls
d’ampolla de gestié i el temps limitat pel que fa a
previsio i planificacié estratégica a llarg termini.

Un 69% diu que les redaccions no fan analisis sobre
tendencies tecnologiques emergents i 'impacte en
els propers 5-10 anys. Només un 17% dels consultats
diuen que han participat en alguna recerca sobre
escenaris a 10-20 anys vista.

Lenquesta aporta una dada significativa sobre edats 1
actituds. Els responsables de les redaccions que tenen
entre 44 1 64 anys tendeixen a pensar sobre un futur
maxim de § anys. El cas és que en aquest grup esta el
gruix de directius que pren decisions estrategiques
que afecten directament les empreses i la sostenibili-
tat futura de les redaccions.

Lestudi conclou que es dediquen pocs esforcos a
pensar en la proxima era de la intel-ligéncia artificial,
P'automatitzacié i la informatica basada en veu.I que
gairebé ningt esta desenvolupant activament esce-
naris a llarg termini per conéixer la intersecci6 de
noticies, tecnologia i democracia.

MES INFORMACIO:

The State of Technology in Global Newsrooms
www.icfj.org/sites/default/files/ICF] TechSur-
veyFINAL.pdf

The Global Survey’s On Journalism’s Futures
https:/ /futuretodayinstitute.com/global-survey-on-
Jjournalisms-futures/
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Joan Palomes

ELS CATALANS ALS CAMPS NAZIS

Montserrat
Rﬂi}’! Montserrat Roig | Edicions 62,2017 | 944 pagines
o e

F1S Aquest llibre és una obra fonamental del periodisme i de la historiografia —també de

CATALANS la memoria i de la justicia historica- que compleix quaranta anys de la primera pu-

ALS blicacié. Entre 1973 i 1977, Montserrat Roig va recopilar una extensa documentacié

CAMPS i els testimonis de cinquanta supervivents catalans dels camps d’extermini nazis per

NAZIS documentar exhaustivament, per primera vegada, la deportacid dels republicans
antifeixistes. Amb noms i cognoms, dates i llocs. I aqui rau, precisament, la grandesa

= del llibre:la combinacié del testimoni personal, intim i anecdotic, amb la Historia.

Aixi, en majtscula. La present edici6 inclou una detallada introduccié de R osa To-
ran, historiadora i membre de I’Amical Mauthausen, i rectifica algunes dades erronies de les llistes de deportats
que figuraven en I'apéndix. Un llibre molt oportii per a les noves generacions: no fa pas gaire —els avis eren
joves— la barbarie feixista es va instal-lar a Europa. I hi va romandre. I convé no oblidar-ho.

*

PERIODISMO DE INMERSION PARA DESENMASCARAR
EALIDAD

Periodismo de inmersion
prara desenmascarar la realidad |_A
Antonio Lépez Hidalgo i M. Angeles Fernandez Barrero | Comunicacién social.
; Ediciones y publicaciones, 2013 | 192 pagines
P e
..C'f} . _Of-) El periodisme d’immersi6 és aquell en que el periodista s’introdueix en una situacid
. o en un entorn durant un lapse de temps per experimentar en primera persona allo
° que, posteriorment, relatara. Pero no nomeés aixo:la consciéncia social i el compro-
mis son atributs exigits al periodista quan inicia el recorregut d’immersio, perque
desvetllar allo que es vol mantenir ocult genera resistencies. I el risc no és menor. Hi
ha, tot i aixi, un inconvenient: cal temps per elaborar aquestes croniques i reportat-
ges, una condici6 que en la indastria mediatica d’avui no genera plusvalues. Atesa la situacié del periodisme
—baixos salaris, continguts escombraria, sobreinformacid, precarietat laboral, e tutti quanti—, els autors no dub-
ten a qualificar el periodisme d’immersié com la gran esperanca blanca de I’ofici. Un periodisme amb valor
afegit, de qualitat, que combina la investigacid, la dentncia social i I'afany literari. Una possible sortida a la crisi
que ofega el gremi, al capdavall. El llibre recull les experiencies de periodistes que han apostat pel periodisme
d’immersio: des de pioners com Jack London o John Reed fins a autors actuals com Hunter S. Thompson,
Gtinter Wallraff, Pamela Zekman, Lydia Cacho o Juan José Mills, entre altres.

*

~ [PINION POLITICA. ARTICULOS EN TIEMPOS
voitis  CONVULSDS

ordi Matas Dalmases | Edicions de la Universitat de Barcelona, 2017
230 pagines

El llibre recull els gairebé cent articles publicats per 'autor a El Pais entre el 2010 1
el 2017; el darrer, sobre I'1-O, va ser censurat i va significar la darrera col-laboracié
de Matas amb el diari. El rigor, el sentit critic, la lucidesa i I'afany pedagogic son les

caracteristiques que es desprenen de la lectura de les seves analisis, que retraten sense
concessions la greu malaltia que arrossega la democracia espanyola en els darrers

set anys: corrupcio sistemica, justicia supeditada, pobresa cronica, drets fonamentals
vulnerats, politica banalitzada... S’agraeix la precisid, ’honestedat i el rigor en aquests temps que corren de ve-
locitats irreflexives i relats negligents. R es millor, doncs, que la lectura assossegada d’aquest llibre per entendre
I'evolucié —o involucié?— que ha patit el territori. Al capdavall, fa set anys, el bipartidisme gaudia de bona salut,
Montilla i el tripartit governaven la Generalitat, Ciutadans tenia tres diputats, Podemos encara no havia nascut,
Rodriguez Zapatero habitava La Moncloa i Pujol era un referent del seny nostrat.

FELIU ELIAS APA (1) 1902-1305
osep Maria Cadena

Ambit. Col-leccié “Els dibuixants del ;Cu-Cut!”
437 pagines

El setmanari ;Cu-Cut!, publi-
Eolt Elime A | catentre 190211912, va ser una
eliu Elios Apa N
- I de les capgaleres més punyents
del periodisme satiric de I'¢épo-
ca,un génere, el de la satira
politica, que forma part del

taranna del nostre pais. I si hi

ha algti que en coneix els mis-
teris i la historia, aquest és el

mestre de periodistes i critic

d’art Josep Maria Cadena qui, precisament, esta fina-
litzant una obra imprescindible: 'edicié comentada
de tots els acudits apareguts al jCu-Cut! ordenats per
autors. Publicats els volums sobre Opisso, Junceda,
Smith i Llaveries, apareix ara el treball sobre Feliu
Elias, Apa, pintor, il lustrador, dibuixant, critic d’art i
fundador del setmanari satiric Papitu.] una curiosi-
tat: molts d’aquests acudits centenaris no han envellit
gens ni mica.

ESPERANT ELS ROBOTS
Mapes i transicions politiques: algunes idees sobre I'endema

Enric Juliana. Entrevistat per Roger Pala
Icaria. Col‘leccié “Mais Madera”, 2017
104 pagines

Una exhaustiva entrevista que

Esperant
els robots

el periodista Roger Pala, fun-
dador de Critic,fa a Enric Juli-
ana, director adjunt de La Van-
Eoe s guardia i conspicu analista
politic. El resultat és un viatge
de llarg abast al reialme de I'in-
terval dels monstres, que és
aquell territori entre el vell

moén que no desapareix i el
nou que no sorgeix. La geopolitica mundial, I'Espa-
nya invertebrada i la Catalunya processal son els tres
eixos de la xerrada, i tots tres marcats pel que Juliana
anomena “els signes dels temps”:1a transicid i el
dubte, que fan que qualsevol consideracié politica
adquireixi un caracter de prodiga provisionalitat.Dos
mons periodistics respectuosament antagonics —Juli-
ana i Pala— que discorren sobre el relat inversem-
blantment ltcid d’un futur que mai espera.
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MESTRES DE L'ENTREVISTA
Antoni d’Armengol
Editorial UOC, 2017.
210 pagines

Lentrevista no és un genere
confortable. Més aviat al con-
trari. Despullar un personatge i
copsar-ne les incerteses davant
d’una camera o d’un microfon
requereix ofici, rigor i planifi-
cacié. Hi ha veritables especia-
listes de I’entrevista. Antoni
d’Armengol, periodista vetera

de Tv3, ha compilat I'experién-
cia d’una dotzena de professionals que han excel'lit
en l'art de I'interrogatori conversat. Puyal, Otero,
Griso, Fuentes, Bassas, Terribas, Basté, Cuni, Heredia,
Mejide, Om i Casas visiten les pagines del llibre i ens
expliquen els secrets de I'ofici, les técniques perso-
nals de setge al personatge, les seves certeses 1 els seus
referents.

*

FOTOGRAFIA DE CALLE. MEMORIA DE LA CIUDAD

Rodrigo Rivas
Photo Club, 2017.
304 pagines

La fotografia de carrer ha esde-
vingut un genere forga popular
en els darrers anys. La imatge
capturada és, obviament, llum.
Pero en aquesta disciplina no
hi ha només color i intensitat:
també gestualitats i rostres, om-
bres i escales, carrers i movi-
ments, finestres i rodes. Tot ple-

gat és analitzat per Rodrigo
Rivas, fotograf freelance i técnic digital, que ens pro-
posa les tecniques ideals per endinsar-nos en la selva
de ciment a la cacera d’instants de vida. El paper de
la inspiracié i el sentiment, el tipus de camera en
cada moment, el color o el blanc i negre, la prepara-
ci6 previa abans de sortir al carrer, la importancia de
la composicié i tota mena de técniques es mostren
en excepcionals imatges urbanes al llarg de les tres-
centes pagines del llibre.

ELDORADO. UNA HISTORIA CRITICA DE INTERNET
Enric Puig Punyet

Clave Intelectual, 2017

144 pagines

Aquest llibre és una reivindica-
c16 de la reflexid, ’autonomia 1

El Dorado.
Ul:r._l historia
Ccrinca

de internet

la capacitat de didleg de I’ésser
huma davant de la dictadura
omniscient d’aixd que anome-
nem Internet.*“Avui, el progrés
social ha quedat lapidat pel
tecnologic”, explica 'autor,
que es pregunta la rad perla
qual la investigacié humanisti-

ca no s’ha bolcat en I'estudi de la penetracid i els seus
efectes —massa vegades, perniciosos— de la tecnologia
2.0 en les vides personals de la ciutadania, en les nos-
tres relacions o, fins i tot, en I'escissié provocada en-
tre I'ambit puablic i privat. Puig Punyet denuncia
I’hegemonia de les tecnologies dominants en detri-
ment de I'ésser huma, que ha perdut el paper central.
Fa 2.500 anys ja ho advertia Protagoras:“Lhome és
la mesura de totes les coses”.

*

LA DERROTA DE ORIENTE. DIETARIO DE JERUSALEN
2013-2011

Eugenio Garcia Gascdn
Libros del K.O., 2017
209 pagines

Garcia Gascon es va establir a
Jerusalem el 1991,1’any de la

Conferéncia de Madrid, i, des
de llavors, diversos mitjans de

comunicacié s’han nodrit de
les seves croniques. El periodis-
ta augura per a la regi6 unes
projeccions de futur gens pro-
missories, principalment, pel
procés de simplificacié afavorit
per la religié un cop esgotada 'alianga entre els par-
tits baasistes i la laicitat, dinamitada des d’Occident.
El llibre recull observacions sobre I'actualitat del
Proxim Orient entre 2013 i 2017:la guerra de Siria,
les primaveres arabs, el terrorisme, 'auge de I'isla-
misme i, 0bviament, el conflicte israclopalesti. Preci-
sament, Garcia Gascon manté que Palestina és la
zona zero del desastre regional. La mare de totes les
batalles. Alla on va comengar tot. El drama inconclas
d’un poble.

CONTARLD PARA NO OLVIDAR

Maruja Torres i Ménica G. Prieto

Jot Down. Col-leccid “Voces sW”, 201

144 pagines

Una llarga, llarguissima con-
versa entre dos pesos pesants
del reporterisme de guerra

Contaslo pura déna molt de si. Si més no,
no olvidar

Bl 03 Pt + Mo Torron

] -

144 pagines d’experiencies, de
geopolitiques i guerres mai

concloses, de responsabilitats
dels mitjans i dels periodistes,
de croniques i de literatura, de
dones en un mén d’homes, de
passions 1 instints, del’inici i la precarietat de I’ofici.
La dilatada conversa entre Maruja Torres 1 Ménica G.
Prieto abasta tots els registres del periodisme amb
rigor i honestedat. Dos mons, dues generacions. Una,
Maruja (Barcelona, 1943), autodidacta i rebel, ha es-
crit magistralment sobre tot el que s’havia d’escriure;
’altra, Ménica (Badajoz, 1974), especialitzada i me-
todica, ha cobert tots i cadascun dels conflictes dels
darrers anys. I totes dues coincideixen a reivindicar
la dignitat d’un ofici menyspreat pel mercat.

Tots els llibres d'aquesta seccid es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JOSEP ANGEL ODENA

El periodista Josep Angel Odena, veu historica de Radio Tortosa, va morir el 2 de
setembre en aquesta localitat als vuitanta-tres anys. A més de treballar a la radio,
va ser columnista del diari La Veu de I’Ebre —I’actual setmanari L’Ebre—1 tertulia
de la televisi6 local. Col-laborador habitual dels mitjans del territori durant déca-
des, i impulsor d’un grup de teatre, darrerament, es dedicava a difondre receptes
tradicionals de cuina. Havia publicat el llibre La cuina de Tortosa.

ALBERT MALLDFRE

El periodista i critic musical Albert Mallofré, un referent de la critica musical, va
morir el 9 de setembre a Barcelona als noranta-dos anys. Nascut aVilanova i la
Geltrt el 1926, es va iniciar com a columnista en un setmanari local de Vilafran-
ca del Penedeés i després va col-laborar en mitjans com el setmanari grafic Vida
Deportiva i les revistes Destino i Jano.Va treballar en diferents mitjans escrits, radi-
ofonics i televisius. A Tv3, als anys 80, va presentar el programa Jazz.Va ser un dels
pioners en la critica musical, especialment del jazz, perod també del pop, el rock 1
la musica classica. Autor de quatre llibres, va ser promotor i impulsor discografic i
va fomentar diversos concerts i festivals de musica.

CARLES PASTOR

El 9 de novembre, va morir el periodista Carles Pastor als seixanta-nou anys.Va
estudiar a ’Escola Oficial de Periodisme de Barcelona i a la Facultat de Filosofia i
Lletres de la UB, on es llicenciaria en Periodisme i Historia. Especialista en infor-
macié politica, va comencar la seva trajectoria a Mundo Diario,1 després formaria
part de 'equip fundacional d’El Periédico de Catalunya, del qual va ser redactor,
cap de Societat i de Politica, i subdirector de Politica i d’Opinié. Entremig, va ser
al'inici de I’edici6 catalana d’El Pais, com a redactor en cap, abans de tornar a El
Periédico on, el 2009, es va prejubilar. En els darrers temps, havia estat vinculat a la
plataforma Federalistes d’Esquerres, on feia tasques informatives.

Carles Pastor va ser un dels fundadors d'El Periddico. Foto: El Periddico

RAI FERRER

El periodista, dibuixant, dissenyador grafic i historiador Rai Ferrer, tot un refe-
rent de la il-lustracid, va morir el 12 de setembre als setanta-cinc anys. Nascut el
1942 a Burgos, era barceloni d’adopci6.Va treballar a Bruguera, Marco 1 Argos, on
el 1969 va fundar la renovadora revista juvenil Strong, de la qual seria el director
artistic. Col-laborador durant anys a EI Periédico,amb Luis Diaz i Josep Sola va
fundar el Col‘lectiu Onomatopeia, que publicaren en revistes com Por favor, El
viejo topo i Fotogramas. Era autor de llibres com Durruti 1896-1936 o La novela de
aventuras.Va col-laborar amb CAPCALERA i va organitzar exposicions al Collegi de
Periodistes.

PATRICIA GABANCHO

Lescriptora i periodista d’origen argenti Patricia Gabancho va morir, el 28 de
novembre, als seixanta-cinc anys a causa d’un cancer de pulmoé. Nascuda a Bu-
enos Aires el 1952, durant la joventut va estudiar catald a1’ Argentina arran de la
relacié amb catalans exiliats. El 1974, es va instal-lar a Barcelona després d’estudiar
Periodisme.Va col'laborar en radio, televisi6 i premsa, on escrivia sobre cultura,
historia, politica i urbanisme. Autora d’una vintena d’assaigs, el 2012, va guanyar
el Prudenci Bertrana per La néta d’Adam,una novel-la semiautobiografica. Havia
format part de diferents juntes de govern del Col‘legi i havia estat membre del
Grup de Treball de Cultura, i del Consell de la Informacié de Catalunya. Era
membre del Cercle d’Estudis Sobiranistes i vicepresidenta primera de la junta de
I’Ateneu Barcelones.

Patricia Gabancho en una imatge d'arxiu. Foto: ACN

ANDRES ASTRUELLS

El periodista esportiu Andrés Astruells va morir, el 9 de desembre, als setanta-un
anys després d’una llarga malaltia. Nascut el 1946, va iniciar la carrera a Tele/eX-
prés.Va treballar trenta-sis anys a Mundo Deportivo —on va ser director adjunt—, sent
un referent de les informacions del Bar¢a i de 'Espanyol i on també va destacar
per la cobertura dels Jocs Olimpics de Barcelona. A més, va col-laborar en diversos
programes d’esports, ja fossin televisius, com El rondo, o de radio, com Carrusel
Deportivo.
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Sara Masd

AGOST

3 d’agost

CONVOQUEN EL P1ca p’Estarts. La Diputacié de
Lleida, mitjancant el Patronat de Turisme, convoca el
29¢ Premi Turistic Internacional Pica d’Estats en les
categories de premsa, radio, televisio i Internet dedi-
cat a la difusio turistica de Lleida. Els organitzadors
expliquen que els premis van adrecats als autors que
hagin publicat o emes treballs periodistics en mitjans
de comunicacié i tinguin com a prioritat la difusié
turistica de la zona. S’atorgaran nou categories de
premis de $5.000 euros cadascuna.

9 d’agost

DisNey DEIxa NETFLIX. Disney anuncia que retirara
totes les pel-licules de Netflix i llangara serveis de
reproducci6 en temps real o streaming propis en els
proxims dos anys. Esta previst que a inici de 2018
llanci un servei de reproduccié instantania que
emetrd més de deu mil esdeveniments esportius en
directe amb el canal ESPN, on oferira continguts de
les principals lligues de beisbol, hoquei i futbol dels
Estats Units a canvi de subscripcions mensuals a un
preu “raonable”. De cara al 2019, oferira un servei de
streaming sota la seva propia marca, Disney.

10 d’agost

DETINGUT UN PERIODISTA TURC AL PRAT. Hamza Yal-
¢in, periodista d’origen turc i de passaport suec, és
detingut per la Policia Nacional a I'aeroport del Prat,
a Barcelona. Yal¢in era considerat agitador politic al
seu pais i pesava sobre ell una ordre de detencié de la
Interpol. Les autoritats turques havien cursat una
ordre contra ell per “ofenses al cap de ’Estat”. El
periodista es dirigia a Londres després de passar les
vacances a Catalunya. La policia el va posar a disposi-
ci6 de I’Audiencia Nacional que va decretar I'ingrés
ala pres6 de Can Brians.Yal¢in escriu des de Suécia
per a la revista socialista Foco de Resistencia i en coor-

dina la publicacid.

Hamza Yalcin, detingut al Prat.

SETEMBRE

5 de setembre

MANIFEST PER L’ALLIBERAMENT DE YALGIN. El Col'legi
de Periodistes de Catalunya i el PEN catala presenten
un manifest de peticié d’alliberament del periodista
turc HamzaYal¢in. Dacte, que té lloc al Col'legi,
compta amb la participacié de la degana del Col-legi
de Periodistes, Neus Bonet, i la presidenta del PEN
Catala, Carme Arenas. També participa en I'acte 'es-
posa de HamzaYalcin, Seda Sanlier, i un representant
de I'organitzacié Alerta Solidaria, que s’encarrega de
la defensa del periodista.

Nova Guia DEL PARLAMENT EUropEU. L Oficina del
Parlament Europeu ha editat la Guia per a Periodistes
2017-2018 amb I'objectiu de facilitar la feina als pe-
riodistes en actiu, ja que permet contactar amb els
membres politics i institucionals.

7 de setembre

ASSESSORAMENT DEL SECTOR SOCIAL. El Col'legi de
Periodistes i el Grup Mutuam, un conjunt d’entitats
prestadores de serveis sanitaris i socials, recorden als
col'legiats que disposen d’un servei d’orientacid
gratuit. Els professionals de Mutuam s’encarreguen
d’establir un diagnostic social 1 buscar la solucié més
adient a les necessitats de cada persona: una plaga en
una residencia, apartaments amb serveis per a gent
gran, centres de dia, serveis d’atenci6é domiciliaria,
teleassistencia, adaptacions de la llar, assessorament
legal, audiofons, etc. Els avantatges son consultoria
social gratuita, informaci6 gratuita sobre els circuits
publics dels recursos residencials 1 ajuts existents, a
més de descomptes en la contractacié d’ajuda do-
micilidria, recursos residencials, ajuts i adaptacions
alallar.

VISITA A L’EXPOSICIO DE JOSEP MARIA PLANES. Uho-
menatge al periodista manresa Josep Maria Planes
es pot visitar a partir d’avui a la seu de Barcelona
del Col'legi de Periodistes. La mostra, organitzada
per la Universitat de Vic, repassa la vida del que esta
considerat un dels periodistes catalans d’investigacid
més importants. Planes va néixer a Manresa, el 1907,
i mori assassinat durant la Guerra Civil, el 1936,a
La Rabassada a mans de la Fa1. La mostra recorre els
mitjans on va treballar com ara Imatges, El Be Negre,
La Publicitat, Miradori La Rambla.

12 de setembre

Convent aMB EL TR 3SC. El Collegi de Periodistes
signa un conveni amb el TrR3sc, Club de Cultura i
Mitjans de Comunicacié de la Generalitat i de la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, que
permet donar-se d’alta del club per un preu exclusiu
en dues tarifes a escollir (Basic o Premium).

14 de setembre

LHOMENATGE A PLANES. Uhomenatge a Josep Maria
Planes, celebrat a Manresa, esdevé un acte en defensa
del periodisme. Una de les parets del salé de sessions
de I’Ajuntament acull un quadre de I’artista manresa
Eduard de Pobes. L'acte tanca un any amb diferents
activitats promogudes per la Comissié Any Planes,
formada entre altres entitats, per la Demarcaci6 de
Catalunya Central del Col‘legi de Periodistes.

19 de setembre

Per1CIO AL SinpIC. Els editors de premsa, revistes i
digitals, amb el Col'legi de Periodistes de Catalunya,
han demanat la intervencié del Sindic de Greuges,
Rafael Ribd, per denunciar els darrers fets que posen
en risc la professié del periodisme, amb actuacions
que cerquen limitar o condicionar la missi6 princi-
pal dels nostres mitjans: informar amb plena llibertat
isense coaccions. La delegacié I'han encapgalada el
vicepresident de la Federacié d’Editors de Premsa,
Revistes i Mitjans Digitals i president de 1’appEc,
Germa Capdevila; la degana del Collegi de Perio-
distes de Catalunya, Neus Bonet, i representants de
I’acpc i’amic, que durant la reunié han entregat
una carta que posa de manifest els fets denunciats i
que demana la intervencié del Sindic de Greuges.
El Sindic ha manifestat que recollira les adhesions al
text que els representants dels mitjans han registrat
ala seu del Sindic i posara en coneixement de les
autoritats del Consell d’Europa les diferents situa-
cions en queé es trobin els periodistes en exercici de
la feina.

La delegacié que es va reunir amb el Sindic.

*
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27 de setembre

ASSESSORAMENT JURIDIC EN ENTORNS DIGITALS. El
Col'legi de Periodistes inaugura un servei d’asses-
sorament juridic en entorns digitals i electronics.
Les consultes es podran efectuar cada dimecres de
15.30h a 18.00h amb una durada de mitja hora i tin-
dran una periodicitat quinzenal. L'assessorament es

podra realitzar presencialment, per videoconferéncia,

telefon o a través del correu electronic. Es podran
realitzar consultes relacionades amb aspectes juri-
dics sobre 'honor, la intimitat 1 la imatge, els drets
de la personalitat, la reputacié digital i els delictes a
Internet, el dret a I'oblit (cercadors, hemeroteques

digitals...), els limits del dret d’informacié d’Internet,

sobre drets de propietat intel-lectual,i sobre el dret
de rectificacié.

*

HaMzA YALGIN SURT DE LA PRESO. El periodista turc
HamzaYalcin surt de la presé catalana de Brians en

virtut d’una interlocutoria del jutge Ismael Moreno
de I’Audiéncia Nacional. El magistrat va decidir dei-
xar-lo en llibertat provisional amb mesures cautelars
mentre no es prengui una decisi6 sobre la peticid
d’extradicié formulada contraYal¢in per part del
Govern turc, a través de la Interpol. El periodista ha-
via estat detingut a I'aeroport del Prat el 3 d’agost.

*

Nous “Pessics DEVIDA”. El cicle “Pessics deVida”,
organitzat per la Demarcacié Catalunya Central

del Col'legi de Periodistes i el Centre Cultural El
Casino de Manresa, que busca acostar al ptblic la
trajectoria personal i professional de reconeguts
professionals del pais, engega la programacié del
trimestre amb una primera conversa amb la cuinera
Ada Parellada, que és entrevistada per la periodista
Neus Artigas. La resta d’entrevistats en les setmanes
segiients seran el music i periodista David Carabén
i el cientific bergueda Lluis Torner, que conversaran

respectivament amb els periodistes de Regiéy Pep
Corral i Abel Gallardo. Totes les converses tenen lloc
a les vuit del vespre a la sala d’actes del Centre Cul-
tural el Casino.

*

INFORME DEL CIC SOBRE ELS ATEMPTATS. La Fun-
dacié Consell de la Informacié de Catalunya (cic)
fa public I'informe sobre la cobertura informativa
dels atemptats de Barcelona i Cambrils dels dies 17
i 18 d’agost de 2017. L'estudi, que permet conéixer
quin va ser el comportament dels periodistes dins
del marc del Codi deontoldgic, mostra com la gran
majoria dels mitjans digitals van respectar els prin-
cipis del Codi i van presentar informacié acurada i
precisa. No obstant aixo, un dels principis que s’ha
vulnerat més va ser el principi 11, que fa referéncia a
la proteccié dels drets dels menors.

Des de la seva creacio,
el 1916, el Consorci
ha evolucionat amb

Barcelona, pioner en
la dinamitzacié de
I'economia i constant
en el seu compromis
social.
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OCTUBRE

3 d’octubre

E1 COL'LEGI S’AFEGEIX A L’ATURADA GENERAL. E]
Col'legi de Periodistes de Catalunya se suma a I'atu-
rada general convocada per laTaula per la Democra-
cia. Per aquest motiu, s’informa als col-legiats que la
seu central i totes les demarcacions del Col'legi no
realitzaran les activitats habituals. La Junta de Govern
iels treballadors del Col-legi subscriuen d’aquesta
manera tant la iniciativa com els actes de protesta
convocats per laTaula de la Democracia davant 1'as
de la forga per part de les forces policials durant el
referéndum que va tenir lloc diumenge, 1 d’octubre,
ien defensa dels drets fonamentals.

6 d’octubre

COMUNICAT “RESPECTE I PROFESSIONALITAT . E] Col-
legi de Periodistes de Catalunya reitera una vegada
més el rebuig a qualsevol tipus de violéncia, fisica

o verbal. Es per aixo que fa arribar al Delegat del
Govern espanyol a Catalunya la repulsa pel compor-
tament violent o que persegueixi limitar la llibertat
d’expressid. El Collegi reitera, un cop més, que és
intolerable qualsevol intent d’intimidar o coartar

la llibertat de premsa i recorda que és un dret fona-
mental i un dels pilars de qualsevol democracia.

*

Convocar EL CONCURs Josep PERNAU. El president
de la Demarcacié de Lleida, Rafa Gimena, presenta
la nova edicié del concurs periodistic Josep Pernau
juntament amb la regidora de la Paeria, Montse
Parra, les dues entitats que organitzen aquest guardd
per fomentar la reflexié critica entre 'alumnat d’eso,
Batxillerat i cicles formatius. El concurs consisteix
en ’elaboraci6 de treballs amb el format de cartes al
director (per a 'alumnat d’Eso) i d’articles d’opinid
(per al de batxillerat i de cicles formatius) sobre
qualsevol tematica del seu interes, escrit en catald o
castella.

9 d’octubre

FIXERS PER A LA PREMSA INTERNACIONAL. Mitja dotze-
na de mitjans demanen al Col‘legi la possibilitat de
buscar periodistes per acompanyar els corresponsals
estrangers 1 facilitar-ne, aixi, la tasca periodistica no
només a la capital, sin en altres indrets de la geo-
grafia catalana. D’aquesta manera, es col-labora en la
cobertura de la jornada electoral de 't d’octubre.
Els mitjans que van oferir sol licitar plaga de fixer van
ser el diari Bild (Alemanya),’Nsc (Estats Units),

la1rv (Regne Unit),la cNN en castella (Estats Units),
la cBc (Canada), ila Svergies Radio (Suécia).

10 d’octubre

206 BRAGALS 1 ARMILLES ALS ATEMPTATS. El Col-legi
de Periodistes ha distribuit un total de 206 bragals
iarmilles entre els periodistes per poder ser iden-
tificats i realitzar la feina com a professionals de la
informacié a la via pablica des del 17 d’agost, data
dels atemptats terroristes a Barcelona i Cambrils, fins
ala data d’avui. El Col‘legi disposa d’un acord amb
el Departament d’Interior, a través del qual s’intenta
assegurar mitjancant aquests elements d’identifica-
ci6, la tasca periodistica dels professionals (fotografs,
cameres, redactors, etc.) amb la voluntat de facilitar
el treball. Aquests elements visuals d’identificacid
tenen una vigencia de dos anys,is’ha de renovar
periodicament.

“CASA NOSTRA, CASA VOSTRA”’, PREMI PORTAVEU.
S’atorga el premi Portaveu 2017 als coordinadors i
portaveus de la campanya ““Casa nostra. Casa vostra”,
Lara Costafreda i Rubén Wagensberg. D’altra banda,
el premi al Millor Pla de Comunicacié s’ha concedit
a’'Hospital de Cerdanya i un premi exaequo a la
Millor Accié Comunicativa al Projecte Life Pletera i
ala Sagrada Familia. La campanya “Casa nostra. Casa
vostra” ha mobilitzat la societat catalana en favor
dels drets i 'acolliment de les persones refugiades i
emigrants i ha aconseguit bastir una xarxa de perso-
nes i organitzacions a 'entorn de la conscienciacié i

P’acollida a Catalunya, Espanya i Europa.

Foto: Joan Castro/ICONNA

——

Foto dels guardonats.

11 d’octubre

4.000 CONSULTES A CAPCALERA. La revista CAPCALERA
del Col'legi de Periodistes, que va ser digitalitzada

al juliol d’aquest mateix any, ha rebut gairebé 4.000
consultes en linia. Un dels avantatges més importants
de la digitalitzacié és que ha millorat que el contin-
gut de la revista al RACO augmenti les visites gracies

als motors de cerca. La digitalitzacié de la revista
coincidia amb els 175 nimeros de la publicacié del
Col'legi, que s’edita des de 1989 i disposa de més de
2.700 articles i reportatges, més de 9oo autors i més
de 18.000 imatges o pagines escanejades.

16 d’octubre

SaHAR Francis, AL CoL-LEGI. El Grup de Periodisme
Solidari organitza una trobada amb Sahar Francis,
advocada i directora de I’organitzacié Palestina Ad-
dameer. Lorganitzacié té 'origen en el suport legal i
la defensa juridica que va donar a les persones pales-
tines empresonades en la Primera Intifada. Addame-
er també s’encarrega d’incidir a escala internacional
itreballar amb altres organitzacions de defensa dels
drets humans com Amnistia Internacional, Human
Rights Watch o el Comite contra la Tortura. Francis
va destacar el gran problema que tenen els relators
especials de 'oNuU a Palestina per monitoritzar el
conflicte israclopalesti. A més, va mencionar la im-
portancia de la campanya global BDs (Boicot, Desin-
versions 1 Sancions) per combatre la politica d’apart-
heid del govern israelia contra la poblacié palestina.

Foto: CPC

Francis (quarta per l'esquerra) amb la comissié.

*

19 d’octubre

MOSQUES REIVINDICATIVES. La Demarcaci6 de Giro-
na del Col'legi de Periodistes lliura les Mosques de
la Informacié. Imma Parada, cap de comunicacié de
la Fundacié Gala-Salvador Dali, s’emporta la Mosca
Grossa, 1 Olga Reixach, responsable de comunicacid
de I’Ajuntament de Figueres,la Mosca Borda. Cada
any la Mosca Grossa agraeix la feina de persones i
entitats que faciliten la tasca als informadors, mentre
que la Gorda s’atorga a aquells qui la dificulten. A
més, la Junta del Col'legi també lliura les Mosques
de Sant Narcis i la del Col-legi. La primera reconeix
les persones o entitats que destaquen per la defensa
dels drets, béns o interessos col-lectius, o hagin dif6s
la realitat gironina més enlla de les seves fronteres. La
segona, distingeix trajectories professionals. Aquesta
edicid,la Mosca de Sant Narcis ha estat per a 'estudi
oloti d’arquitectes RCR (per la qualitat dels projectes,
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mereixedors del Premi Pritzker) i també al Girona
EC. (per I'ascens a Primera Divisid). També, la Mosca
del Col'legi s’ha atorgat al periodista Narcis Genis,
pels quaranta anys a la professié. En la vetllada, molt
reivindicativa, també es va lliurar, simbolicament,

la Mosca de la Dignitat a totes les persones que, de
manera pacifica, van defensar la llibertat d’expressio i

van fer possible el referéendum de 1’1 d’octubre.

Foto: David Borrat

Imatge dels guardonats d'enguany.

21 d’octubre

CONTRA EL CONTROL DELS MITJANS. El Col'legi de
Periodistes condemna les intencions anunciades pel
govern espanyol, amb el suport d’altres partits de
l'oposicid, de prendre el control directe de Tv3, Ca-
talunya Radio 1 ’AcN a ’empara de I'article 155 de
la Constitucio. El Col-legi considera que intervenir
els mitjans publics, titularitat del govern de la Gene-
ralitat, és un atac directe sense precedents a la demo-
cracia i la llibertat d’expressi6 i un dret fonamental

recollit a la Declaracié Universal dels Drets Humans.

A més, assegura, la intervenci6 de Tv3 i Catalunya
Radio és també una vulneracié del dret a la infor-
macid, un pilar basic per a la democracia.

25 d’octubre

Davip CARABEN AL “Pessics”.““Araires” és el vuite

disc que el music i periodista David Carabén ha pu-
blicat amb Mishima, la banda musical que lidera des

de fa disset anys. Carabén va ser a Manresa, per parti-
cipar en el cicle “Pessics de Vida” més literari, ja que
P'acte s’emmarca en el festival “Tocats de lletra”, que
se celebrava a Manresa. Carabén va conversar amb

el periodista Pep Corral a la sala d’actes del Centre
Cultural El Casino.

*

MURAL DEDICAT A JOSEP MARIA PLANES. El mural
dedicat a Josep Maria Planes situat a la placa del
Carme de Manresa és obra de I'artista Benvi Parrilla
is’inclou en les accions de I’Any Planes, que recorda
i homenatja el periodista manresa. Es tracta d’un
mural d’uns vuit metres d’amplada i quatre d’al¢ada
1 hi ha la imatge del mateix Planes 1 la frase segiient,
dita per ell: “Séc un periodista que potser cometo la
imprudeéncia de dir en veu alta el que un noranta per
cent dels catalans diuen en veu baixa”.

DRS. MIRAVE
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31 d’octubre

LLIURAMENT DELS PREMIS MICRO. Es lliuren els
Premis Micro, que cada any atorga la Demarcacié
de Terres de I’Ebre del Col-legi de Periodistes i que
té com a objectiu principal premiar amb el Micro
Obert la bona predisposici6é de donar en tot mo-
ment les majors facilitats als periodistes i, per contra,
el Micro Tancat, és un toc d’atenci6 per assenyalar la
poca disposicio a facilitar la tasca del periodista. En-
guany, Xavier Pallarés, delegat del govern a les Terres
de I’Ebre, ha obtingut el Premi Micro Obert “per
agafar sempre el telefon i ser molt assequible a ’hora
de fer declaracions”, mentre que el departament de
Premsa d’Abertis ha aconseguit la major puntuacié
en el Premi Micro Tancat “per la complicacié del
tramit de demanar permis per fer gravacions a ’ap7”.

Foto: Joan Revillas

Fotografia dels premiats.

*

NOVEMBRE

4 de novembre

Nova epici6 peL Forum 10 Comunicactd. Comen-
¢a el Forum 10 Comunicacid, organitzat per Radio
Puig-Reig que se celebrard també el 10,el 171 el

22 de novembre. Les jornades giren al voltant de la
postveritat, i més concretament sobre la conversié
viral de noticies inventades en el mén digital. A més,
es va commemorar 'aniversari dels quaranta anys de
Radio 4 amb una exposicid que es pot visitar durant
tot el mes de novembre. Els ponents de la 27a edicid
son Joan Albert Angerich, primer locutor de Radio
4; Rafa Nadal, periodista i escriptor; Carles Sola,
periodista i director del programa 30 minuts de Tv3;
Montserrat Armengou, periodista i directora del
programa Sense Ficcié de Tv3 1 Ricard Ustrell, pre-
sentador dels programes Preguntes Fregiients de Tv3 1
El Suplement de Catalunya Radio.

6 de novembre

LADPC COMPLEIX VINT-I-CINC ANYS. L’Associacid
de Dones Periodistes de Catalunya (appc) celebra
el 25¢ aniversari amb un conjunt d’accions relacio-
nades amb el periodisme. Una d’aquestes activitats

és la taula rodona “Periodisme amb visi6 de génere:
evolucid i revoluciéd”, que té lloc al Col-legi de
Periodistes. El debat és moderat per la periodista i
investigadora en comunicacié i genere Elvira Altés.
La taula rodona compta amb la participacié de cinc
periodistes que van abordar alguns temes sobre el
paper de la dona en el mén periodistic i com sén
representades pels mitjans: R osa Maria Calaf, peri-
odista i excorresponsal de TVE; Montserrat Minobis,
presidenta-fundadora de I’appc i presidenta honora-
ria de La Independent; Maria Eugenia Ibafez, perio-
dista; Montserrat Boix, periodista de TVE i fundadora
de Mujeres en Red i June Fernandez, periodista 1
coordinadora de Pikara Magazine.

9 de novembre

Er CIC 1 EL CODI, DE CELEBRACIO. La creaci6 del
Consell de la Informacié de Catalunya (cic) i
P’aprovacié del Codi deontologic de la professio
periodistica a Catalunya compleixen enguany vint i
vint-i-cinc anys respectivament. D’aquesta manera
van voler celebrar els respectius aniversaris amb la
Jornada “Mitjans 1 opini publica al temps de la
postveritat”. La degana del Col'legi de Periodistes,
Neus Bonet,i el president del cic, Roger Jiménez,
van ser els encarregats de presentar la jornada. Cacte
va comptar amb la preséncia del periodista Josep
Cuni, qui va parlar sobre el tractament informatiu
del terrorisme, i amb periodistes com Rosa Maria
Calaf, Soledad Gallego-Diaz, Moncho Gonzilez
Cabezas o Ruth Rodriguez, que van analitzar 'espai
comunicatiu en la crisi Catalunya-Espanya.

NOVA CONVOCATORIA DELS RaHOLA. La Diputacid
de Girona i la Demarcacié de Girona del Col'legi de
Periodistes de Catalunya han obert la convocatoria
de la novena edicié dels Premis Carles Rahola de
Comunicacié Local. Els premis, que tenen com a
objectiu fomentar la creativitat informativa i les ini-
ciatives per difondre informacié de tipus periodistic,
es divideixen en set categories: projecte de comuni-
cacid periodistica, premsa, radio, televisio, fotografia,
informacié digital i comunicacié institucional. Els
treballs han d’haver estat publicats, emesos o difosos
entre I't de generi el 31 de desembre de 2017,1 es
poden presentar fins al dia 10 de gener de 2018.Tots
els premis estan dotats amb 1.000 euros, a excepcid
del projecte, que té una dotaci6 de 2.000 euros. De
manera paral-lela, s’han presentat la beca dels Premis
Carles Rahola, dotada amb 3.000 euros i amb dues
modalitats: la professional i la universitaria.

10 de novembre

JORNADA SOBRE LA PRECARIETAT. El Col-legi de Pe-
riodistes organitza la “Jornada sobre la Precarietat
Laboral” per analitzar, debatre i reflexionar sobre les
causes i conseqiiencies de la precarietat laboral en la
professio, a més d’abordar-ne les possibles solucions.
La trobada va finalitzar amb la presentacié d’un
Manifest contra la precarietat laboral i el periodisme
digne i el Manual de Bones Practiques per a la con-
tractaci6 dels periodistes a 'administracié. Convé
destacar la presentacié de la campanya “#GratisNo-
Tieballo”,amb la qual es vol conscienciar dels abusos
que aboquen a la precarietat dels periodistes i la pre-
sentaci6 dels resultats d’una enquesta elaborada des
del Col'legi sobre la situaci laboral dels periodistes
catalans.

Foto: Eudald Coll

Un moment de la Jornada.

14 de novembre

EL POBLE GITANO ALS MITJANS DE COMUNICACIO. El
Col-legi de Periodistes acull la jornada ““El tracta-
ment del poble gitano als mitjans de comunicacié”,
organitzada per la Mesa per a la Diversitat en I’ Audi-
ovisual, la Federaci6 d’Associacions Gitanes de Cata-
lunya, la Fundacié Privada Pere Closa i el Collegi de
Periodistes. La jornada és un espai de debat i reflexié
sobre com es representa el poble gitano en els mit-
jans de comunicaci6 i com es poden trobar eines per
trencar amb la reproduccid d’estereotips i prejudicis.
El Col'legi de Periodistes de Catalunya ja va elaborar
la guia El tractament periodistic de la diversitat cultural
I’any 2010, amb altres institucions i entitats, entre
aquestes la Mesa per a la Diversitat en I’ Audiovisual i
el Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

15 de novembre

UN SEGLE DEL NAIXEMENT D’IBANEZ 1 ESCOFET. La
Institucid de les Lletres Catalanes i el Col-legi de
Periodistes celebren els cent anys del naixement
del periodista catala Manuel Ibafiez Escofet (Bar-
celona,1917-1990). La taula rodona “El periodisme
com a ofici. Centenari de Manuel Ibdfiez” va ser un
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homenatge a Ibanez que va comptar amb la presén-
cia d’antics companys de redaccid dels tres diaris on
va treballar. José Marti Gémez (El Correo Catalan),
Josep Maria Soria (Tele/eXprés), Roger Jiménez (La
Vanguardia) 1 Robert Saladrigas (periodista i critic
literari) van parlar sobre la figura de Manuel Ibanez i
la influencia que va tenir durant diverses decades.

16 de novembre

Epuarp Pujor perxa RAC1.Epuarp Pujor, pi-
RECTOR DE RACT DURANT ELS DARRERS SIS ANYS,
ABANDONA EL CARREC PER FORMAR PART DE LA LLISTA
DE JUNTS PER CATALUNYA, CANDIDATURA POLITICA
ENCAPGALADA PER CARLES PUIGDEMONT. Pujol dei-
xa I’emissora com a lider d’audiéncia a Catalunya,
segons les tltimes dades de "EGM (juliol 2017)
amb més de 814.000 oients. Pujol va ser 'impulsor
de la iniciativa “La radio cap per avall” en qué els
presentadors de RACT s’intercanvien els programes,
coincidint amb el Dia Mundial de la Radio. A més,
va posar en marxa el portal de noticies de Raci.cat al
mes de setembre de 2016.

18 de novembre

L’ INFOK, PREMI MARTA MATA. 'informatiu infantil
InfoK, del canal Super3 és guardonat amb el premi
Marta Mata, que atorga I’ Associacié de Mestres
Rosa Sensat. L'entitat ha valorat el rigor, la imparci-
alitat i el coratge a I’hora d’informar de I'actualitat
amb I'objectiu d’afavorir la reflexié critica i el debat
al'interior de les families, donant sempre la veu

al punt de vista dels infants. L' InfoK és el primer i
unic programa adregat a infants de tot I’Estat en el
seu ambit. Des de la primera emissio, el 23 d’abril
de 2001, el programa ha rebut diversos premis com
I'Unicef, per la defensa dels drets els nens, el premi
Atlas per la millor iniciativa en educacié ambiental o
el premi Zapping.

21 de novembre

D1a MUNDIAL DE 1A TELEVISIO A LLEIDA. La de-
marcaci6 de Lleida del Col-legi de Periodistes de
Catalunya commemora el Dia Mundial de la Te-
levisid, declarat per les Nacions Unides 'any 1996.
Lobjectiu és apropar el mitja televisiu a la ciutadania,
aixi com la professié de periodista i la realitat dels
mitjans televisius lleidatans. Enguany compta amb
la participaci6 de Tv3 Lleida, TvE Lleida, Lleida v,
Aranty, Pirineus 1v, Balaguer Tv Mollerussa Tv, Tar-
rega TV i Teleponent. Les cadenes van preparar una
programacio especial per commemorar aquesta dia-

da que va organitzar per primera vegada el Col-legi
de Periodistes de Lleida. Altrament, la Demarcacid
de Lleida va gravar un magazin, conduit per Monica
Mombiela (Lleida.cont) i Marivi Chacén (Lleida TV),
per debatre sobre el futur del mitja televisiu.

Foto: Demarcacié de Lleida

Marivi Chacén amb Lluis Caelles.

*

JORNADA INTERNACIONAL DE MITJANS DE PROXIMITAT.
L’ Associacié Mitjans d’Informacié i Comunicacié
(aMIC) organitza la sisena Jornada Internacional de
Mitjans de Proximitat a I’ Auditori de La Pedrera

de Barcelona. El programa d’aquesta edici6 gira al
voltant de les tendéncies i la innovaci6 digital, el nou
periodisme, les relacions amb 'audiencia i I'evolucié
del periodisme teoric. Hi assisteixen més de 250
congressistes.

23 de novembre

R aMON Rovira DIRIGIRA RACT 1 8TV, El periodista
Ramon Rovira, fins ara director de Comunicacié i
Relacions institucionals del Banc Sabadell, ocupara
el carrec de ract i 8tv. Rovira substitueix Eduard
Pujol al capdavant de I’emissora, després de renunci-
ar al carrec per formar part de la candidatura de Junts
per Catalunya. D’altra banda, Rovira també ocupara
el lloc de Xavier de Pol, qui ha decidit abandonar 8tv
per afrontar nous reptes professionals. Anteriorment
Rovira va treballar a Catalunya Radio, Tv3 i TVE.

27 de novembre

L ARA 1mpuLsa LA BECA CARLES CapDEVILA. El diari
ARA anuncia la creacié de la beca Carles Capdevila
per mantenir viu el llegat del periodista, qui va mos-
trar el compromis amb el mén de I'ensenyament i
que, en els darrers anys, va reivindicar el paper del
personal sanitari. La iniciativa es dona a conéixer du-
rant la gala del sete aniversari del diari, al Palau de la
Misica Catalana. La beca, dotada amb 20.000 euros,
premiara un any un projecte educatiu i el segtient,
un projecte de cura a les persones.

’*LFMLDOR

" T g

h PREU.

Tot 1 any 1
k_persones




-COMENS VEU... JORDI BORRAS -

98 Carcarera




Document publicitari. Data d'emissi6: Agost 2017 Condicions revisables en

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

Sabadell GS

Professional

PROpulsar:

Posem a disposicio
teva una polissa de
credit amb uns
avantatges
exclusius.

Una manera de propulsar les teves iniciatives és oferir-te una polissa de crédit professional amb
uns avantatges exclusius, per tal de mantenir la teva tresoreria personal equilibrada al llarg de tot
I'any i pagar els interessos només quan la utilitzes.

funcié de I'evoluci6 del mercat. S’aplicaran les que estiguin en vigor al banc en

Si ets membre del CoHegi de Periodistes de Catalunya i vols promoure la teva feina, protegir els
teus interessos o els teus valors professionals, amb Banc Sabadell ho pots fer. Et beneficiaras de
les solucions financeres d'un banc que treballa en PRO dels professionals.

Truca’ns al 902 383 666, identifica't com a membre del teu coHectiu, organitzem una reunio i
comencem a treballar.

Captura el codi QR i
coneix la nostra news
‘Professional Informa’
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| A la mida de la teva salutll

Asisa Compromiso Empresas

Compromiso Empresa es el canal especialista d’ASISA en oferir atencié personalitzada per col-lectius
d’Empreses e institucions.

Segons les caracteristiques particulars de cada empresa fem un disseny de la millor asseguranca de
salut a la mida de les teves necessitats, tant de cobertura com en el servei.

Lasseguradora de salut amb la xarxa assistencial propia mes gran g Y

Disposa d'una xarxa assistencial propia molt extensa, integrada en el
Grup Hospitalario HLA, que inclou 15 hospitals i cliniques i 27 centres ASISA porta més de 40 anys
medics. especialitzada en la cura de la
salut i avui son més de 2.000.000
d'assegurats els que hi confien en
5 paisos.

- J

La xarxa assistencial es completa amb 26 cliniques dentals, 28
cliniques oftalmologiques, una dotzena de centres de reproduccio
assistida i un quadre medic format per més de 40.000 professionals.

902 010010
www.asisa.es aSISa *



